ESTADO DO RIO DE JANEIRO Processo ne: 17026/2022

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

A Data Inicio: 19/09/22
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL ata Inicio: 15/09/

Fls: 419

Rubrica:

EDITAL

Processo Licitatorio de Concorréncia no Modo melhor técnica e pre¢co n.° 17026/2022

EDITAL
Concorréncia Publican.°
07/2022

PREAMBULO

Processo n.° 17026/2022
Fundamento Legal: Lei n®12.232/2010, Lei 8666/93 e suas alteracdes,
Contratacdo de 1 (uma) agéncia de servigos de

publicidade e propaganda, planejamento de comunicacgéo e
marketing, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
Finalidade: integradamente que tenham por objetivo o0 estudo, of
planejamento, a conceituagdo, a concep¢ao, a criagdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e aj
distribuicdo de publicidade, em meios analdgicos e digitais.

Critério de Julgamento: Técnica e Preco global
Execucéo: Indireta

Data: 09/01/2023
Horario: 10h

R. Alvares de Castro, n® 346

Local de Realizagdo: CEP: 24900-880

O Municipio de MARICA — RJ, através da comissdo permanente de licitacio, torna publico,
para ciéncia dos interessados, que realizara licitacdo na modalidade de “CONCORRENCIA
PUBLICA — Técnica e Preco”, nos termos constantes deste Edital e seus Anexos. A
Comissdo Permanente de Licitagdo dara inicio a Concorréncia, recebendo neste ato os
envelopes contendo as propostas de precos, técnica e os documentos de habilitacao,
iniciando o evento na data e horario acima estipulados, na Rua Alvares de Castro, n.° 346,
Centro — Marica/RJ.

1. OBJETO
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1.1. A presente licitacdo visa a contratacdo na modalidade concorréncia de servicos de
publicidade para Prefeitura Municipal de Marica, prestados por intermédio de 1 (uma)
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepcao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucao
externa e a distribuicdo de acbes publicitarias junto a publicos de interesse, conforme as
especificagOes deste Edital e de seus Anexos.

1.1.1 Este certame tera como critério de julgamento MELHOR TECNICA E PRECO
e regime de execucdo ao que estd previsto na Lei 12.232/10 e Lei 4680/65, em
conformidade com as disposi¢des deste Edital e seus Anexos.

1.1.2 Também integram o0 objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracdo de conhecimento, relacionados a execugao dos contratos;

b) a producéo e a execugédo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
ndo midia, criados no &mbito dos contratos;

c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

1.1.1.1 A contratacdo dos servi¢cos, elencados no subitem 1.1, tem como objetivo o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito & informacao, por meio de agbes que
visam difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e programas, disseminar iniciativas
e politicas publicas, promover a venda de produtos e servigos, ou informar e orientar o
publico em geral.

1.1.1.2 O planejamento, previsto no subitem 1.1.2, alinea “a”, objetiva subsidiar a
proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicacéo e
superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores
e métricas para afericdo, analise e otimizagéo de resultados.

1.1.1.3 As pesquisas € os outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’
do subitem 1.1.2 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;
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b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequacdo das
mensagens a serem divulgadas;

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo de
publicidade.

1.1.1.4 Os servicos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.2 ndo abrangem as atividades
de promoc¢do, de patrocinio, de relagcdes publicas, de assessoria de comunicacdo e de
imprensa e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.1.5 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente, os projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como
veiculos de divulgagéo.

1.1.1.6 Para a prestacdo dos servicos serd contratada 1 (uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, Licitante ou contratada.

1.1.1.7 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia
de propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°
12.232/2010.

1.1.1.8 A agéncia atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Marica., em
conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
de servicos especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o
subitem 1.1.2, e de veiculos de divulgagéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.1.1.9 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucgao de servigos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.2 deste Edital.

1.2 O valor da contratacdo decorrente deste Edital estd estimado em até R$
36.000.000,00 (trinta e seis milhdes de reais), conforme previsdo orcamentaria de programa
de trabalho 90.01.04.131.0001.2383; 90.01.04.131.0001.2382 e elemento de despesa
3.3.3.9.0.39.00.00.00, pelo periodo de 12 (doze) meses.

1.3 A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA se reserva o direito de, a seu juizo, executar
ou nao a totalidade do valor contratual.

2 — PARTICIPACAO NA LICITACAO

2.1. Poderédo participar desta licitacdo todas as empresas que comprovem possuir
requisitos minimos exigidos neste edital.
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2.2. Os interessados poderdo participar do procedimento licitatério por intermédio de sua
matriz ou filial, desde que cumpram as condi¢des exigidas neste Edital e em seus Anexos.

2.3. Estara impedido de participar desta licitacdo o interessado que:
I. tenha sofrido decretacéo de faléncia ou dissolucéo;

Il. esteja cumprindo penalidade de suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar com a Prefeitura Municipal de Marica;

lll. tenha sido declarado inidéneo para licitar ou contratar com a Administracéo Publica ou
esteja cumprindo penalidade de impedimento de licitar e contratar com a Unido Federal;

IV. esteja proibido de licitar e contratar com a Administragdo Publica, bem como de receber
incentivos, subsidios, subvencbes, doacdes ou empréstimos de pessoas juridicas de
direito publico ou de pessoas juridicas controladas pelo Poder Publico, com fundamento
em outros dispositivos legais ndo mencionados neste item;

V. se enquadre em alguma das vedagfes previstas na Lei n° 8.666/93, notadamente em
seu artigo 33;

VI. possua em seu contrato ou estatuto social finalidade ou objetivo incompativel com o
objeto desta licitacao;

VII. esteja em recuperacdo judicial, salvo nos casos em que haja decisdo judicial que
permita a participacdo neste certame;

Certiddo negativa de Recuperacdo Judicia ou faléncia expedida pelo distribuidor(es) da
sede da pessoa juridica. As certiddes deverdo vir acompanhadas de declaracéo oficial da
autoridade judiciaria competente, relacionando os distribuidores que, na Comarca de sua
sede, tenham atribuicdo para expedir certidbes negativas de Recuperagcdo Judicia,
concordatas e faléncias.

No caso da certiddo positiva de recuperacao judicial ou extrajudicial, o licitante devera
apresentar a comprovagcdo de que o0 respectivo plano de recuperagdo foi
aprovado/homologado pelo juizo competente quando da entrega da documentacao de
habilitacéo.

VIII. esteja organizado sob a forma de consorcio; e
IX. integre o mesmo grupo econdmico de outra Licitante.
2.4. Nenhuma Licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

2.5. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a Licitante: a
confirmacéo de que recebeu da CPL o involucro padronizado previsto no subitem 5.3 e as
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informagcBes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigBes constantes deste Edital; e a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

2.6. Licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas
Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, nao
sendo a Prefeitura Municipal de Marica, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducao ou do resultado do presente processo licitatorio.

2.7. Sera permitida a participacdo de sociedades optantes do Sistema Integrado de
Pagamento de Impostos e Contribuicdes das Microempresas e das Empresas de Pequeno
Porte - Simples Nacional, observadas as orienta¢gfes dispostas nos subitens a seguir.

2.7.1. A Licitante optante do Simples Nacional que vier a executar atividade vedada pelo
artigo 17, da Lei Complementar n° 123/2006 ndo podera beneficiar-se da condi¢do de
optante.

2.7.1.1. Na hipétese do item 2.7.1 deste Edital, uma vez celebrado o Contrato, a
Contratada devera providenciar, perante a Receita Federal do Brasil — RFB, sua exclusao
obrigatéria do Simples Nacional, no prazo estipulado pelo artigo 30, da Lei Complementar
n° 123/2006.

2.7.2. A Licitante optante do Simples Nacional, que ndo se enquadre em situacdo de
vedacdo prevista no artigo 17, da Lei Complementar n°® 123/2006, somente podera
beneficiar-se de tal condicdo se, com o valor ofertado em sua Proposta, ndo vier a exceder
o limite de receita bruta anual, previsto no artigo 3°, da Lei Complementar n° 123/2006, ao
longo da vigéncia do Contrato.

2.7.2.1. Se a Licitante optante do Simples Nacional extrapolar o limite de receita bruta
anual previsto no artigo 3°, da Lei Complementar n°® 123/2006 ao longo da vigéncia do
Contrato, uma vez sendo contratada devera providenciar, perante a Receita Federal do
Brasil — RFB, sua exclusdao obrigatéria do Simples Nacional, no prazo estipulado pelo
artigo 30 da Lei Complementar n° 123/2006.

2.7.3. Nao serdo aceitos pedidos de reequilibrio econémico-financeiro do Contrato
fundamentados na alteracdo de regime tributario decorrente dos itens 2.7.1.1 e 2.7.2.1
deste Edital, devendo a Contratada arcar com eventuais custos decorrentes desta
alteracgéo.

3. CREDENCIAMENTO
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3.1. Para fins de credenciamento, as Licitantes deverdo entregar & Comissdo Permanente
de Licitacdo — CPL, da Prefeitura Municipal de Marica a documentag&o a seguir:

I. Declaragéo para Participacdo em Licitacdo, conforme modelo A constante do Anexo V
(Modelos de Declaracao) deste Edital,

a) A Licitante que emitir declaragcédo falsa estara sujeita as sanc¢fes previstas em edital,
sem prejuizo da responsabilizacdo em outras esferas;

Il. Declaracdo de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, se for o caso, conforme
modelo B constante do Anexo IV (Modelos de Declaracao) deste Edital;

lll. Instrumento Particular de Mandato (Procuracdo) ou Instrumento Publico de Mandato,
outorgando expressamente poderes para se manifestar pela Licitante, dar declaracoes,
receber intimacéo, interpor e renunciar recurso, assim como praticar todos os demais atos
pertinentes a licitagdo, nos casos em que a Licitante for representada por Procurador;

a) O Instrumento Particular de Mandato mencionado acima devera ser entregue com firma
reconhecida ou em conjunto com a cédula de identidade ou documento equivalente do
Representante Legal da Licitante, para fins de conferéncia da sua assinatura pela
Comisséo Especial de Licitagéo; e V. no caso de:

a) sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada: Ato
Constitutivo em vigor, devidamente registrado no registro competente, com sua(s)
respectiva(s) alteracdo(des), ou a sua ultima consolidacdo, acompanhado do documento
comprobat6rio de seus administradores devidamente registrado;

b) sociedade simples: Ato Constitutivo em vigor, devidamente registrado no registro
competente, com sua(s) respectiva(s) alteracdo(des), ou a sua ultima consolidagéo, bem
como documento que comprove a indicacdo de seus administradores; e

c) microempresa ou empresa de pequeno porte: certiddo expedida pela Junta Comercial
ou pelo Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o caso, que comprove a condicdo
de microempresa ou empresa de pequeno porte.

3.2 Recebida a documentacéo, a CPL langard em Ata os nomes e os dados de contato dos
Representantes Legais das Licitantes presentes ou, na hipétese de nao haver poder de
representacéo, os nomes e os dados de contato da pessoa que entregou 0s invélucros em
nome da Licitante.

3.2.1 A néo apresentacado ou incorre¢cdo nos documentos listados nos incisos Ill e 1V do
item 3.1 deste Edital ndo excluira a Licitante do certame, mas impedira o seu representante
de se manifestar pela sociedade, bem como praticar qualquer outro ato inerente a este
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procedimento. Neste caso, sera facultado a Licitante regularizar sua situagdo a qualquer
tempo.

3.2.2 Na hipotese de ndo serem apresentadas as declara¢des indicadas nos incisos | e Il
do item 3.1 deste Edital, sera disponibilizado ao Representante Legal da Licitante um
modelo para assinatura.

3.2.3 O Representante Legal ou Procurador da Licitante podera, a qualquer tempo, ser
substituido por outro, desde que devidamente credenciado, devendo ser observada a
restricdo constante do item 3.4.4 deste Edital.

3.2.4 Nao sera admitida a participacdo de um mesmo Representante Legal e/ou
Procurador para mais de um Licitante.

4. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

4.1 As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das Licitantes
deverdo ser entregues a CPL em 05 (cinco) invOlucros distintos e separados, conforme
disposto nos itens 5, 8 e 11 deste Edital.

42 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa,
salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

4.3 Os involucros com as Propostas Técnica e de Precos (Involucros nos 01, 02, 03 e 04)
seréo recebidos na sesséo publica inaugural.

4.4 Os involucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos na 42
Sessdo Publica, em dia, local e horéario a serem designados pela CPL.

4.5 Sera admitido o encaminhamento de documentacéo de Proposta Técnica, de Precos e
de Habilitagdo por meio postal, que devera ser recebida na Prefeitura Municipal de Marica.
antes da data e horario estipulados para a abertura da sessao publica respectiva.

4.6 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

4.7 O recebimento e a abertura dos involucros, bem como os demais procedimentos
licitatorios obedecerao ao disposto neste Edital, especialmente no item 14, e na legislacao.

5 ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1 Os documentos de Proposta Técnica serdo entregues por meio dos Involucros n°
01, n°02 e n° 03.
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Invélucro n° 01

5.2 No Invélucro n°® 01 devera estar acondicionado o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria —
Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 6.2 e 6.3 deste Edital.

5.3 SO sera aceito o Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado, fornecido CPL, a ser retirado, exclusivamente,
pela agéncia que o solicitar formalmente ao CPL pelo e-mail maricacpl@gmail.com. A
retirada devera ser feita no Protocolo da Prefeitura Municipal de Maric4, Centro, Marica/RJ,
de segunda a sexta-feira, das 08h as 16h.

5.4 O Involucro n® 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a
abertura do Invélucro n° 02, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n° 01 n&o podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da Licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecgas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante.

Invélucro n° 02

5.5 No Invélucro n°® 02 devera conter a Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Identificada de que trata o subitem 6.4 deste Edital.

5.6 A Proposta Técnica constante do Invélucro n® 02 deveréa ser entregue em invélucro nao
transparente, fechado, contendo em sua parte externa a seguinte inscri¢ao:

CONCORRENCIA N° 07/2022 - Prefeitura Municipal de Marica.
NOME COMPLETO DA LICITANTE
INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA
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5.7 O Invblucro n° 2 devera ser providenciado pelas Licitantes e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto as
informac®es de que tratam, até sua abertura.

Invélucro n° 03

5.8 No Invélucro n° 03 devera conter a Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solu¢Bes de Problemas de Comunicacdo de que tratam os
subitens 6.5, 6.7 e 6.9 deste Edital.

5.9 A Propostas Técnica constante do Invélucro n°® 03 devera ser entregue em involucro
nao transparente, fechado, contendo em sua parte externa a seguinte inscrigao:

CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica.
NOME COMPLETO DA LICITANTE
INVOLUCRO N° 03

PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

5.10 O Invélucro n° 03 ndo podera ter informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que se relacione de alguma forma com a Proposta Técnica apresentada no
Invélucro n® 01 e que possibilite identificar a autoria do Plano de Comunicac¢édo Publicitaria
— Via Nao Identificada, tendo em vista que a autoria relativa a Proposta Técnica
apresentada no Involucro n° 01 s6 podera, sob pena de desclassificagdo da proposta,
ocorrer apés a abertura do Invélucro n° 02.

5.11 O involucro n° 03 devera ser providenciado pelas Licitantes e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolaveis quanto
as informacdes de que tratam, até sua abertura.

6 APRESENTACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS (Invélucros n° 01, 02 e 03)

6.1 A Licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os
guesitos e subquesitos a seguir:

Envelopes Quesitos Subquesitos
Envelope 1 I- Plano de Comunicaggo | %) Raciocinio Basico

(Via 1 — nédo identificada) Publicitaria
b) Estratégia de Comunicacéo

Pagina 427 de 117



ESTADO DO RIO DE JANEIRO Processo ne: 17026/2022

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

A Data Inicio: 19/09/22
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL ata Inicio: 15/09/

Fls: 428

Rubrica:

Publicitaria

Envelope 2 c) ldeia Criativa

(Via 1 —identificada) d) Estratégia de Midia e N&o Midia

Il - Capacidade de Atendimento

Envelope 3 Il - Repertério

IV - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo

6.1.1 A proposta técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

6.2. Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o ldentificada para sua
apresentacao, a Licitante devera levar em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c¢) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo paisagem;

d) espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e
entre paragrafos;

g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeragdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos,
observados os subitens 6.2.1, 6.2.2 e 6.2.3 deste Edital;

i) numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina interna, em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da Licitante.

6.2.1 As especificacdes do subitem 6.2 ndo se aplicam as pecas de que trata a alinea ‘b’
do subitem 6.3.3 e a indicacao prevista no subitem 6.3.3.3.6 deste Edital.
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6.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao
ter graficos, quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagées:

a) poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informacdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderéo ter tamanho entre
08 e 12 pontos;

) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no
subitem 6.2.6, cada pagina de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel
A4;

c2) impressas na orientagcao paisagem.

6.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de
Midia e Nao Midia poderéo:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

6.2.3.1 As péaginas em que estiverem inseridos os gréficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderdo ser impressas na orientacao paisagem.

6.2.4 Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 6.2 deste
Edital.

6.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Involucro n° 1, cabendo a
Licitante atentar para o disposto nas alineas ‘c’, dos subitens 5.4 e 14.8 e no subitem 14.9
deste Edital.

6.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o Identificada n&o podera ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo de sua autoria.

6.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacéo prevista na alinea ‘a’ do subitem 6.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez)
paginas.

Pagina 429 de 117



ESTADO DO RIO DE JANEIRO Processo ne: 17026/2022

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

A Data Inicio: 19/09/22
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL ata Inicio: 15/09/

Fls: 430

Rubrica:

6.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao nimero de
paginas, mas cabe as Licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos
subitens 5.4 e 14.8 e no subitem 14.9 deste Edital.

6.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios
(off-line) que ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacao, para
a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

6.2.9 Poderdo ser utilizadas péaginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de
Comunicacao Publicitaria e seus subguesitos. Essas paginas nao serdo computadas no
limite de péagina previsto no subitem 6.2.6 e devem seguir as especificagbes do subitem
6.2, no que couber.

6.3 A Licitante devera apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com base no
Briefing (Anexo 1), observadas as seguintes orientagdes:

6.3.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico: sera composto de um texto, em que o licitante
demonstrar4 sua compreensado sobre as ac¢des de comunicacdo publicitaria a cargo da
Prefeitura, seu contexto de atuacdo, sua populagéo e elementos de analise (dados socio-
demograficos) comparativos com o estado e regido. O texto devera contemplar:

a) Apresentacdo de dados elementares sobre o municipio e sua regido que tenham
consonancia com o entendimento do cenario hipotético descrito no briefing anexo ao edital,

b) diagnoéstico e intepretacdo dos desafios e problemas de comunicacao do briefing
introduzindo o trabalho da candidata;

c) consideracdes de publico alvo da Prefeitura de e da campanha simulada tratada no
briefing (trato das especificidades do caso apresentado);

d) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacao que sera
desenvolvida pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste.

6.3.2 Subquesito 2 - Derivada diretamente das consideracdes ja apresentadas no item
anterior, se constitui de apresentagdo pela licitante das linhas gerais da proposta para
suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicagéo a serem enfrentados
e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solu¢éo publicitaria, partindo do tema
chave proposto no briefing, descartando solugbes eventualmente consideradas
inicialmente na estratégia da licitante;
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l. A tradugdo do partido temético desenvolvida pela licitante para o caso
hipotético do Briefing anexo, bem como seus desdobramentos e descarte de
opcOes devem ser claramente expressos no texto;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria sugerida, no que destacamos:

l. Definicdes sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando
hipdteses e diagndsticos relativos as metas estratégicas de comunicagéo derivadas
do raciocinio basico;

Il. Definicdes sobre o conteldo que deve estar inserido na campanha, em
particular sobre o conteldo e forma de abordar o publico definido, norteando os
itens que serdo corporificadas nas pecas da relagédo presente na ideia criativa;

Il. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta
abordagem ira gerar longevidade a campanha; Definicbes temporais sobre o
periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes presentes;

V. Definicdes relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em
particular diretrizes gerais sobre o0s suportes midiaticos, instrumentos ou
ferramentas que serao utilizados e razdes que suportam essas diretrizes.

6.3.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa — apresentagéo pela licitante de campanha publicitaria
observadas as seguintes disposigdes:

a) Apresentar relagdo comentada de todas as pecas e ou material que julgar
necessarios para a execucao da sua proposta de estratégia de comunicagdo publicitaria,
como previsto no Termo de Referéncia. Os comentérios devem versar sobre a construgcédo
criativa de cada peca e/ou material, podendo ser em texto corrido ou topicos, a critério dos
licitantes, sendo facultada breve introducdo que determine diretrizes criativas gerais da
campanha;

b) Da relacdo comentada prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como
exemplos as pecas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de
comunicacgdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacdo publicitaria. As pegas
exemplificadas devem estar indicadas de forma clara no texto descrito na alinea anterior.

c) Os comentarios mencionados neste Termo de Referéncia estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e ou material e a explicitacdo das funcdes taticas que se pode
esperar de cada peca e ou material e a sua detalhada especificacdo no caso das pecas
nao corporificadas que eventualmente irdo compor a campanha,;
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Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea “b" do subitem estao

l. Todos os exemplos devem ser apresentados exclusivamente em substrato
papel, conforme demais normativas do certame.

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr niumero de pegas e ou material
superior ao que pode ser apresentado na forma “exemplificada®, a
relagcdo prevista devera ser elaborada em duas etapas (de texto ou de topicos,
conforme escolha da licitante): um para as pecas e ou material apresentados como
exemplos e outro para o restante que ndo sera exemplificado.

[l As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido,
desde que ndo prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, sem suporte e/ou
passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as dimensfes do envelope n°® 1 podem
ser dobradas.

V. Cada peca e ou material impresso devera trazer indicagdo sucinta
(exemplos: cartaz, roteiro de filme TV, roteiro de spot para radio, anincio em
revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagdo comentada prevista neste
edital.

V. Nao serdo aceitas como anexos do volume apdcrifo quaisquer substratos
eletrdnicos, links, cds, cartuchos, fitas, pendrives e/ou quaisquer outros meios
digitais.

VI. Montagens e dobraduras que usem exclusivamente o papel como substrato
sao pemitidos, respeitadas todas as demais regras deste edital.

Para fins de cdmputo das pecas que podem apresentadas “exemplificadas”, devem

ser observadas as seguintes regras:

l. as reducdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

Il. cada peca apresentada como parte de um kit ser& computada no referido
limite;

Il. peca sequencial, para qualgquer meio (a exemplo de andncio para revista e
jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de
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veiculos, adesivagem de fingers — entre outros), apenas sera considerada uma
peca se 0 conjunto transmitir mensagem Unica;

V. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peg¢a;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

VII.  um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animac¢fes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, sera considerado apenas uma peca.

6.3.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentacdo e
defesa das solu¢cdes de midia e ndo midia recomendadas, em consonéncia com a
Estratégia de Comunicacao Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos proprios de
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Marica a serem utilizados para o alcance
dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacao
e defesa dos critérios técnicos considerados na sele¢éo dos veiculos de divulgagéo
e na definicdo dos respectivos investimentos, dos formatos e periodos de
veiculagéo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

[ll. plano de midia: composto por planilhas de programacdo das insercdes
sugeridas, contendo os valores por veiculos de divulgagéo, formatos das pecas,
periodos de veiculacdo, quantidade de inser¢cdes, nomes de programas, faixas
horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.), célculos de exposicao, eficiéncia e
demais informagdes que a Licitante considerar relevantes;

IV. simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de
midia (para os meios em que seja possivel a mensuracao dessas variaveis), sob a
forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

6.3.4.1 Todas as pecas publicitarias, que integrarem a relagdo prevista na alinea ‘a’ do
subitem 6.3.3, deverdo estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

6.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculacao, exposicao ou distribuicdo das pecas publicitarias;
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b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo e na execucao técnica de
cada peca publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo de cada peca publicitaria de
ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria

de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagédo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, além dos célculos de
frequéncia e eficicia.

6.3.4.3. Nessa simulacao:

a) os precos das insercbes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagédo do Aviso de Licitagéo;

b) ndo devem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo veiculos de divulgacdo
gue ndo atuem com tabela de precos;

c) deverd ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11, da Lei n® 4.680/1965;

d) deveréo ser desconsiderados os honorarios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

6.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo
legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’, do subitem 6.3.4.3 deverdo ser os
vigentes na data de publicacéo do ultimo Aviso de Licitagao.

6.4. O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada (Involucro n® 02) devera
constituir-se em cépia do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os
exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a finalidade de proporcionar a
correlacdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificagédo da Licitante;

Il - ser datado;
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[ll - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da Licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

6.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a Licitante deverd apresentar as informacées
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de
cores, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na Ultima por quem detenha
poderes de representacdo da Licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

6.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 6.5 ndo podera apresentar informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se relacione de alguma forma com a
Proposta Técnica apresentada no Invélucro n°® 01 e que possibilite identificar a autoria do
Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, tendo em vista que a autoria

relativa & Proposta Técnica apresentada no Invélucro n°® 01 s6 podera, sob pena de
desclassificagdo da proposta, ocorrer ap0s a abertura do Invélucro n° 2.

6.6 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, gréficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a Licitante devera
apresentar as seguintes informagfes para cada subquesito abaixo discriminadas:

a) Subquesito | — Clientes: relacdo nominal dos seus principais clientes no ato da entrega
da proposta, preferencialmente com a especificagéo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) Subquesito Il — Profissionais: texto apresentando sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formacédo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se todas as areas fundamentais:
estudo/planejamento; criacdo; producdo de radio, producdo em RTV e internet; producdo
gréfica; midia e atendimento e tipo de disponibilidade destes funcionarios;

l. nao € necessaria rubrica ou autenticacdo destes curriculos resumidos por
parte dos profissionais, atentando a concorrente ao observado nas clausulas
contratuais sobre equipe disponivel para a Prefeitura;

Il. nao é necessario curriculo resumido dos profissionais que nao integrem as
areas técnicas da agéncia, tais como de areas administrativas.

Il. A avaliacdo se dard de forma exclusiva junto aos profissionais listados e
propostos, sendo sua substituicAo permitida as vencedoras nos termos da
legislacéo vigente e mediante expressa aprovacao da Contratante.
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V. Ao final desta relacdo de profissionais, de forma explicita, a empresa
concorrente deverd listar ao menos dois profissionais que tratardo de forma
exclusiva com a conta da prefeitura.

V. Caso exista dedicacdo ndo exclusiva (eventual ou permanente) de outros
profissionais, isto deve ser explicitado de forma expressa neste texto de
encerramento e ao lado do nome dos profissionais.

VI. Caso existam premiacfes especificas da area para algum profissional, esta
informacé&o deve ser alocada em seus respectivos curriculos resumidos.

c) Subquesito Il — Infraestrutura: infraestrutura e instalagdes da Licitante que estardo a
disposicdo da Prefeitura Municipal de Marica para a execug¢do do contrato, incluindo
elementos de sua infraestrutura de TI (software e hardware), seguranga € 0S recursos
materiais que estardo a disposicdo para a execuc¢ao do contrato;

l. E importante descrever versdes dos softwares graficos disponiveis para a
equipe criativa da agéncia

Il. Entre os recursos intelectuais, assinaturas de periédicos, bases de
reciclagem e treinamentos regulares devem ser descritos nesta etapa do volume
técnico.

d) Subquesito IV — Sisteméatica de Atendimento: discriminara os prazos (minimo e maximo)
a serem praticados, em condi¢cdes normais de trabalho, além de trazer textos, imagens
elou gréficos explicando o fluxo de trabalho que sera obedecido pela agéncia para
desenvolvimento de suas atividades;

l. No caso dos prazos recomenda-se uma tabela que facilite a visualizacao
dos prazos normais, sem prejuizo de outras escolhas de apresentacdo de prazos
desde que claros e precisos;

Il. Devem ser especificados ao menos os prazos (minimo e maximo) para
criacdo de pecas avulsas (roteiros para meios eletrénicos); criacdo de Campanhas;
elaboragdo de plano de midia e alteragbes de pecas desenvolvidas, além de
procedimentos relativos as demandas emergenciais de comunicacao.

e) Subquesito V — Informagéo de Marketing: relacdo das informagBes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia
gue colocaré regularmente a disposi¢cdo da Prefeitura Municipal de Marica, sem 6nus
adicionais, na vigéncia do contrato, considerando como elementos béasicos os exigidos na
legislacdo em vigor e em conformidade com o CENP (Conselho Executivo de Normas
Padréao).
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6.7 Quesito 3 - Repertdrio: a Licitante devera apresentar trabalhos desenvolvidos para
outros clientes que demonstrem as habilidades de atuacdo da candidata, produzidos e
veiculados pela empresa licitante. O volume especifico deve conter as informacdes e as
pecas que constituem o quesito em caderno orientacdo retrato, com ou sem uso de cores,
em formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina
interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacdo da Licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
Além disto deve conter:

a) Um dispositivo de memdria flash do tipo pendrive contendo até 03 (trés) pecas
audiovisuais para televisdo ou internet;

b) Um dispositivo de meméria flash do tipo pendrive contendo até 03 (trés) spots e/ou
jingles para radio e/ou meios digitais;

c) um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a midia impressa e/ou OOH,
impressos e encadernados no mesmo volume do quesito;

6.7.1 Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica e texto resumo
com a indicagdo sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante
e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou
distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengédo de pelo menos um veiculo que divulgou
cada peca e outras questdes pertinentes a alocagéo de verba, quando possivel,

6.7.2 Serao vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta com
a Prefeitura, mesmo que em regime de parceria com outros anunciantes;

6.7.3 As pecas e ou material devem ter sido, preferencialmente, veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de 01.01.2017.

a) As pecas em pendrive (memoria portatil do tipo flash com leitura via porta USB),
devem ser alocadas no volume, em midia executavel em qualquer computador com
sistema operacional Windows.

b) Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pelas licitantes é de sua
total e exclusiva responsabilidade.

c) Deve existir no volume local adequado para comportar as midias, facilitando o
manuseio e identificacdo destes conteldos pela comissao especifica de julgamento.

d) As pecas impressas poderdo ser apresentadas em papel A4 ou A3 dobrado. Em
todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e deverao ser
indicadas suas dimensdes originais.
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e) Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior as aqui estabelecidas, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, podera ter pontuacdo proporcional ao numero de pecas
apresentadas. Nestes casos, a proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da
regra de trés simples em relagcdo a pontuagdo maxima prevista para o item.

6.7.4 Os documentos, as informacdes e as pegcas mencionadas no subitem precedente ndo
poderéo ter informacgéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se relacione
de alguma forma com a Proposta Técnica apresentada no Invélucro n® 01 e que possibilite
identificar a autoria do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada, tendo em
vista que a autoria relativa a Proposta Técnica apresentada no Involucro n°® 01 sé podera,
sob pena de desclassificacéo da proposta, ocorrer apés a abertura do Invélucro n° 2.

6.9 Quesito 4 - Relatos de Solu¢gbes de Problemas de Comunicagdo: a Licitante devera
apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as
paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da Licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.9.1 Os documentos, as informacgdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo
poderdo ter informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se relacione
de alguma forma com a Proposta Técnica apresentada no Invélucro n® 01 e que possibilite
identificar a autoria do Plano de Comunicacédo Publicitaria — Via Nao Identificada, tendo em
vista que a autoria relativa a Proposta Técnica apresentada no Invélucro n° 01 s6 podera,
sob pena de desclassificacdo da proposta, ocorrer apds a abertura do Invélucro n° 2.

6.10 A Licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao, cada um com o maximo de 4 (quatro) paginas, em que serdo descritas
solucdes publicitarias propostas pela Licitante e implementadas por seus clientes, na
superacao de desafios de comunicacdo. Cada Relato:

| — deveré ser elaborado pela Licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionério da
Licitante responséavel por sua elaboracao;

Il — devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a
atestar sua autenticidade.

6.10.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio Relato, no qual constarao,
além do referendo, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcao
e sua assinatura.
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6.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 6.10 devem ter sido recomendavelmente
implementados a partir de janeiro de 2017.

6.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do
meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pec¢a, em cada Relato, observando-se as
seguintes regras:

| - as pecas eletrdnicas deverado ser fornecidas em memdria flash do tipo pen drive,
executaveis no sistema operacional Windows, podendo integrar preferencialmente
o caderno especifico previsto no subitem 6.9.

Il - as pegas gréficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 6.9,
em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado,
dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e indicadas suas dimensodes originais;

lll - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se propés a resolver.

6.10.3.1 A ficha técnica de cada pega, observada a quantidade de pegas estabelecida no
subitem, sendo que estas fichas deverdo compor o limite de paginas estabelecido no
subitem 6.10 para descri¢do do Relato.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

7.1 A Subcomissao Técnica analisard as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

7.2 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, 0s seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito conforme o0s
itens abaixo:

8 PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

8.1.1 Raciocinio Bésico - sera observado no texto qualidade de contetudo preparado por
cada uma das concorrentes em seus volumes e a acuidade de compreenséo:

a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que
referenciem esta acuidade;

b) sobre o entendimento da missao da Prefeitura em um contexto sdcio politico e
de suas atividades regularmente implantadas e com interfaces junto a
populacdo do Municipio.

c) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacéo a
ser(em) enfrentado(s) pela Prefeitura, conforme discorre o Briefing anexo a
este edital;

d) das necessidades de comunicacdo da Prefeitura para enfrentar esse(s)
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desafio(s) ou problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

8.1.1.1 Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

a)

b)

d)

e)

9)
h)

a adequacao do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a
gualificacdo Prefeitura de Maricé partir dos elementos presentes em briefing e
a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacao,
conforme Briefing;

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa
do partido temético e do conceito propostos, ai inclusas todas as questdes
estratégicas e vernaculares que levaram ao desenvolvimento do tema de
campanha que iré nortear o trabalho da concorrente;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacado da Prefeitura de Marica com seus publicos a partir da eventual
implantacdo da campanha proposta;

a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitaria
proposta para a solugcdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo da Prefeitura conforme briefing anexo e seus
desafios;

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicacao publicitaria proposta e taticas derivadas, além da
capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicagdo previstos no
Briefing e a verba disponivel conforme contetdos do Termo de Referéncia;

a composicao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em
briefing e sua tangibilizagdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do
plano de comunicagdo com destaque para as questdes de publico
(quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade (periodos de
exposicao e justificativas) e meios utilizados.

8.1.1.2 Ideia Criativa

a)

b)

a adequacdo do partido tematico e do conceito proposto a natureza e a
qualificacdo Prefeitura a partir dos elementos presentes em briefing e a seu (s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme
Briefing;

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
do partido tematico e do conceito propostos, ai incluidas todas as questbes
estratégicas e vernaculares que levaram ao desenvolvimento do tema de
campanha que ira nortear o trabalho da concorrente;

a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacao da Prefeitura de Marica com seus publicos a partir da eventual
implantacdo da campanha proposta;

Pagina 440 de 117



d)

9)
h)

ESTADO DO RIO DE JANEIRO ]
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

Processo n2: 17026/2022
Data Inicio: 19/09/22
Fls: 441

Rubrica:

a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria
proposta para a solugcdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou
especifico, de comunicacdo da Prefeitura conforme briefing anexo e seus
desafios;

a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicagao publicitaria proposta e taticas derivadas, além da
capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacdo, seu(s)
desafio(s) ou problema(s), geral elou especifico, de comunicacdo, seus
publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo previstos no
Briefing e a verba disponivel conforme contetdos do Termo de Referéncia;

a composicao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em
briefing e sua tangibilizagdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do
plano de comunicagdo com destaque para as questdes de publico
(quantitativas e comportamentais), forma, temporalidade (periodos de
exposicao e justificativas) e meios utilizados.

8.1.1.3 Estratégia de Midia e Nao Midia:

Avaliada na proposta apresentada, ai inclusos os gréficos e tabelas definidos como
integrantes desta etapa da proposta técnica, sob o prisma de andlise dos seguintes

itens:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de
publico prioritario constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto
demograficos quanto psicograficos, bem como uso de fontes fidveis e
adequadas a cada um dos meios;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relacdo as duas alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que
norteiam essa simulacéo;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos de comunicacgao proprios da Prefeitura de Caruaru;

e) a proporcionalidade na distribuicAo dos recursos entre suas alineas, em
particular o uso equilibrado entre cada um dos meios e entre producéo e midia;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel,
evidenciada no plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material e
suas justificativas taticas e disponibilidade de métricas que as embasem;

g) a presencga e otimizagdo das taticas baseadas em midia segmentada, digital,
alternativa (no media e midias de aproximacdo) e de massa,;

h) As taticas de flight propostas e detalhamento de frequéncia da midia de forma
global, garantindo o entendimento do nivel de exposicéo aos publicos;

i) a existéncia de graficos e elementos descritivos claros, em valores percentuais

e absolutos, capazes de resumir a proposta apresentada e sua
proporcionalidade, facilitando o entendimento global e demonstrando apuro
técnico na escolha dos canais e facil percepcao do todo do investimento.
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8.1.2 Capacidade de Atendimento

a)

b)

9)

a consonancia da atual carteira (que deve estar claramente listada) com os
problemas e desafios da Prefeitura de Marica;

a experiéncia e formagdo dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e de comunicacdo integrada claramente listados na proposta da
licitante, excluidos os profissionais de suporte administrativo ndo ligados a
gquestdes técnicas de realizacdo do objeto deste Edital;

a adequacdo das qualificacbes e da quantificacdo desses profissionais a
estratégia de comunicagdo publicitaria institucional da Prefeitura de Maricd;

a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da
informacé&o) e dos recursos materiais e de seguranca que estardo a disposi¢ao
da execuc¢éo do contrato, bem como trato do checking de atividades e sistemas
de gerenciamento disponiveis;

a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a candidata licitante,
esquematizado na proposta, incluindo sistematizacdo de reunides e prazos de
realizacdo e alteracdo de pecas, fluxos de trabalho, além das demais questbes
que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato das
informacdes e seguranca,

a relevancia e a utilidade das informag6es de marketing e comunicagéo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a
licitante colocar4 regularmente a disposicdo da Prefeitura de sem 06nus
adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periddicos assinados
disponiveis para a equipe da concorrente;

a existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva discriminada de forma
especifica para o trato da conta de comunicacao institucional da Prefeitura de
Marica, bem como a definicdo técnica dos profissionais a disposicdo nesta

condigéo.

8.1.3 Repertdrio

a)

b)

c)

d)

a ideia criativa e sua adequacao e pertinéncia ao problema que a licitante se
propds a resolver e ao segmento de atuacao da Prefeitura de Maric@;

a qualidade da execucado e do acabamento da pe¢a e ou material, evidenciada
pelas dimensdes técnicas de producdo e construcao criativa em cada um dos
meios onde estas pecas foram inseridas;

a clareza da exposic¢ao das informagfes prestadas, tanto nas pegas, quanto nos
resumos que tratam do caso em que elas estéo inseridas, incluindo o trato dos
necessarios elementos de mercado;

a exequibilidade das solugbes diante das verbas claramente propostas, pela
facilidade de implantacao e sua relagdo particular com o impacto desejavel junto
aos publicos para as quais foram desenvolvidas;

a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das
guestbes de comunicacdo da Prefeitura;
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8.1.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformacao dos
cendrios apresentados em novos dados e conclusdes estratégicas a partir do
briefing proposto pelo cliente do relato;

b) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema inicial do caso de
comunicacao relatado e solucao derivada proposta pela licitante;

c) a relevancia do caso escolhido como principal exemplo, bem como dos
resultados apresentados a partir da solucdo de comunicacéo apresentada pela
licitante e dela derivados, incluindo os elementos quantitativos claros capazes
de ser aferidos;

d) a concatenacdo l6gica da exposicao, incluindo a ordenacéo narrativa do caso e
sua fluidez.

8.2 A pontuagdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) pontos e sera
apurada segundo a metodologia a seguir.

8.2.1 Para a composicao do critério “Raciocinio Basico” - maximo de 10 (dez) pontos,
da seguinte forma:

Pontuacéo

Subcritério Elementos avaliativos L.
Maxima

Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas
gerais da comunicac¢do da Prefeitura de Marica, incluindo suas
interfaces sociais e dados demogréafico-populacionais do
publico que sera atendido e conhecimento dos servicos
prestados a populacdo em todas as areas contempladas pelo
edital.

a) 3,0 (trés) pontos

Adequada compreensao da linha de atuacdo especifica de
b) comunicacgao publica presente no briefing e sua relacdo com a 3,0 (trés) pontos
comunicagdo em geral da Prefeitura de Maric4, ai inclusas
guestdes relativas ao diagnostico dos elementos presentes no
briefing.

Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as
c) necessidades de comunicacdo dessa especifica linha de | 4,0 (quatro) pontos
atuacdo, ai inclusas questdes relativas a proposi¢cdo de
diretrizes gerais derivadas do diagnéstico.

Para a composicao do critério Estratégia de Comunicacao Publicitaria - maximo de 20
(vinte) pontos, da seguinte forma:
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Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéo
Maxima

a)

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a
natureza e a qualificacdo das campanhas institucionais da
Prefeitura de Maricé e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral
e ou especifico, de comunicacdo, a consisténcia l6gica e a
pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza
de desdobramentos positivos

6,0 (seis) pontos

b)

Desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da
estratégia de comunicag¢do publicitaria proposta para a solugéo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicagdo, incluindo as determinacbes do Planejamento
capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia da proposta;

7,0 (sete) pontos

a consisténcia l6gica da argumentacao apresentada em defesa
da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta e sua
capacidade de articulacdo com os desafios de comunicagéo,
temporalidade, publicos e verba estimada para o exercicio
simulado;

7,0 (sete) pontos

8.2.2 Para a composi¢do do critério “ldeia Criativa” -

seguinte forma:

maximo de 20 (vinte) pontos, da

Subcritério Elementos avaliativos Pon}u_agao
Maxima

a) Estratégia de comunicacéo que a}tenda a todos os pontos da 6,0 (seis) pontos
campanha propostos em briefing:
Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e

b) manejo/adequacdo da linguagem, demonstrados em sua | 4,0 (quatro) pontos
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos

c) Cobertura de publlco, e_nvondp pela linha de atuacéo 4.0 (quatro) pontos
contemplada pela estratégia sugerida
Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos

d) revelada nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se | 6,0 (seis) pontos
apresentarem e exequibilidade das solu¢bes diante das verbas
propostas.
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8.2.3 Para a composicao do critério “Estratégia de Midia e Nao Midia - maximo de 15
(quinze) pontos, da seguinte forma:

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéo
Méxima

a)

Conhecimento de habitos de comunicagdo do publico
envolvido com a linha de atuacdo (psicograficos e socio-
demograficos) Capacidade analitica revelada no estudo desses
hébitos e nas conclusdes oferecidas a formulacdo da midia,
bem como da busca de fontes para embasar estes dados;

4,0 (quatro) pontos

b)

Estudo de distribuicdo da verba em campanha, em vista de
suas diferentes necessidades entre as diversas areas de
servicos da licitante, em particular a otimizagcdo da midia
segmentada, digital, alternativa e de massa.

5,0 (cinco) pontos

Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da
verba publicitéaria da linha de atuacdo simulado na proposta,
incluso o uso de métricas de efichcia e rentabilidades
mensuraveis.

6,0 (seis) pontos

8.2.4 Para a composicao do critério “Capacidade de Atendimento” -

(quinze) pontos, da seguinte forma:

maximo de 15

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéao
Maxima

a)

Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante,
considerando a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura
(fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e
qualificacdo dos profissionais nos diferentes setores da
licitante colocados a disposi¢cdo da Prefeitura de Marica e
demais elementos

5,0 (cinco) pontos

b)

sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos
quesitos: operacionalidade (fluxo e normas), seguranca,
presteza no atendimento as solicitacdes e grau de liberdade
conferido a Prefeitura de MaricA na escolha de solucdes
alternativas.

6,0 (seis) pontos

c)

A existéncia de equipe dedicada e/ou exclusiva para o trato da
conta da Prefeitura de Marich, bem como a qualidade da
definicdo técnica especificamente destes profissionais a
disposicéo e sua consonancia com a dimensao do edital.

4,0 (quatro) pontos
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seguinte forma:

maximo de 10 (dez) pontos, da

Subcritério

Elementos avaliativos

Pontuacéao
Maxima

Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de
concepcao e pertinéncia criativa,

4,0 (quatro) pontos

A clareza da exposicdo das informacdes prestadas, tanto nas
pecgas, quanto nos resumos que tratam do caso em que elas
estao inseridas;

2,0 (dois) pontos

c)

Qualidade de execucédo e exequibilidade das solugbes diante
das verbas propostas e a diversidade de casos e sua
aderéncia aos desafios presentes no manejo das questfes de
comunicacgao para o executivo do setor publico.

4,0 (quatro) pontos

8.2.6 Para a composicdo do critério “Relato de Solu¢gdes de Problemas de
Comunicacao” - maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

Subcritério Elementos avaliativos P‘;A”;)‘:i?r‘]?;io
a) A evidéncia de planejamento publicitario; 3 (trés) pontos

e Na concatenacao légica da exposicao, incluindo a
ordenacdo narrativa do caso e sua fluidez.

b) A consisténcia das re~lagoes de cgusa e efeito entre problema 3 (trés) pontos
encontrado e a solucdo proposta;
c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios | 4 (quatro) pontos
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Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens
anteriores serdo considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicdo das
notas.

a)

b)

A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou
subquesito sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for
superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do
subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas,
em conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que O0S
levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado,
gue sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o
processo desta licitagéo.

A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade
méaxima de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no
maximo, duas casas decimais.

Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdo Técnica utilizardo como pontuacdo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de
acordo com a seguinte escala referente a nota maxima de cada quesito ou
subquesito e adotando as referéncias na tabela a seguir:

) PONTUACAO
CLASSIFICACAO
DO ITEM
1 Nao abordado ou Erroneamente abordado 0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado 20% da nota maxima
3 Parcialmente abordado 40% da nota maxima
4 Satisfatoriamente abordado 70% da nota maxima
5 Totalmente abordado 100% da nota maxima

8.2.10 Para efeito de avaliagdo do item do conteudo de cada quesito ou subquesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica utilizardo como referéncia os seguintes
conceitos para cada um dos niveis de avaliagao:
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a) Para aferir Nao abordado ou Erroneamente abordado (0% da pontuacao
destinada ao critério): No subitem especifico, observando as normativas
construtivas propostas em edital, o texto da concorrente ndo atende aos
elementos presentes no briefing do edital ou demais critérios editalicios, nao
versando sobre o tema solicitado ou contém erros grosseiros, seja na
abordagem solicitada para a campanha, seja para os elementos destacados
para analise do item/subitem de avaliacao.

b) Para aferir Insuficientemente abordado (20% da pontuacdo destinada ao
critério): No subitem especifico, observando as normativas construtivas
propostas em edital, o texto da concorrente atende de forma muito elementar
aos elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcancou a qualidade
minima necesséria. O texto revela conteudo fraco, mediocre, insatisfatorio,
entretanto, guarda alguma relagdo com o item na proposta técnica
considerando o tema solicitado ou abordagem de campanha, dentro do
item/subitem de avaliacéo.

C) Para aferir Parcialmente abordado (40% da pontuacao destinada ao critério):
No subitem especifico, observando as normativas construtivas propostas em
edital, o texto da concorrente contempla apenas alguns dos aspectos relevantes
do quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica com omissdes
relevantes, mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do certame.

d) Para aferir Satisfatoriamente abordado (70% da pontuacdo destinada ao
critério): Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam os principais
aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a normativa técnica
esperada e descrita no instrumento editalicio do certame.

e) Para aferir Totalmente abordado (100% da pontuacdo destinada ao critério):
Esta avaliacao € conferida as propostas que contemplam integral e exatamente
0s aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme
briefing e critérios estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando
possivel, solugcdes com elementos de destaque e diferenciado entendimento do
critério analisado. Trabalho com evidente exceléncia qualitativa segundo as
necessidades do edital.

8.3 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, 60 (sessenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos subquesitos.

d) Apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer ou qualquer

outro elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro
ne 2.

8.4 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica da licitante mais
bem-classificada nesta fase, sera assim considerada a que obtiver as maiores pontuacdes,

sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens “ideia criativa”, “estratégia de
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comunicagao” e “estratégia de midia”.
8.5 Persistindo o empate, a deciséo sera feita por sorteio, a ser realizado em sessao

prépria ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacdo, cuja data
sera divulgada na forma deste Edital e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

9 PLANO DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA

9. ENTREGA E APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 A Proposta de Precos devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de
Precos que constitui o Anexo | e ser entregue no Invélucro n° 4, ndo transparente, fechado,
contendo em sua parte externa a seguinte inscricao:

CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
NOME COMPLETO DA LICITANTE
INVOLUCRO N° 4

PROPOSTA DE PRECOS

9.1.1 Devem estar incluidas no percentual ofertado todas as despesas e custos, diretos e
indiretos (tais como tributos, encargos sociais e trabalhistas, contribuicdes, transporte,
viagens, seguro e insumos), necessarios ao cumprimento integral do objeto a ser
contratado.

9.1.2 Ocorrendo discordancia entre o percentual numérico e por extenso contidos na
proposta de precos prevalecera o valor por extenso.

9.2 O Invélucro n° 4 deverd ser providenciado pela Licitante e poderéa ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

9.3 A Proposta de Precos da Licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo
de Proposta de Precos que constitui o Anexo | e apresentada em caderno Unico, em papel
gue a identifigue, com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou
rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo da Licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

9.4 A Licitante deverd informar, em sua Proposta de Pregos, no campo
“Estabelecimentos vinculados a execugéo contratual (matriz/filial)” do Anexo | (Modelo de
Proposta de Precos) deste Edital, o(s) estabelecimento(s) responsavel(is) pela execucéo
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contratual.

9.4.1 Caso pretenda executar o objeto licitado de forma fracionada por mais de um
estabelecimento, matriz e/ou filial(is), a Licitante devera comprovar a sua habilitacdo bem
como a dos estabelecimentos vinculados a execuc¢do contratual, nos termos do item 12
deste Edital.

9.5 A Proposta de Precgos devera ter validade néo inferior a 90 (noventa) dias, a contar da
data de abertura da sesséao publica.

9.6 Os quesitos a serem valorados pelas Licitantes s&o os integrantes do subitem 1.1 da
Proposta de Precos, cujo modelo constitui o Anexo |, ressalvado que NAO serdo aceitos:

a) percentual de honorérios superior a 12% (doze por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servigcos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da Licitante, referentes a produgdo e a
execucao técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do
art. 11, da Lei n° 4.680, de 1965.

b) percentual de honorérios superior a 12% (doze por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediag&o e supervisdo da Licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste e pds-teste.

Il. & renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de
peca ou material publicitario, exclusivamente quando a sua
distribuicdo/veiculagdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11, da Lei n°
4.680/1965;

[ll. & reimpressao de pecas publicitarias.

c) percentual de honorérios superior a 12% (doze por cento), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da Licitante, referentes a criacdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitéria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo nédo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
nos termos do art. 11, da Lei n°® 4.680/1965.

9.6.1 Para fins do disposto no inciso Ill, do subitem anterior, entende-se por reimpressao a
nova tiragem de peca publicitdria que ndo apresente modificagcbes no conteddo ou na
apresentacdo, em relacdo a edicao anterior, exceto eventuais correcdes tipograficas ou
pequenas atualizacdes de marcas e datas.

10 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO
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10.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste
Edital e em seus anexos.

10.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em
outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

10.3 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o prego por extenso.

ITEM DESCONTO / HONORARIO NOTA

Desconto (em percentual) a ser | Desconto inferior a 20,0%:

concedido & PREFEITURA DE —
MARICA sobre ©0S  custos \ Nota=0,00 (desclassificada);

internos, baseados na tabela de | Desconto igual ou superior a 20,0%:

01 pregos do  SINAPRO/R) -
Sindicato das Agéncias de | NOTA=DESCONTO x 15

Propaganda do Estado do Rio de
Janeiro
Percentual minimo: 20%

Nota méaxima: 60 pontos

Honoréarios (em percentual) a | Honorario superior a 12%:

serem cobrados a PREFEITURA —
DE MARICA, incidentes sobre os  Nota=0,00 (desclassificada);

02 custos comprovados de outros | Honorério igual ou inferior a 12%:

servicos, cuja producdo seja _
incumbida a terceiros sob a | NOTA = (-1,5x HONORARIO) + 45

supervisdo da contratada.

Percentual maximo: 12% Nota maxima: 40 pontos

10.4 A Comissdo Permanente de Licitacdo procedera a avaliacdo dos itens de cada
proposta de preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a
seguir:

10.4.1 Uma vez que nos contratos de propaganda o volume de servigcos faturados como
“servigcos internos” se mostra normalmente maior que o de honorarios, deu-se maior
peso a este critério na composicdo da nota de preco das concorrentes (60%).
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As propostas de preco que apresentarem descontos sobre os custos internos
baseados na tabela de precos do SINAPRO/RJ - Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Rio de Janeiro inferiores a 20% (vinte por cento), serdo
DESCLASSIFICADAS.

As propostas de preco que apresentarem honorarios (em percentual) a serem
cobrados a Prefeitura municipal de Marica, incidentes sobre o0s custos
comprovados de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada superiores a 12% (doze por cento) seréo
DESCLASSIFICADAS.

A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatorio das notas dos
itens 1 e 2 da tabela constante do subitem 14.4, sendo considerada como proposta
de menor preco aquela que obtiver o maior somatoério das notas de precos dos
itens 1 e 2 da tabela mencionada.

Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou
apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com precgos
manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto no artigo 48 da Lei N°
8.666/93.

Nao se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios, ou de valor
zero, ou incompativeis com os pregos de mercado observados o disposto no § 3°,
do art. 44, da Lei N° 8.666/93.

O valor maximo de pontuacdo da proposta de preco, observada a férmula
matematica acima proposta, € de 100 (cem) pontos.

Cada critério de preco pontuara somente até o seu limite maximo permitido, mesmo
gue o valor obtido com o calculo supere o maximo de pontos do critério, permitindo
a manutencdo dos pesos de maior interesse para a administragdo do contrato.
Deste modo, a Proposta de Precos que obtiver a maior pontuagéo até o limite de
100 pontos.

Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que
apresentar, sucessivamente:

A maior nota no indice 01 — Desconto sobre 0s custos internos
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11. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

11.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta concorréncia sera feito
de acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 para o tipo técnica e preco.

11.2 Ser& vencedora do julgamento final das Propostas — observado o dispostonos itens
12 deste Edital — a licitante que tenha obtido a maior média ponderada das
valoriza¢des das Propostas Técnicas e de Precos.

11.3 A média ponderada de cada licitante sera obtida através da equacéo:

NOTA FINAL = NOTA PROPOSTA TECNICA (6) + NOTA PROPOSTA DE PRECOS (4)

10

11.4 Caso haja empate na média fina, o desempate serd procedido mediante sorteio
publico, para o qual serdo convidadas todas as licitantes classificadas no
julgamento final.

12 DOCUMENTAGCAO DE HABILITACAO

12.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a CPL pela Licitante
classificada no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e
local previstos na convocacdo da sessao a ser realizada para esse fim.

12.1.1 Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues em involucro nao
transparente, fechado, contendo em sua parte externa a seguinte inscri¢cao:

CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
NOME COMPLETO DA LICITANTE
INVOLUCRO N° 5

HABILITACAO
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11.1.2 O Invélucro n° 5 deverd ser providenciado pelas Licitantes e podera ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto
as informacdes de que trata, até sua abertura.

11.2 As Licitantes através de apresentacdo das documentacBes competentes, deverdo
apresentar no Involucro n° 5 (Habilitacdo):

|. documentos descritos nos incisos | a IV, VII, VIl e IX do item 11.3 deste Edital.

11.2.1 As exigéncias que estiverem desatualizadas no referido documento, deverdo ser
apresentadas pela Licitante dentro do Involucro n°® 5 (Habilitacdo), devidamente
atualizadas.

11.3 As Licitantes através de apresentacdo das documentacdes competentes dever&o
apresentar, no Invélucro n° 5 (Habilitagéo), a documentagéo que segue:

I. Decreto de autorizacdo de funcionamento no Brasil, quando se tratar de sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais;

Il. Ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido por 6rgdo competente,
guando a atividade a ser desempenhada pela sociedade assim o exigir;

lIl. Instrumento Publico ou Particular de Mandato (Procuragéo), outorgando expressamente
poderes para se manifestar pela Licitante, dar declaragfes, receber intimacéo, interpor e
renunciar recurso, assim como praticar todos os demais atos pertinentes a licitagdo, nos
casos em que a Licitante for representada por Procurador. O Instrumento Particular de
Mandato deve ter firma reconhecida em cartério ou vir acompanhado de copia da cédula
de identidade ou documento equivalente do Representante Legal da Licitante, para fins de
conferéncia da sua assinatura pela CPL.

IV. no caso de:

a) sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada: Ato
Constitutivo em vigor, devidamente registrado no registro competente, com sua(s)
respectiva(s) alteragdo(des), ou a sua ultima consolidacdo, acompanhado do documento
comprobat6rio de seus administradores devidamente registrado;

b) sociedade simples: Ato Constitutivo em vigor, devidamente registrado no registro
competente, com sua(s) respectiva(s) alteracdo(des), ou a sua Ultima consolidacédo, bem
como documento que comprove a indicacdo de seus administradores; e

c) microempresa ou empresa de pequeno porte: certiddo expedida pela Junta Comercial
ou pelo Registro Civil das Pessoas Juridicas, conforme o caso, que comprove a condi¢do
de microempresa ou empresa de pequeno porte.
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V. certiddo comprovando a regularidade perante a Fazenda Nacional;

VI. certiddo comprovando a regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de
Servico;

VII. Certiddo negativa de pedido de faléncia, expedida na sede da pessoa juridica;

a) Na hipotese de a sede ser situada em outra localidade que ndo a Capital do Rio de
Janeiro, podera ser exigido da Licitante que apresente a relacdo dos Cartérios de
Distribuicdo da Comarca que expede a certiddo mencionada neste inciso, emitida pelo
6rgdo competente.

VIII. indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC)
iguais ou maiores que 1 (= ou > 1), observadas as férmulas a seguir:

ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO

PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

ATIVO TOTAL

SG =

PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO

ATIVO CIRCULANTE

PASSIVO CIRCULANTE

a) A Licitante devera apresentar as informacdes contabeis, na forma da lei, para célculo
dos referidos indices.

b) Caso o resultado de qualquer dos indices seja menor que 1 (um), a Licitante devera
apresentar as informagfes contabeis, na forma da lei, a fim de comprovar que possui
capital social registrado ou patrimonio liquido igual ou superior a R$ 3.000.000,00 (trés
milhdes de reais).
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IX. Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, obtido perante o Conselho
Executivo das Normas-Padrdo — CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido
por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das
condicbes técnicas de agéncias de propaganda.

11.4 Caso a Licitante indique na proposta outro(s) estabelecimento(s) responsavel(is) pela
execucdo contratual, devera apresentar, além dos documentos que comprovem a sua
propria habilitacdo, aqueles relativos a habilitagdo do(s) estabelecimento(s) indicado(s),
observando que alguns documentos, por sua propria natureza, sao emitidos somente em
nome da matriz.

11.5 A CPL analisara a documentagdo de habilitagcdo, verificando o atendimento as
exigéncias deste Edital e de seus Anexos, podendo consultar, na Internet, cadastros
oficiais de empresas punidas, bem como sitios oficiais emissores de certiddes.

11.5.1 As certidbes que ndo possuirem prazo de validade somente serdo aceitas se as
respectivas datas de emissédo nao excederem a 90 (noventa) dias de antecedéncia da data
de sua apresentacgéo.

12. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1 A CPL analisara os documentos de habilitagcdo da Licitante melhor classificada no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, desde que cumpridas as condi¢des
de participacdo estabelecidas no item 2. Se a Licitante ndo atender as exigéncias
habilitatérias, a Comissdo em questdo convocara a proxima colocada.

12.1.1 Se nenhuma Licitante restar habilitada, a CPL reabrir4 a fase de Habilitacdo, com
nova convocacado de todas as Licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos
documentos, no prazo de 10 (dez) dias uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da
economicidade, mantidas, neste caso, todas as condi¢cfes preestabelecidas.

12.2 Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, havendo alguma
restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, contado da decisdo que declarar a Licitante dentre as 2 (duas) Licitantes melhores
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Preco, prorrogaveis por
igual periodo, a critério da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, para a regularizacéo
da documentagdo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissdo de eventuais
certidbes negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa, sob pena de inabilitacdo
da Licitante.
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12.3 Apbs verificado o atendimento de todos os requisitos de habilitacdo, a CPL encerrara
a sessdo publica com a lavratura da respectiva Ata, a qual serd assinada pelos membros
da CPL e pelas Licitantes presentes. O resultado da habilitacdo sera publicado, indicando
as Licitantes habilitadas e as eventualmente inabilitadas, e abrindo-se prazo recursal nos
termos do item 15 deste Edital.

13. SUBCOMISSAO TECNICA DA LICITACAO

13.1 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica
constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em Comunicagéo, Publicidade ou
Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

13.2 Na composigdo da Subcomisséo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes
nao terdo vinculo funcional ou contratual com a Prefeitura Municipal de Maric4, conforme
paragrafo 2°, do artigo 10, da Lei n°® 12.232/10.

13.3 A escolha dos membros da Subcomissédo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo
publica, entre os nomes de uma relacao que tera 06 (seis) integrantes com vinculo com a
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA e 03 (trés) sem vinculo com a Prefeitura Municipal
de Maricd, por ele previamente cadastrados.

13.4 Os nomes remanescentes da relacdo, apds sorteio dos 03 (trés) membros da
Subcomissao Técnica, serdo todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a
serem convocados nos casos de impossibilidade de participagdo de algum dos titulares.
Em caso de substituicdo de membros da Subcomisséo Técnica pertencentes aos quadros
da Prefeitura Municipal de Marica, buscar-se-4 fazer a reposi¢éo, sempre que possivel, por
suplente pertencente a mesma lotacéo do titular.

13.5 Para composi¢do da relagcdo prevista no subitem 13.3, a CPL devera solicitar a
comprovacdo dos requisitos de qualificag@o, dispostos no subitem 13.1, dos possiveis
membros da Subcomissao Técnica.

13.6 A relacdo dos nomes referidos no subitem 13.3 sera publicada no Diario Oficial da
Unido, em prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo
publica marcada para o sorteio.

13.7 O sorteio sera processado pela CPL, de modo a garantir o preenchimento das vagas
da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com
vinculo ou ndo com a Prefeitura Municipal de Marica, nos termos dos subitens 13.2, 13.3 e
13.5 deste Edital.

13.8 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se refere o subitem 13.3,
mediante a apresentacédo a CPL de justificativa para a exclusao.
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13.9 Admitida a impugnagédo, o impugnado ter4 o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

13.10 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisédo
fundamentada da autoridade competente, implicardq, se necesséario, a elaboracdo e a
publicacédo de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

13.11 Ser& necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacdo for inferior aos minimos exigidos nos subitens 13.2 e 13.3 deste Edital.

13.12 S6 sera admitida nova impugnacdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

13.13 A sessdo publica para o sorteio sera realizada apos a decisdo motivada da
impugnacéo, em data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo
previsto no subitem 13.6 e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

13.14 Os membros da Subcomissdo Técnica assinardo Termo de Responsabilidade,
conforme modelo estabelecido pela municipalidade, que ficara nos autos do processo
desta concorréncia.

14. SESSOES PUBLICAS E PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

14.1 Na realizacdo das sessdes publicas serdo observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e
fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da CPL e pelos representantes das
Licitantes presentes.

14.1.1 A CPL poderé suspender, adiar ou reabrir a sessao publica, a qualquer momento,
em funcéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

14.2 A participagdo de representante de qualquer Licitante dar-se-& mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 3.1 deste Edital.

14.3 Os representantes das Licitantes presentes poderao nomear comissao constituida de
alguns entre eles ou eleger um representante para, em seu home, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagcdo nas sessdes publicas.

14.4 Os integrantes da Equipe Técnica ndo poderdo participar da sesséo de recebimento
dos invélucros com as Propostas Técnicas e de Precos (Primeira Sessédo Publica).
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14.5 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a analise dos Documentos
de Habilitacdo das Licitantes classificadas nos termos do subitem 14.20, alinea “d”, serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no presente Edital.

PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

14.6 No dia, hora e local fixados na capa deste Edital, sera aberta, pela CPL, a Sesséo
Puablica Inaugural (12 Sesséao) desta Licitacao.

14.7 Aberta a sessao, cada Licitante entregara a Comissao Especial de Licitacdo:
a) documentagéo relativa ao credenciamento, nos termos do item 3 deste Edital;

b) 1 (um) invllucro contendo a documentacdo de proposta técnica — Plano de
Comunicagéo - VIA NAO IDENTIFICADA (Invélucro n° 1);

c) 1 (um) involucro contendo a documentacdo de proposta técnica — Plano de
Comunicacao - VIA IDENTIFICADA (Invélucro n° 2);

d) 1 (um) invélucro contendo a documentacdo de proposta técnica — Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacao
(Invdlucro n° 3), e

e) 1 (um) invllucro contendo a documentacao de proposta de preco (Involucro n° 4).

14.7.1 A entrega dos invOlucros nao conferird as Licitantes qualquer direito em face da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, observadas as prescricbes da legislacéo
especifica.

14.8 O Invélucro n°® 1, com o Plano de Comunicacgdo Publicitaria - Via Nao ldentificada, s6
sera recebido pela CPL se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da Licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c¢) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da Licitante, antes da abertura do
Invélucro n° 2.

14.9 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 14.8, a CPL nao recebera o Invélucro n° 1, o que também a impedird de receber
os demais invélucros da mesma Licitante.

14.10 A primeira sessao prosseguirad com a seguinte pauta béasica:
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a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Inv6lucro n® 2 e n° 4, que permanecerao fechados
sob a guarda e responsabilidade da CPL, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n° 1;
¢) abrir o Involucro n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposi¢ao dos representantes das Licitantes, observado o previsto no subitem
14.3, para exame e rubrica, os documentos constantes dos Invélucros n°® 1 e n° 3;

e) informar que as Licitantes seréo convocadas para a préxima sessdo na forma do item
14.17 deste Edital.

14.10.1 Apds o inicio da abertura dos Invélucros n® 1, ndo serd aceita a juntada ou
substituicdo de quaisquer documentos.

14.11 A CPL, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 14.10, adotara
medidas para evitar que seus membros ou os representantes das Licitantes possam, ainda
gue acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via
N&o Identificada.

14.12 Antes de serem abertos para rubrica dos conteldos pelos presentes na primeira
sessdo, 0s Invllucros n°® 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados aos
respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a CPL.

14.13 Se, ao examinar ou rubricar os conteddos dos Invélucros n°® 1 e n® 3, a CPL ou os
representantes das Licitantes constatarem ocorréncia(s) que  possibilite(m),
inequivocamente, a identificagcdo da autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
N&o Identificada, a Comissao desclassificara a Licitante e ficara de posse de todos os seus
invélucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

14.14 A CPL néo langard nenhum codigo, sinal ou marca nos Involucros n® 1, nem nos
respectivos contetdos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Néao
Identificada das Licitantes, a excec¢do das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem
14.10 acima.

14.15 Abertos os Invllucros n°® 1 e n® 3, as Licitantes ndo poderdo desistir de suas
Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela
Comissao.

14.16 Ao término da primeira sessao publica serda aberto prazo para manifestacdo de
intencdo de recurso aos licitantes presentes na sessédo. Nao ocorrendo manifestacédo de
recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados 0s recursos
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interpostos na forma do item 15 deste Edital, ser&o adotados, nesta precisa ordem, os
seguintes procedimentos para a analise dos Involucros n° 1 e Invélucros n° 3:

14.16.1 Encaminhamento, pela CPL a Subcomisséo Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano de
Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada);

14.16.1.2 Analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteudos
dos Involucros n° 1 das Licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

14.16.1.3 Elaboragéo, pela Subcomisséo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n°
1 e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razbes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos a Comissédo, na devolucao dos Involucros n° 1;

14.16.1.3.1 Somente apOs o0 recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1,
mencionados na alinea anterior, ocorrerd o encaminhamento, pela CPL a Subcomissdo
Técnica, dos Involucros n° 3 das Licitantes;

14.16.2 Encaminhamento, pela CPL a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n° 3
(Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacéo);

14.16.2.1 Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contetdos
dos Invélucros n° 3 das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

14.16.2.2 Elaboracéo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Involucros n°
3 e de planilha com as pontuacgdes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e
encaminhamento desses documentos & Comisséo Especial de Licitagdo, na devolugéo dos
Invélucros n° 3.

14.17 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do
subitem 7.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissdo Técnica a cada quesito ou
subquesito dessa Proposta serd langada em planilhas que ficardo acondicionadas em
envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida Subcomissao, até que
expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

14.18 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘@’ do subitem
7.5, em que o descumprimento das regras definidas, para a preservagdo da autoria do
Plano de Comunicag¢éo Publicitaria — Via N&o ldentificada, resulte na identificacdo da
Licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

14.19 As planilhas previstas nos subitens 14.16.1.3 e 14.16.2.2 conterdo respectivamente
a pontuacao de cada membro da Subcomissao Técnica para cada subquesito do Plano de
Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada e as pontuagdes, de cada membro, para
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0s quesitos Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas
de Comunicacéo, de cada Licitante.

SEGUNDA SESSAO PUBLICA

14.17 Apoés receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Invélucros n° 1 e n° 3, as respectivas planilhas de julgamento e os demais documentos
elaborados pela Subcomissdo Técnica, a CPL convocara as Licitantes, por e-mail e por
aviso publicado no Diério Oficial do Municipio (JOM) e no site da Prefeitura Municipal de
Maricd, para participar da 22 Sesséo Publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das Licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano de Comunicagéo
Publicitaria - Via ldentificada) das Licitantes, com os contetdos dos Invélucros n°® 1 (Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada), para identificagéo de autoria, rubricar
seu contetdo e colocar a disposicdo dos representantes das Licitantes, observado o
previsto no subitem 14.3, para exame e rubrica;

d) elaborar planilha geral com as pontuacgfes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;
f) executar o sorteio previsto no subitem 7.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado no site
da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA e no Jornal Oficial do Municipio (JOM), com a
indicacéo das Licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacgdo, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme disposto no item 15
deste Edital.

14.18 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissédo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de Licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, a partir de solicitagdo da CPL.

TERCEIRA SESSAO PUBLICA

14.19 N&ao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara
as Licitantes classificadas no julgamento técnico, por e-mail e por aviso publicado no
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Jornal Oficial do Municipio (JOM) e no site da Prefeitura Municipal de Maric4, para
participar da 32 Sessédo Publica, com a seguinte pauta bésica:

a) identificar os representantes das Licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Precos e rubricar seu conteudo;

¢) colocar a disposicdo dos representantes das Licitantes, da comissdo ou de um Unico
representante, observado o previsto no subitem 14.3, para exame e rubrica, 0S
documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas Licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracao
das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor pre¢o, nos termos dos subitens 9.2 e 9.3 e dar
conhecimento do resultado aos representantes das Licitantes presentes;

f) verificar se alguma das duas Licitantes mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica apresentou a Proposta de menor preco e efetuar com a(s) que nao
tenha(m) apresentado a negociagéo prevista no subitem 10.4, nos termos da Proposta de
menor prego;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificagdo
das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para as contratacbes previstas no
presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos,
observado o disposto nos subitens 7.4 e 7.5, as duas Licitantes que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor preco, conforme disposto no
item 9, ou concordado em pratica-lo a partir da negociagéo prevista no subitem 10.4 deste
Edital;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Precos e do julgamento final
das Propostas Técnicas e de Precos sera publicado no Jornal Oficial do Municipio e no site
da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, com a indicagdo da ordem de classificagéo,
abrindo-se prazo para interposi¢éo de recurso, conforme disposto no item 15 deste Edital.

QUARTA SESSAO PUBLICA (HABILITACAO)
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14.20 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a CPL convocaré as Licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, por e-mail e com a publicacéo do
Aviso de sessdo no Jornal Oficial do Municipio (JOM) e no site da Prefeitura Municipal de
Marica, para participar da 42 Sesséo Publica de apresentacdo dos respectivos invélucros
com os documentos de habilitacdo, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das Licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista
de presenca;

b) verificar a manutenc&o das condi¢gfes de participacdo pelas Licitantes, nos termos do
item 2 deste Edital, e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber e abrir os Invélucros n° 5 (HABILITACAO) das Licitantes em condicdes de
participacdo, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL e pelos
representantes das Licitantes presentes, observado o previsto no subitem 14.3;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo das Licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a partir da primeira colocada, com as
condigOes estabelecidas neste Edital e na legislagdo em vigor;

e) caso seja constatado vicio sanavel na apresentacdo da documentagdo de habilitagéo
das Licitantes, podera ser instaurada diligéncia e aberto prazo de até 3 (trés) dias Uteis
para sua regularizagao;

f) colocar a disposicdo dos representantes das Licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 5;

g) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado no Jornal
Oficial do Municipio e no site da Prefeitura Municipal de Marica, com a indicagdo das
Licitantes habilitadas e eventuais Licitantes inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco)
dias uteis para interposicao de recurso, nos termos do item 15 deste Edital;

h) informar que seréd publicado, no Jornal Oficial do Municipio, o nome das 2 (duas)
Licitantes vencedoras desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase
de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os
recursos interpostos.

14.21 A CPL podera analisar e julgar a documentacdo de habilitacdo na prépria sesséo
publica ou em reunido privada.

14.22 Os atos e analises realizados em reunido privada constardo da respectiva Ata, a
qgual serd divulgada em sessao publica.

15 FASE RECURSAL E ENCERRAMENTO DA LICITACAO
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15.1 As razdes recursais deverdo ser dirigidas a CPL, e encaminhadas, a Prefeitura
Municipal de Maric& S.A., pelo e-mail: maricacpl@gmail.com, em até 5 (cinco) dias Uteis
contados a partir da data da divulgacdo, no Jornal Oficial de Marica - JOM e no site da
Prefeitura Municipal de Maricd, (i) do resultado do julgamento das Propostas Técnicas,
previsto no item 14.17, “g”; (ii) do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos
previsto no item 14.19, “”; e (iii) do resultado da habilitagdo previsto no item 14.20, “g”,
devendo ser informado, no campo “assunto”, o ndmero da licitagdo (Concorréncia n°

07/2022 — Prefeitura Municipal de Maricd).

15.1.1 O e-mail contendo as razdes recursais devera ser recebido até as 23h59min do
Gltimo dia do prazo recursal.

15.1.2 As razdes recursais deverao ser redigidas de forma legivel, em lingua portuguesa,
salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente, datadas e assinadas pelos
Representantes Legais, ou Procuradores com poderes especificos.

15.2 Recebidas as razdes recursais, a CPL da Prefeitura Municipal de MaricA comunicara
as Licitantes, por escrito, sobre a interposi¢céo de recurso(s) e abrira prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, contados da comunicagédo, para contrarrazdes, as quais devem ser apresentadas na
mesma forma, condi¢des e prazos previstos no item 15.1 deste Edital.

15.2.1 A CPL podera reconsiderar sua decisdo, ou, no caso de manutencdo da deciséo,
encaminhar o recurso a Autoridade Superior, devidamente informado, para deciséo.

15.2.2 O acolhimento de recurso importara na invalidacao apenas dos atos insuscetiveis
de aproveitamento.

15.3 A vista dos autos do processo desta licitagdo bem como a extracdo de coOpias de
documentos devera ser solicitada, por escrito, a Prefeitura Municipal de Marica, pelo e-
mail: maricacpl@gmail.com. As cOpias serdo entregues a Licitante mediante a cobranca
do valor da reproducéo, salvo se disponibilizadas em meio eletrénico.

16 HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

16.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacdo do seu objeto as Licitantes
vencedoras.

16.2 Ser& vencedora desta concorréncia a Licitante que:

a) tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;
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b) individualmente tenha apresentado a Proposta de menor prec¢o, nos termos do item 9,
ou concordado em pratica-lo a partir da negociagao prevista no subitem 10.4 deste Edital;
e

¢) tenha sido habilitada, observadas as disposicfes do item 12 deste Edital.

16.3 A qualquer tempo, a licitacdo podera ser revogada ou anulada, nos limites fixados
pela Lei Federal n° 8.666/1993.

16.4 Caso seja verificada, apds a abertura da sessao publica, a intencdo de se revogar ou
anular a licitacdo, sera concedido as Licitantes prazo para contestar 0 ato e exercer o
direito ao contradit6rio e a ampla defesa.

17. CONTRATACAO

17.1 Homologada a licitagcdo, a Prefeitura Municipal de Marica convocaréa a vencedora do
certame por e-mail ou carta para, em até 5 (cinco) dias Uteis, assinar o Contrato, cuja
minuta encontra-se no Anexo Il (Minuta de Contrato) deste Edital, sob pena de perder o
direito a contratacéo.

17.1.1 O prazo previsto para a assinatura do Contrato podera ser prorrogado quando
solicitado pela Licitante vencedora durante o respectivo transcurso, e desde que ocorra
motivo justificado e aceito pela Prefeitura Municipal de Marica.

17.2 Podera ser solicitado a Licitante vencedora que atualize as certiddes exigidas na fase
de habilitagéo, se o prazo de validade expirar durante o curso da licitagéo.

17.3 Na hipétese de recusa ou inércia da Licitante vencedora em assinar o Contrato, nos
prazos fixados, a CPL podera revogar a licitagdo ou convocar as Licitantes remanescentes,
na ordem de classificagao.

17.4 Antes da celebracdo dos contratos, a Prefeitura Municipal de Maricé efetuaréa consulta
ao Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS) e ao Cadastro Nacional
de Empresas Punidas (CNEP), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria
Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Condenacbes Civeis por Ato de
Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica — CNJ e
a Relacao de Licitantes Iniddneos do Tribunal de Contas da Uni&o.

17.5 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcricdo, as
condicbes estabelecidas neste Edital, os elementos apresentados pela Licitante vencedora
gue tenha servido de base para o julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor

preco.
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17.6 A Contratada devera prestar garantia contratual no montante de 1% (um por cento) do
valor total da contratagdo, na modalidade que vier a escolher, dentre as previstas no
paragrafo primeiro do artigo 56, inciso |, da Lei Federal n°® 8.666/1993.

17.6.1 A Contratada tera o prazo de 10 (dez) dias Uteis para a prestacdo da garantia
contratual apés a convocacao da Prefeitura Municipal de Marica.

17.7 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar MENSALMENTE:

| - A correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n° xxxxxxxxxx, da qual constara o numero deste contrato e as
informag0des para crédito em conta corrente: nome e niamero do Banco, nhome e niumero da
Agéncia e numero da conta;

Il - A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e servigcos especializados ou
do veiculo de comunicacdo ou de divulgacdo, que serd emitido em nome da
CONTRATANTE;

lIl - os documentos de comprovacdo da veiculagdo, da execugéo dos servigos e, quando
for o caso, da sua entrega.

17.7.1. Os documentos de cobranca e demais informagfes necessarias a comprovacao da
execucdo e entrega dos servicos deverdo ser encaminhadas pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, em formato digital, no prazo de 10 (dez) dias contados do més
imediatamente posterior ao da execucdo dos servicos de producdo ou veiculagao,
conforme o caso.

17.7.2. Os Gestores deste contrato somente atestardo os documentos para pagamento
guando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢Ges pactuadas.

17.7.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem conter a seguinte declaracéo,
assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagdo: “Atestamos que
todos os produtos/servi¢cos descritos no presente documento, prestados por fornecedores
de bens ou de servicos especializados ou por veiculos de comunicacgéo e de divulgacéo,
foram entregues/realizados conforme autorizados pela Secretaria de Comunicacdo da
Prefeitura Municipal de Maric4, sendo observados ainda os procedimentos previstos no
contrato quanto a regularidade de contratagdo e de comprovacao de execugao.”

17.8. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:
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| - Intermediac&o e supervisdo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranca necessarios;

Il - Bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca necessarios;

Il - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobrangca com a demonstracdo do valor
devido ao veiculo de comunicacdo ou de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de
insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa
independente.

17.9 O cronograma de desembolso devera ser respeitado, ndo ultrapassando 1/12 (um
doze avos) do montante empenhado, garantindo a proporcionalidade entre o valor do
contrato e as despesas, de acordo com a proposta apresentada e que motivou a
adjudicacédo, bem como a homologacéo da licitacéo.

18. PAGAMENTO

18.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servigos
especializados, previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera
apresentar MENSALMENTE:

| - A correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n° xxxxxxxxxx, da qual constara o niumero deste contrato e as
informacgdes para crédito em conta corrente: nome e numero do Banco, nome e nimero da
Agéncia e numero da conta;

Il - A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e servigcos especializados ou
do veiculo de comunicagéo ou de divulgacéo, que sera emitido em nome da
CONTRATANTE;

lIl - os documentos de comprovacao da veiculagdo, da execucgéo dos servigos e, quando
for o caso, da sua entrega.

18.1.1. Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovacao da
execucdo e entrega dos servicos deverdo ser encaminhadas pela CONTRATADA a
CONTRATANTE, em formato digital, no prazo de 10 (dez) dias contados do més
imediatamente posterior ao da execucdo dos servicos de producdo ou veiculagéo,
conforme o caso.

18.1.2. Os Gestores deste contrato somente atestardo os documentos para pagamento
guando cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢Ges pactuadas.

18.1.3. As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem conter a seguinte declaracéo,
assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagao: “Atestamos que
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todos os produtos/servigos descritos no presente documento, prestados por fornecedores
de bens ou de servigos especializados ou por veiculos de comunicagéo e de divulgacao,
foram entregues/realizados conforme autorizados pela Secretaria de Comunicac¢éo, sendo
observados ainda os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de
contratacdo e de comprovagao de execucao.”

18.2. A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - Intermediacao e superviséo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores: apresentagdo dos documentos de cobranca necessarios;

Il - Bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca necessarios;

Il - veiculagdo: apresentacdo dos documentos de cobranca com a demonstragédo do valor
devido ao veiculo de comunicacdo ou de divulgacdo, dos correspondentes pedidos de
insercao e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de empresa
independente.

18.3 O cronograma de desembolso devera ser respeitado, ndo ultrapassando 1/12 (um
doze avos) do montante empenhado, garantindo a proporcionalidade entre o valor do
contrato e as despesas, de acordo com a proposta apresentada e que motivou a
adjudicacao, bem como a homologagéao da licitagdo.

19. LOCAL DE ENTREGA OU EXECUCAO DO OBJETO
Rua Alvares de Castro, n° 346 — Centro, Prefeitura Municipal de Marica.

O prazo para inicio da prestagdo dos servicos ora licitados sera de 15 (quinze) dias
corridos ap6és assinatura do contrato.

20. DO RECEBIMENTO
20.1. O termo de recebimento definitivo atendera ao disposto no art. 73, da Lei 8.666/93;

20.2. O recebimento provisorio se dara 24h (vinte e quatro) horas apés a entrega dos
Servigos.

20.3. O recebimento definitivo se dara 48h (quarenta e oito) horas apds a entrega dos
servicos.

20.4 O recebimento eivado de vicio ou defeitos deveréo ser trocados em até 7 (sete) dias
Uteis apOs comunicado pela CONTRATANTE.
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21. DA PRORROGACAO

21.1. Conforme o art. 57, inc. Il, da Lei n® 8.666/93, o presente Contrato tera duracao de
12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante
aditivo contratual, por periodos sucessivos, até o limite total de 60 (sessenta) meses com
vistas a obtenc¢do de precos e condi¢cdes mais vantajosas para a administracao.

21.2. Até 30 (trinta) dias antes do término de cada periodo de vigéncia contratual, cabe a
CONTRATADA comunicar ao Gestor do Contrato, por escrito, o seu proposito de nao
prorrogar a vigéncia por um novo periodo, sob pena de se presumir a sua anuéncia em
celebrar o aditivo de prorrogagéo.

21.3. Caso a CONTRATADA se recuse a celebrar aditivo contratual de prorrogacéo, tendo
antes manifestado sua intencdo de prorrogar o Contrato ou deixado de manifestar seu
propésito de nédo prorrogar, nos termos do Paragrafo Primeiro desta Clausula, ficara sujeita
as penalidades previstas na Clausula de Penalidades deste Contrato.

22. SANCAO ADMINISTRATIVA

22.1 A Licitante cuja conduta esteja prevista em um dos incisos do artigo 88, da Lei
Federal n° 8.666/1993, ficara sujeita & sangdo de suspenséo tempordria de participacao
em licitacdo e impedimento de contratar com a Prefeitura Municipal de Marica, pelo prazo
de até 2 (anos) anos.

22.2. Somente serd aplicada sancdo mediante procedimento administrativo punitivo
licitatorio, na forma do Regulamento de LicitagBes da Prefeitura Municipal de Maricéa, pelo
gual sera assegurado prazo de até 10 (dez) dias Uteis para o exercicio do contraditério e a
ampla defesa.

22.3 A decisdo sera comunicada por escrito a Licitante, dela cabendo recurso, dirigido a
Autoridade que proferiu a decisdo, no prazo de até 5 (cinco) dias Uteis a contar do
recebimento da notificagéo.

22.4. No caso de atos lesivos a Administracdo Publica, nacional ou estrangeira, observar-
se-80 os termos da Lei Federal n® 12.846/2013.

23. INFORMACOES ADICIONAIS

23.1. Qualquer pessoa podera impugnar os termos do presente Edital até 2 (dois) dias
Uteis anteriores a data de abertura da Primeira Sessao Publica.

23.1.1 A impugnacao devera ser dirigida a Comissao Especial de Licitacdo, e apresentada
ao setor de Licitacdes Prefeitura Municipal de Marica, pelo e-mail: maricacpl@gmail.com,
devendo ser informado, no campo “assunto”, o numero da licitacdo (Concorréncia n°
07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica).
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23.1.2 Cabera a CPL julgar a impugnacao no prazo de até 3 (trés) dias Uteis.

23.1.3 O resultado do julgamento de impugnacéo sera publicado no JOM — Jornal Oficial
de maricé e Jornal de grande circulagéo, para ciéncia de todos os interessados.

23.2 A Prefeitura Municipal de Maricéa reserva-se o direito de alterar os termos deste Edital.
A alteracdo que afetar a formulacao das propostas implicard a reabertura do prazo para a
apresentagédo das mesmas.

23.3 Este Edital sera fornecido gratuitamente, podendo ser retirado no setor de Licitacbes
da Prefeitura Municipal de Marici S.A. — nos dias Uteis.

23.4 O Edital também podera ser encontrado no site da Prefeitura de Marica.

23.5 E facultada & CPL, em qualquer fase da licitagdo, a promoc&o de diligéncia destinada
a esclarecer ou a complementar a instru¢cdo do processo, bem como sanar erros ou vicios
visando & complementagéo e instrumentalizagdo da licitagdo.

23.6 A gualquer tempo a Prefeitura Municipal de Marica poderd negociar com a Licitante,
com o fim de obter proposta mais vantajosa.

23.7 As normas disciplinadoras desta licitagdo serdo interpretadas visando a ampliacdo da
disputa entre as Licitantes, a obtencdo da proposta mais vantajosa, desde que nao
comprometam os interesses da Prefeitura Municipal de Maricéd, bem como a finalidade e a
seguranca da contratacao.

23.8 Os documentos exigidos neste Edital poderdo ser apresentados em coépias simples,
podendo a Comissdo Especial de Licitacdo, a qualquer tempo, realizar as diligéncias
necessarias para verificacao da sua autenticidade.

23.9 Os documentos apresentados pelas Licitantes que forem redigidos em idioma
estrangeiro deveréo ser acompanhados da respectiva tradugéo simples.

23.10 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e em seus Anexos observar-se-
a 0 que segue:

|. excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento;

Il. os prazos somente serdo iniciados e vencidos em dias de expediente na Prefeitura
Municipal de Marica.

23.11 Na ocorréncia de qualquer fato superveniente ou na hipotese de caso fortuito ou de
forca maior serd observado o seguinte:

I. se o fato impedir a realizacdo de sessao publica na data marcada, a referida sesséo sera
adiada;
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Il. os prazos que estiverem em curso seréo suspensos, voltando a correr assim que a
situacao estiver normalizada.

23.12. Os atos da licitagdo serdo divulgados aos interessados em sessdo publica e /ou
publicacdo nos meios de comunicacéao oficial — JOM (Jornal Oficial de Maric4) e Jornal de
grande circulacdo

23.13. Fica eleito o Foro da Cidade de Marica para solucionar eventuais litigios, afastado
qgualquer outro, por privilegiado que seja.

Anexos:

| - Briefing

Il — Proposta de Precos

[l — Minuta de Contrato

VI — Matriz de Risco

V — Modelos de Declaracao

VI — Minutas de Termo de Confidencialidade
VIl — Cronograma Fisico-Financeiro

Marica, de de 2022.

Ana Beatriz Elizeu Nunes

106.863

Poliana Oliveira

110.656

Marcio Batalha Jardim
Secretario de Comunicagéo Social

110.941
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Presidente da Comissdo Permanente de Licitacao

CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

ANEXO |

BRIEFING/LINHA DE ATUACAO

1. Introducéo

O termo publicidade institucional aplicado a gestdo publica, designa todas as ac¢bes de
comunicacao de interesse maior da populacdo, o que neste caso envolve a prestacdo de
contas as ag6es multidisciplinares da Prefeitura Municipal de Marica através das diversas
secretarias. Apesar de ter como publico fundamental a populagdo em geral também é um
importante alvo desses deste segmento seus servidores. No caso da Prefeitura de Marica,
uma gestéo cuja responsabilidade se inicia na execucdo, com exclusividade, dos projetos e
programas de obras no Municipio de MaricA — esta missdo tem um aspecto ainda mais
relevante: em um momento que as instituicbes publicas sdo comumente taxadas de
ineficientes, a apresentacdo ao contribuinte dos resultados dos investimentos de seus
recursos advindos do erario municipal e a demonstragdo aos cidaddos da promog¢éo do
bem-estar a partir da exceléncia da gestdo e execucdo das obras do executivo é
fundamental.

Desta forma, a publicidade institucional deve atingir em seu corpo estratégico a sociedade
aqui subdividida em trés publicos: o cidaddo, o contribuinte e o0 usuario dos servicos
publicos. Essas trés instancias temos questdes conceituais diferentes que precisam de
tratamento criativo especifico para levar as realizacdes da Prefeitura a todas as esferas da
sociedade.

A base da comunicagéo desta Gestéo visa cumprir ndo apenas a meta de dar publicidade
as suas acodes - principio constitucional de qualquer 6rgdo publico — mas também articular
um plano de comunicacdo capaz de dialogar com érgaos publicos e privados, visando o
conhecimento de planos, programas, projetos e respectivos financiamentos realizados pela
gestdo municipal. Mesmo que toda a comunicacdo da Prefeitura tenha um fator de
prestacdo de contas como elemento preponderante, toda a divulgacdo de suas
realizacgdes, incluindo sua relacdo de subordinacdo as metas da prefeitura, tem como fator
coadjuvante a promogdo desses atos e a sensibilizagdo da sua importdncia para os
municipes.

Sendo assim, € importante salientar que, ao lado do aspecto de cidadania destas
atividades de comunicacao social, existe um publico que precisa ser claramente impactado
para que os objetivos das mensagens produzidas sejam alcancados. Aliar os elementos
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relativos ao impacto necessério destas mensagens, sem perder de vista as metas claras
definidas nos pedidos de divulgacdo dos mais diversos setores é fundamento a ser
observado para todas as candidatas no desenvolvimento de suas campanhas e deve,
sempre, ser aspecto avaliado pelos gestores de comunicacdo ao aprovar as pecas
desenvolvidas pelas agéncias de comunicacao prestadoras de servico ao poder publico
municipal.

1.1 Contexto Histoérico

A colbnia Maricd comecou a ser povoada no inicio do século XVI, devido a necessidade da
Coroa Portuguesa de defender o litoral de ataques dos corsarios franceses. A partir de
1574, as terras foram doadas aos colonizadores portugueses, divididas em sesmarias
(lotes de terras distribuidos em nome do rei de Portugal, com intengdo de incentivar o
cultivo em terras virgens).

O primeiro centro efetivo de populacdo, fundado por monges beneditinos em 1635, surgiu
junto & Fazenda de S&o Bento, em S&o José do Imbassai, onde foi construida a primeira
capela dedicada a Nossa Senhora do Amparo.

Em 1814 (considerado o ano da fundagcdo da cidade de Maricd), o local passou a se
chamar Vila de Santa Maria de Maric4, em homenagem a rainha D. Maria | de Portugal.
Em 1889, o recém-criado governo republicano elevou a vila a categoria de cidade. O nome
MaricA vem de uma arvore denominada Mimosa sepiaria Benth, popularmente conhecida
como espinheiro-marica, muito comum e abundante na regido.

A Estrada de Ferro de Marica também faz parte da histéria da cidade. Seu primeiro trecho,
em 1888, ligava as estacfes de Alcantara e Rio do Ouro. Entre 1911 e 1940, a ferrovia
viveu seu auge, e o trecho foi ampliado até Cabo Frio, onde registrava um grande volume
de cargas da producéo local. Com o declinio da atividade agricola, os trechos foram sendo
desativados até o encerramento definitivo, em 1966.

A histéria de MaricA também ¢é rica em personagens ilustres e nomes de
representatividade, como o do padre José de Anchieta, responsavel, em 1584, pela a
“‘pesca milagrosa” na Lagoa de Aracgatiba (no episddio, ele dizia antecipadamente aos
indios os peixes que conseguiriam fisgar, e a pescaria foi tAo proveitosa que ndo havia
homens suficientes para recolher tudo). Em 1868, a Princesa Isabel e o Conde D Eu
hospedaram-se na sede da Fazenda do Pilar (Ubatiba).

A Area de Protecdo Ambiental Estadual de Marica, tipicamente de restinga, localizada na
costa do municipio, é formado pela antiga fazenda S&o Bento da Lagoa, a Ponta do
Fundédo e a llha Cardosa. Abriga ainda a comunidade pesqueira tradicional de Zacarias,
presente desde o século XVIII, os sitios arqueoldgicos e o complexo ecossistema de
restinga. Atualmente, o territério municipal estende-se por 362.480 km?, dividido entre os
distritos Marica (sede), Ponta Negra, Inod e ltaipuacu. Sua populacdo é estimada em
167.668 pessoas (IBGE, 2021).
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2. Desafio de Comunicacéao

Um dos maiores desafios de uma gestdo € a execucdo de obras publicas, pois requer
preparagcao, desenvolvimento de um bom projeto, planejamento, rigorosos controles e
fiscalizacdo, desde o projeto até sua execucdo: esse é um dos trabalhos da Prefeitura
Municipal de Marica. Sabe-se que existem varios detalhes que fazem parte antes do
primeiro passo de uma importante obra ou servigo prestado, por isso, A Prefeitura
Municipal de Marica, tem como papel importante gerenciar corretamente o andamento das
obras e servicos que sdo feitas no municipio, que demandam composi¢cdo de custos e
preparacao e 0s recursos publicos sejam empregados com eficiéncia.

Sendo assim, o desafio que se coloca para as agéncias participantes desta concorréncia é
a proposicao de desenvolvimento de uma campanha institucional de prestacédo de contas
da Prefeitura Municipal de Maricd. Para este exercicio as candidatas devem definir o
periodo de veiculagdo de 60 dias de plano para fins avaliativos, defendendo, de modo
detalhado, as vantagens das estratégias propostas. A base dessa comunicacao deve ser
um posicionamento central, desenvolvidos pelas licitantes, calcado na caracteristica cidada
deste tipo de agdo de divulgacdo, que tem na transparéncia da gestdo uma de suas
diretrizes.

E indispensavel que ao defender seu posicionamento, as licitantes demonstrem sua
compreensdo do problema de comunicacdo, propondo a conceituacdo da mensagem
principal e de sua sintese corporificada em slogan para todas as campanhas. Ao
desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, cabera a cada concorrente
demostrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade de forma proposto as diversas
necessidades e temas préprios da Prefeitura, tomando como fundamento criativo as
informacdes disponibilizadas neste briefing.

Desta forma, cada uma das concorrentes deve apresentar roteiros, layouts e textos com
base nas informacgBes aqui prestadas, ficando facultado as agencias apresentar exemplos
de roteiro de filmes e/ou storyboards e de roteiros para outras pecas eletrbnicas, caso
julguem necessarios para a melhor visualizagéo e apresentacdo da campanha, levando em
consideracdo que o suporte papel é U Considerada um paraiso natural, com 46 quildbmetros
de praias e seis lagoas, além de canais, ilhas, rios, cachoeiras, trilhas, serras e restinga,
Marica € o cenario ideal para quem procura beleza natural e opc¢des de atividades ao ar
livre.

3. Problema de Comunicacéo

A Busca pelo bem-estar de sua populagdo, € o0 objetivo de qualquer gestdo. A
administracdo publica estd sempre envolvida por muitos fatores de ordem econdmica,
politica, cultural, social e ambiental, que por sua vez sédo entrelacadas com 0s seus
servicos. O desafio da Prefeitura Municipal de Marica estd na visdo estratégica do
equilibrio entre o atendimento das necessidades bésicas e o seu potencial, sendo capaz
de adequar a demanda social por servicos publicos e fomenta uma consciéncia de
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corresponsabilidade da construcdo de uma sociedade em conjunto com a gestdo
municipal. Além disso, também é papel da gestdo promover integracdo com 0s governos
federal e estadual, para o desenvolvimento de programas e projetos relativos as obras e
servicos de Marica, o que amplia sua relevancia hum cenario onde a gestdo de recursos
de diversas esferas é fundamental para o éxito de grandes projetos.

Desta forma, € missdo fundamental do Executivo Municipal a conducdo das politicas
publicas de forma ndo simplesmente agir como um administrador da chamada “maquina
publica”. Além da gestdo a Prefeitura Municipal de Marica tem como missdo a promogao
da igualdade social, o que inclui planejamento de acbes que assegurem 0 crescimento
econbmico do municipio e sua populacdo. Muito além de uma proposta retorica, este
principio tem como fonte as proposi¢cdes estratégicas da gestao, ai incluida a implantacéo
de servigos e obras que atendam a toda a populagéo.

Destacamos que hoje, esses cidaddos estdo mais engajados do que nunca, eles
reivindicam clareza em cada atividade ou ato publico e cobram de seus gestores por isso.
Assim para a gestdo municipal que buscam apoio popular, é necessario permitir que a
sociedade participe ativamente da fiscalizacdo dando a ela facilidade na obtencdo de
informacdes. Contudo, tendo como premissa a transparéncia na gestao e o controle social
da agdo do poder publico, o maior problema da Prefeitura € informar aos cidaddos o
trabalho que vem sendo realizado no municipio de forma clara para todas as esferas da
sociedade.

7

Para resolver este problema é indispensavel que as candidatas desenvolvam uma
campanha institucional eficaz da importancia do papel da Prefeitura Municipal de Marica.
Neste sentido, uma estratégia de comunicacao institucional precisa, necessariamente, ter
um carater permanente, sendo concebidas como parte de uma estratégia de longo prazo,
em consonéancia com suas metas de gestdo: se consolidar como cidade que pensa o bem-
estar da sua populacéo.

4. Desafio de Comunicagao

O desafio que se coloca para as agéncias participantes desta concorréncia é o
desenvolvimento de uma campanha institucional sobre a importancia da Prefeitura de
Marica na vida cotidiana dos todos os cidadaos, contribuintes e usuarios dos servicos
prestados da prefeitura em um formato capaz de servir de base para uma conscientizagéao
dos seus mais diversos publicos, precedidos de pecgas de sensibilizagdo sobre os
municipes capaz de apresentar um novo marco para a comunicagdo da prefeitura. Para
este exercicio as candidatas devem definir de forma continua o periodo de veiculacdo dos
seus até 60 dias de plano para fins avaliativos, defendendo de modo detalhado, as
vantagens das estratégias propostas alocadas em tempo e recursos. A base desta
comunicagao deve ter um posicionamento central, desenvolvido pelas licitantes, colocado
na caracteristica da importancia das atividades realizadas pela prefeitura e nos beneficios
oferecidos em prol dos cidadaos, elemento importante sessa campanha. Portanto mostrar
o cidaddo como protagonista é fundamental na andlise da proposta.
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E indispensavel que ao defender seu posicionamento as licitantes demonstrem sua
compreensdo do problema de comunicacdo, propondo a conceituacdo da mensagem
principal e de sua sintese corporativa em slogan para toda a campanha. Ao desenvolver a
campanha fruto dessa base estratégica, cabera a cada concorrente demonstrar a
capacidade de desenvolvimento e aplicabilidade do formato proposto as diversas
necessidades da Prefeitura, tomando como fundamento criativo as informacoes
disponibilizadas nesse briefing.

Destacamos que a proposicdo deve ter, portanto: pecas iniciais de sensibilizacdo nas
diversas esferas de atuacédo, atreladas ao seu principal papel como gestora municipal. Isso
deve ser sucedido de mensagens que reforcem o carater ético e responsavel, visando
promover o desenvolvimento da sociedade, respeitando as relacbes com as pessoas.
Deste modo, as concorrentes devem apresentar aos publicos potenciais 0 conceito de
comunicagdo em um novo paradigma sintético (slogan/partido tematico), claramente
justificado e baseado nessa proposigao criativa inicial, sendo continuidade dessa atividade
de divulgagéo inicial a conclusdo da campanha.

a) Temada Campanha

"Prefeitura de Marica: Juntos construimos uma nova histéria”. Este tema nao se caracteriza
como slogan ou chamada, mas como paradigma de origem que deve ser traduzido,
interpretado e formatado pelas concorrentes naconstrugdo de suas estratégias de trabalho
comunicacionais.

b) Diretrizes Gerais

Como diretrizes construtivas gerais da campanha, a proposta criativa ndo pode limitar-se
aos tradicionais formatos que se baseiam em construir um panorama informativo para a
Prefeitura de Marica. Num momento em que a populacdo esta refrataria a agao politica, em
particular pelas sucessivas noticias negativas em diversas esferas e poderes, é preciso
conquistar a confianca e identidade da populagdo para participa de forma ativa da vida
dos maricaenses, mostrando que a acao de gestdo € reflexa da necessidade de todos
(escuta). As acg0es realizadas (presenca), deve semostrar ndo como uma hipérbole do real,
mas acdo vivida a real de um trabalho politico sério. E importante destacar que o
compromisso de agir integralmente (construcdo), com todos os cidaddos se faz
fundamenta, mostrando que mais que falar, o executivo municipal se propde a dizer e fazer
de forma sinérgica como a populagao.

Partindo desse pressuposto, alguns elementos serdo fundamentais nas propostas
existentes no exercicio simulado para se avaliar o alcance da exceléncia estratégica,
criativa e de exposi¢cdo das mensagens por parte das empresas concorrentes.

Abrangéncia geografica: Ante a necessidade de impactar todos os cidadaos, contribuintes
e usuarios dos servigos prestados da prefeitura, apesar da exposicdo de campanha ser,
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obviamente, concentrada nas regides mais populosas, deve chegar de forma capilar a
todos. E fundamental entender a diversidade das necessidades midiaticas dessas diversas
regides e traduzir essa particularidade ndo apenas em pontos de contato, mas em
linguagem.

A questdo aqui proposta ndo € simplesmente criar um conjunto de pecas isoladas que
atendam a esses principios, mas conceber uma estratégia sélida e Unica que traduza estes
valores e seja consistente como linguagem para todas as campanhas que a sucederem no
trato da apresentacdo institucional da Prefeitura e das suas atividades. Deste conceito
deve ser possivel criar desdobramentos e manter uma linha Unica, evitando qualquer tipo
de disperséo de recursos em conceitos pulverizados.

Por ser um exercicio simulado, todos os custos devem ser pensados como nos vigentesa
época da entrega da proposta, mesmo a campanha tendo previsdo de execugdo apenas
em periodo subsequente e com a existéncia de possiveis alteracdes na tabela, uma vez
gue os custos de tabela em si s&o comuns e ndo séo alvo de avaliagdo do exercicio.

Diretrizes criativas: algumas acdes da Prefeitura que podem servir de suporte criativo nas
propostas das candidatas.
Iniciativa: Habitar

E o nome dado a politica habitacional do municipio de Marica, que tem como objetivo a
garantia do direito social a moradia com qualidade e seguranca, destinado a populagdo em
situacao de vulnerabilidade.

Iniciativa: Renda Basica da Cidadania

A Renda Bésica da Cidadania (RBC) é uma das maiores iniciativas de inclusdo social do
Brasil. Um programa de transferéncia de renda que faz do municipio de Marica o Unico do
pais a estar em conformidade com a Lei Federal 10.835/2004, que instituiu a
obrigatoriedade da RBC em todo o territério nacional.

Iniciativa: Vermelhinhas

Conhecidas como “vermelhinhas”, as bicicletas compartilhadas sdo de uso gratuito da
populacdo e estdo integradas ao sistema publico de transporte urbano da cidade, que
assegura o direito a mobilidade.

Iniciativa: Renda Basica da Cidadania
A Renda Bésica da Cidadania (RBC) é uma das maiores iniciativas de incluséo social do

Brasil. Um programa de transferéncia de renda que faz do municipio de Maric& o Unico do
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pais a estar em conformidade com a Lei Federal 10.835/2004, que instituiu a
obrigatoriedade da RBC em todo o territdrio nacional.

Iniciativa: Passaporte Universitério

E o programa municipal criado para permitir a moradores de baixa renda de Marica acesso
gratuito ao estudo universitario em instituicbes privadas.

Iniciativa: Moeda Social Mumbuca

Mumbuca é a moeda social de Maricéd, amplamente aceita no municipio e com paridade de
um para um com o real (cada mumbuca equivale a R$ 1).

4. Recursos

Para realizar essa campanha simulada, com duragdo de 60 (sessenta) dias, para o
primeiro semestre do ano subsequente, utilizando-se de uma verba de R$4.000.000,00
(quatro milhdes de reais), para divulgacdo em todo estado do Rio de Janeiro. Tal valor
inclui todos os custos de veiculagdo, midia, produgdo e/ou na média que venham a ser
propostos. Os valores usados na distribuicdo de midia nesse exercicio simulado, para
todos os veiculos de comunicacao, serdo 0s de suas respectivas tabelas de preco, sem
percentuais de desconto. As candidatas poderdo desconsiderar para este exercicio 0s
valores de honorarios e usar custos de tabela referenciados pelo CENP em seu BUP —
Banco Unico de Precos. Onde couber, e sem prejuizo das demais regras em edital, para
0s custos internos utilizar a tabela cheia do SINAPRO/RJ e para os custos de producéo
(servicos técnicos de terceiros), devem ser utilizados os precgos praticados pelo mercado.

5. Consideragdes finais

As licitantes deverdo agir de forma criativa ndo apenas na producdo das pecas, mas
também no desenvolvimento de estratégias que, no aspecto dos investimentos, oferecam
a melhor relagéo custo-beneficio ao erério, incluindo o uso de meios ja disponiveis para a
Prefeitura. A ideia é impactar o maior nimero de pessoas com 0 menor custo, a partir de
decisbes no uso das midias nas quais o fator técnico e o uso de métricas atualizadas
prevalecam sobre 0 senso comum e 0 uso intuitivo dos meios. Para isso, ha de se
conhecer em profundidade elementos psicograficos dos publicos a serem atingidos pela
campanha, sem negligenciar a tradicional necessariasegmentacédo demograéfica.
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica

ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

PROPOSTA DE PRECOS

CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica

LICITANTE: CNPJ:
ENDERECO:

TELEFONE: (_ ) FAX: () E-MAIL:
REPRESENTANTE LEGAL:

NACIONALIDADE: ESTADO CIVIL:
PROFISSAO: FUNCAO NA SOCIEDADE:
RG: CPF:

DESCRICAO DO SERVICO:

A Licitante propde 0s seguintes percentuais para sua proposta de pregos:

(a) Honorérios de ......... % (cooeeeeennens por cento), incidentes sobre os precos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagcdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producéo e a execucédo técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacgéo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

(b) Honorérios de ......... % (coveeeeeennnns por cento), incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes:

) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente
contrato; exceto no tocante a pesquisas de pré-teste e pés-teste.

II) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca
ou material publicitario, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacdo néo Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

[lI) & reimpressdo de pegas publicitarias. Para fins do disposto no inciso Il do
subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova tiragem de peca publicitéria
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gue ndo apresente modificacdes no conteddo ou na apresentacdo, em relacao a
edicdo anterior, exceto eventuais corregdes tipogréficas ou pequenas atualizacdes
de marcas e datas.

¢) Honorérios de ........ % (cevrrerrnennnnn por cento), incidentes sobre os precos dos bens e

dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitéria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das ac¢bes publicitdrias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11, da Lei n® 4.680/1965. Os honorérios de que
tratam as alineas acima serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele néo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

A proposta de precos ndo englobaré:
a) o ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) os honoréarios ou qualquer outra remuneracao incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a execucao
técnica de peca e ou material cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11, da Lei n°
4.680/1965;

c) os honorarios ou qualquer outra remuneragdo incidentes sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da CONTRATADA, referente & renovagéo do direito de
autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material publicitario,
quando sua distribuicdo/veiculacdo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11, da Lei n°
4.680/1965.

d) os honorarios ou qualquer outra remuneracgdo incidente sobre os precos dos
bens e dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisio da CONTRATADA, referentes a criagdo, a
implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitérias, em consonancia com

novas tecnologias, cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11, da Lei n°
4.680/1965;

Pagina 481 de 117



ESTADO DO RIO DE JANEIRO Processo ne: 17026/2022

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA y
A Data | :19/09/22
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL ata Inicio: 15/09/

Fls: 482

Rubrica:

e) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
Prefeitura Municipal de Marica, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a
este contrato.

Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

Declara, outrossim, que o valor proposto inclui todas as despesas e custos, diretos e
indiretos (tais como tributos, encargos sociais e trabalhistas, contribuigbes, transporte,
seguro, insumos, know-how e royalties), necessarios ao cumprimento integral do objeto
licitado.

Por fim, a Licitante informa que a validade da presente Proposta de Pregos é
de 90 (noventa) dias, conforme subitem 8.5 do Edital.

Marica, de de 2022.

(Representante Legal da Licitante)

Obs.: Este documento devera ser emitido em papel timbrado que identifique a Licitante.
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE
ANEXO Il = MINUTA DE CONTRATO

INDICE

Clausula Primeira — Objeto;
Clausula Segunda - Vigéncia,
Clausula Terceira — Local, Prazo e Condicdes de Execucao do Objeto;

Clausula Quarta — Preco;

Clausula Quinta — Remunerac¢ao por Honorarios;

Clausula Sexta — Remuneracéo por desconto de Agéncia;
Clausula Sétima — Pagamento;

Clausula Oitava — Equilibrio Econdmico-Financeiro do Contrato;
Clausula Nona — Matriz de Risco;

Clausula Décima — Garantia Contratual;

Clausula Décima Primeira — Obrigacfes da Contratada;

Clausula Décima Segunda — Conduta Etica da Contratada e da Prefeitura Municipal
de Marica;

Clausula Décima Terceira — Sigilo das Informacdes;
Clausula Décima Quarta — Obrigacdes da Prefeitura Municipal de Marica;
Clausula Décima Quinta — Fiscalizac&o de Aceitacao;

Clausula Décima Sexta — Cessao de Contrato ou de Crédito, Sucessao Contratual e
Subcontratacéo;

Clausula Décima Sétima — Penalidades;

Clausula Décima Oitava — Direitos Autorais;
Clausula Décima Nona — Alteracdes Contratuais;
Clausula Vigésima — Extincao do Contrato;
Clausula Vigésima Primeira — Disposicfes Finais;

Clausula Vigésima Segunda - Foro
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CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE
ENTRE SI CELEBRAM A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA E

, NA FORMA ABAIXO:

A Prefeitura Municipal de Marica, sociedade de economia mista municipal, com sede em
Marica/RJ, na AV. XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, inscrito no Cadastro Nacional de Pessoas
Juridicas sob 0 n° xXxXXXXXXxXxxXxxx, neste ato representado na forma do seu Estatuto Social;
e , com sede em ___, inscrita no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas sob o n°
___, doravante denominada simplesmente CONTRATADA, neste ato representado na
forma de seus atos constitutivos, em conformidade com o procedimento da Concorréncia
n° 01/2022 — Prefeitura Municipal de Marica, autorizado em XX/XX/2022, por intermédio da
IP GP/DEMKT n° 11/2020, de 27/05/2020, conforme previsao orgcamentéria sob rubrica n°

, centro de custo n° , observado o disposto na Lei n°® 12.232/2010, na IN
SECOM n° 03/2018 e, complementarmente, na Lei Federal n° 8.666/1993, nos Decretos
Federal n° 6.555/2008 e n° 4.563/2002, na Lei Federal n® 4.680/1965, tém, entre si, justo e
contratado o que se contém nas Clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO

O presente Contrato tem por objeto a prestacdo de servicos de publicidade para a
Prefeitura Municipal de Marica, por intermédio de uma agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepg¢do, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de acdes
publicitarias junto a publicos de interesse, conforme especificacdes constantes do Edital da
Concorréncia n°® xx/2022 — Prefeitura Municipal de MaricA e da proposta de precos
apresentada pela CONTRATADA, a qual consta do Anexo | deste Contrato.

Paragrafo Primeiro

Também integram o objeto deste Contrato, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucgédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de
geracao de conhecimento, relacionados a execucgéo do presente Contrato;

b) a producdo e a execucéo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
nao midia, criados no ambito do presente Contrato;
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c) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

Paragrafo Segundo

O planejamento, previsto na alinea ‘a’ do Paragrafo Primeiro desta Clausula, objetiva
subsidiar a proposicéo estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de
divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de
comunicacao e superacdo dos desafios apresentados e deve prever, sempre que possivel,
os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagéo de resultados.

Paragrafo Terceiro

As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagédo previstos na alinea ‘a’ do Paragrafo
Primeiro desta Clausula terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das
pecas ou campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo, a veiculagdo e a adequacao das
mensagens a serem divulgadas; e

c) possibilitar a mensuracdo e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitérias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo de
publicidade.

Paragrafo Quarto

Os servigos previstos nesta Clausula e em seu Paragrafo Primeiro ndo abrangem as
atividades de promocao, de patrocinio, de relacbes publicas, de assessoria de
comunicacgao e de imprensa e a realizagédo de eventos festivos de qualquer natureza.

Paragrafo Quinto

Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no Paragrafo Quarto acima, o0s
projetos de veiculacdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de
divulgacao.

CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA

Conforme o art. 57, inc. Il, da Lei n® 8.666/93, o presente Contrato tera duracdo de 12
(doze) meses, a contar da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante
aditivo contratual, por periodos sucessivos, até o limite total de 60 (sessenta) meses.

Paragrafo Primeiro
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Até 90 (noventa) dias antes do término de cada periodo de vigéncia contratual, cabe a
CONTRATADA comunicar ao Gestor do Contrato, por escrito, o seu propésito de ndo
prorrogar a vigéncia por um novo periodo, sob pena de se presumir a sua anuéncia em
celebrar o aditivo de prorrogagao.

Paragrafo Segundo

Caso a CONTRATADA se recuse a celebrar aditivo contratual de prorrogacéo, tendo antes
manifestado sua intencéo de prorrogar o Contrato ou deixado de manifestar seu propdésito
de ndo prorrogar, nos termos do Paragrafo Primeiro desta Clausula, ficara sujeita as
penalidades previstas na Clausula de Penalidades deste Contrato.

CLAUSULA TERCEIRA — LOCAL, PRAZO E CONDICOES DE EXECUGCAO DO
OBJETO

A execucgdo do objeto contratado respeitara as especificagdes constantes do Edital e da
proposta de precos apresentada pela CONTRATADA, a qual consta do Anexo | deste
Contrato.

Paragrafo Primeiro

A CONTRATADA atuara por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Marica, em
conformidade com o art. 3°, da Lei n° 4.680/1965, na contratacéo de fornecedores de bens
e de servigos especializados, para a execucdo das atividades complementares de que
trata a Clausula de Objeto, e de veiculos de divulgacao, para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

Paragrafo Segundo

A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da Prefeitura Municipal de Marica,
indistintamente e independentemente de sua classificagdo no certame que deu origem a
este Contrato, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos
servicos previstos na Clausula de Objeto.

CLAUSULA QUARTA - PRECO

O valor deste Contrato, decorrente da Concorréncia n°® xx/2022, é estimado em até R$
36.000.000,00 (trinta e seis milhGes de reais) para a agéncia contratada.

CLAUSULA QUINTA — REMUNERACAO POR HONORARIOS

Observado o disposto na Clausula de Pagamento deste instrumento, a Prefeitura Municipal
de Marica pagara a CONTRATADA, pela execucao do objeto contratado, no prazo
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estabelecido no Paragrafo Décimo Nono da Clausula de Pagamento, os valores previstos
na proposta de precos apresentada (Anexo | deste Contrato), com a seguinte composi¢ao:

(a) Honorarios de ......... % (cerveeeeernnnns por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producdo e a execucado técnica de peca e/ou
material cuja distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao e divulgacédo, nos termos do art. 11, da Lei n® 4.680/1965;

(b) Honorarios de ......... % (cerveeeeernnnns por cento), incidentes sobre os pregos dos bens e
dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes:

I) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do presente Contrato, exceto no tocante a
pesquisas de pré-teste e pOs-teste, cuja execucdo no contexto de distribuicdo/veiculagédo
proporciona o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, nos termos do
art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

II) a renovacéo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacdo n&o I|he
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacédo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

[ll) & reimpressdo de pecas publicitarias, entendendo-se por reimpressao a nova tiragem
de peca publicitaria que ndo apresente modificacdes no conteldo ou na apresentagcado, em
relacdo a edicdo anterior, exceto eventuais corre¢cdes tipograficas ou pequenas
atualizacbes de marcas e datas, exclusivamente quando sua distribuicdo/veiculacdo nao
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11, da Lei n® 4.680/1965.

(c) Honorérios de ........ LN G por cento), incidentes sobre os prec¢os dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo néo Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do
art. 11, da Lei n° 4.680/1965.

Paragrafo Primeiro

No valor ajustado no caput desta Clausula estdo incluidos todos os insumos, encargos
trabalhistas e tributos, inclusive contribuicbes fiscais e parafiscais, bem como quaisquer
outras despesas necessarias a execucdo deste Contrato.
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Paragrafo Segundo

[Pt

Os honorarios de que tratam as alineas “a”, “b” e “c” acima serao calculados sobre o preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

Paragrafo Terceiro

A Prefeitura Municipal de Marica poderd, a qualquer tempo, efetuar revisbes dos
percentuais de remuneracdo praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de
eventual reducao identificada nas referéncias de mercado, por meio de Termo Aditivo.

Paragrafo Quarto

Na hip6tese de prorrogacdo deste Contrato, a Prefeitura Municipal de Marica podera
renegociar 0os percentuais de remuneragdo praticados com a CONTRATADA, com base
em pesquisa de pre¢os, com vistas a obter maior vantajosidade para a Prefeitura Municipal
de Maricd, no decorrer da execuc¢do deste Contrato.

Paragrafo Quinto

Na hipotese de a Prefeitura Municipal de Marica aceitar a execucao parcial de um servico
demandado, os valores previstos nesta Clausula serdo proporcionalmente reduzidos, sem
prejuizo da aplicacdo das penalidades cabiveis.

Paragrafo Sexto

A Prefeitura Municipal de Marica se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a
totalidade do valor previsto neste Contrato, ndo sendo devida, em razdo disso, qualquer
indenizagdo a CONTRATADA.

Paragrafo Sétimo
A CONTRATADA néo fara jus:
a) ao ressarcimento dos custos internos dos servigos por ela executados;

b) a honorarios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a producédo e a execucédo técnica de peca e ou
material cuja distribui¢cdo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do art. 11, da Lei n° 4.680/1965;

c¢) a honoréarios ou a qualquer outra remuneracéo incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referente a renovacédo do direito de autor e conexos e aos
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cachés, na reutilizacao de peca ou material publicitario, quando sua distribuicdo/veiculagéo
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11, da Lei n°® 4.680/1965;

d) a honorérios ou a qualquer outra remuneracdo incidentes sobre os precos dos bens e
dos servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, referentes a criacdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicac¢éo publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das ac¢bes publicitdrias, em consonancia com novas
tecnologias, cuja distribuicdo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11, da Lei n® 4.680/1965;

e) a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utlizagdo, pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, de créditos que a este tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente a este Contrato.

Paragrafo Oitavo

Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servicos especializados por ela
contratados sdo de sua exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA SEXTA — REMUNERAGCAO POR DESCONTO DE AGENCIA

Além da remuneragcdo prevista na Clausula de Remuneracdo por Honorérios, a
CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao,
em conformidade com o art. 11, da Lei n°® 4.680/1965 e com o art. 7°, do Regulamento para
Execucao da Lei n® 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

Paragrafo Primeiro

O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela
concepcdo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da Prefeitura
Municipal de Maricd, nos termos do art. 19, da Lei n® 12.232/2010.

Paragrafo Segundo

A CONTRATADA repassara a Prefeitura Municipal de Marica 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado
para cada veiculagao.

Paragrafo Terceiro
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Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de precos dos veiculos de divulgacdo programados, declaracdo expressa desses
veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracao da agéncia.

Paragrafo Quarto

Se a CONTRATADA fizer jus a beneficio similar ao desconto de agéncia de que trata
Paragrafo Primeiro desta Clausula, repassard a Prefeitura Municipal de Marica o
equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo de divulgacéo.

CLAUSULA SETIMA — PAGAMENTO

Observado o disposto no Paragrafo Décimo Sexto desta Clausula, para a liquidagéo e
pagamento de despesas referentes (i) a intermediacdo e supervisédo, pela CONTRATADA,
dos bens e servigos especializados prestados por fornecedores, conforme percentuais
previstos na Clausula de Remuneracdo por Honorarios; (ii) a veiculacao; e (iii) a bens e
servicos especializados prestados por fornecedores, previamente autorizados pela
Prefeitura Municipal de Marica, a CONTRATADA devera apresentar:

| - A correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
Prefeitura Municipal de Marica, com seu CNPJ/MF, da qual constara o numero deste
Contrato e as informagfes para crédito em conta corrente: nome e numero do Banco,
nome e nimero da Agéncia e nimero da conta;

Il - A primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados
ou do veiculo de divulgagéo, que sera emitido em nome da Prefeitura Municipal de Maric4;

lIl - os documentos de comprovacdo da veiculagdo, da execugdo dos servi¢os e, quando
for o caso, da sua entrega.

Paragrafo Primeiro

Os documentos de cobranca e demais informagdes necessarias a comprovacao da
execucgdo e entrega dos servigos para a liquidagdo e pagamento de despesas devera ser
encaminhado pela CONTRATADA a Prefeitura Municipal de Marica.

Paragrafo Segundo

O gestor deste Contrato somente atestara os documentos para pagamento quando
cumpridas pela CONTRATADA todas as condi¢bes pactuadas.

Paragrafo Terceiro
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Para toda efetivacdo de pagamento, a CONTRATADA devera encaminhar 1 (uma) via do
documento fiscal ou equivalente legal a caixa de e-mail XXXXxXxxxxxxxx, ou, quando emitido
em papel, ao Protocolo da Prefeitura Municipal de Marica,
XXXXXXXKXXXXKXXKXXXXXXXXXKXXXXKXXXXX, N0 periodo compreendido entre 10h e 18h.

Paragrafo Quarto

O documento fiscal ou equivalente legal devera respeitar a legislacao tributaria e conter,
minimamente, as seguintes informacdes:

I. nimero da Ordem de Compra/Servico — OCS;
[I. numero SAP do Contrato;
[Il. nimero do pedido SAP, a ser informado pelo Gestor do Contrato;

IV. nimero da Folha de Registro de Servicos (FRS), a ser informado pelo Gestor do
Contrato;

V. descricdo detalhada do objeto executado e dos respectivos valores;
VI. periodo de referéncia da execucédo do objeto;

VII. nome e nimero do CNPJ da CONTRATADA, cuja regularidade fiscal tenha sido
avaliada na fase de habilitagdo, bem como o ndmero de inscrigdo na Fazenda Municipal
e/ou Estadual, conforme o caso;

VIIl. nome, telefone e e-mail do responsavel pelo documento fiscal ou equivalente legal,

IX. nome e nimero do banco e da agéncia, bem como o nimero da conta corrente da
CONTRATADA, vinculada ao CNPJ constante do documento fiscal ou equivalente legal,
com respectivos digitos verificadores;

X. tomador dos servigos: Prefeitura Municipal de Maricé;
XI. CNPJ do tomador dos Servigos: XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX;

XIl. local de execucdo do objeto, emitindo-se um documento fiscal ou equivalente legal
para cada Municipio em que o0 servi¢o seja prestado, se for o caso; e

XIll. codigo dos servigos, nos termos da lista anexa a Lei Complementar n® 116/2003, em
concordancia com as informagdes inseridas na Declaracdo de Informagbes para
Fornecimento.
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Paragrafo Quinto

Antes da efetivacdo dos pagamentos sera realizada a comprovacao de regularidade da
CONTRATADA, mediante consulta on-line do Certificado de Regularidade de Situacdo do
Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS e da Certiddo Conjunta Negativa de
Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgaos da
Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional.

Paragrafo Sexto
Ao documento fiscal ou equivalente legal deveréo ser anexados:

I. comprovante de que a CONTRATADA, assim como o veiculo ou o fornecedor de bens e
servigos especializados, cuja nota fiscal acompanha a da agéncia, é optante do Simples
Nacional, se for o caso;

Il. em caso de isengdo/imunidade tributaria, documentos comprobatorios com a indicagéo
do dispositivo legal que ampara a isencao/imunidade; e

lIl. demais documentos solicitados pelo Gestor do Contrato, necessarios ao pagamento do
objeto contratado.

Paragrafo Sétimo

O documento fiscal ou equivalente legal emitido pela CONTRATADA devera estar em
conformidade com a legislagdo do municipio onde a CONTRATADA esteja estabelecida,
cuja regularidade fiscal tenha sido avaliada na etapa de habilitacdo, e com as normas
regulamentares aprovadas pela Secretaria da Receita Federal do Brasil, especialmente no
gue tange a retencao de tributos federais, sob pena de devolucdo do documento e
interrupcao do prazo para pagamento da Contratada.

Paragrafo Oitavo

No caso de veiculo ou fornecedor de bens e servicos especializados, o documento fiscal
ou equivalente legal deverd estar em conformidade com a legislacdo do municipio onde o
veiculo ou o fornecedor de bens e servigos especializados esteja estabelecido, ou com a
legislacao do Estado, no caso de o servigo estar sujeito a tributacao pelo ICMS.

Paragrafo Nono

No caso de emissdo de documento fiscal ou equivalente legal por veiculo ou fornecedor de
bens e servicos especializados com autorizacdo de municipio diferente daquele onde se
localiza o estabelecimento da Prefeitura Municipal de Maric4, tomadora do servico e
destinatario da cobranca, devera ser providenciado o cadastro junto a Secretaria Municipal
de Fazenda ou 6rgao equivalente do municipio do estabelecimento tomador, salvo quando
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se aplicar uma das excecdes constantes dos incisos do artigo 3°, da Lei Complementar
Federal n® 116/03. A inexisténcia de cadastro ou o cadastro em item diverso do faturado
nao constitui impeditivo ao processo de pagamento, mas um 6nus a ser suportado pela
CONTRATADA, uma vez que a Prefeitura Municipal de MaricA esta obrigada a reter na

fonte a quantia equivalente ao ISS dos servi¢os faturados, conforme legislacao
aplicavel.
Paragrafo Décimo

O documento fiscal ou equivalente legal devera ser apresentado a Prefeitura Municipal de
Marica no més de sua emisséo e até o dia 25 (vinte e cinco) do mesmo — ou data anterior
que

viabilize o tempestivo recolhimento de ISS, se a legislacdo tributaria municipal incidente
assim exigir — possibilitando o cumprimento, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA,
das obrigacdes fiscais principais e acessorias decorrentes deste Contrato.

Paragrafo Décimo Primeiro

Havendo impedimento legal para o cumprimento do prazo previsto no paragrafo anterior, o
documento fiscal devera ser apresentado até o primeiro dia util do més seguinte, mediante
prévia autorizacédo da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

Paragrafo Décimo Segundo

Caso sejam verificadas divergéncias, a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA devolvera
o documento fiscal ou equivalente legal a CONTRATADA ou solicitar4 a emissdo de carta
de corre¢do, quando cabivel, interrompendo-se o prazo de pagamento até que este
providencie as medidas saneadoras ou comprove a correcdo dos dados contestados pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

Paragrafo Décimo Terceiro

Os pagamentos a serem efetuados em favor da CONTRATADA estardo sujeitos, no que
couber, as retencdes de tributos, nos termos da legislacao tributaria e com base nas
informag0des prestadas pela CONTRATADA.

Paragrafo Décimo Quarto

Além de outras hip6teses previstas em lei ou no Contrato, a Prefeitura Municipal de Marica
poderd descontar, do montante expresso no documento fiscal ou equivalente legal, os
valores referentes a multas, indenizacfes apuradas em processo administrativo, bem como
gualquer obrigacéo que decorra do descumprimento da legislacdo pela CONTRATADA.
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Paragrafo Décimo Quinto

Caso a Prefeitura Municipal de Marica nao efetue o pagamento na forma prevista nesta
Clausula, em decorréncia de fato ndo atribuivel & CONTRATADA, aos valores devidos
serdo acrescidos juros de mora de 0,5% (cinco décimos por cento) ao més, pro rata
tempore, calculados desde o dia do vencimento até a data da efetiva liquidacao.

Paragrafo Décimo Sexto

A liquidacdo de despesas serd precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| - Intermediacao e superviséo, pela CONTRATADA, de bens e de servigos especializados
prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos I, Il e Il do caput desta Clausula;

Il - Bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e Ill do caput desta Clausula e, se
for o caso, do documento previsto no Paragrafo Décimo Oitavo desta Clausula;

Il - veiculacdo: apresentacdo dos documentos de cobranca de que tratam os incisos |, Il e
Il do caput desta Clausula, da demonstragéo do valor devido ao veiculo de divulgacao,
dos correspondentes pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério
de checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso Ill do Paragrafo
Décimo Quinto desta Clausula.

Paragrafo Décimo Sétimo

Na ocorréncia de falha local em uma programacao em rede nacional de midia eletrénica,
além dos documentos previstos no inciso Il do Paragrafo Décimo Sexto desta Clausula, a
CONTRATADA deveréa apresentar documento do veiculo de divulgacdo com a descricéo
da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacao.

Pardgrafo Décimo Oitavo

E da responsabilidade da CONTRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de
cada insercdo e dos respectivos descontos, de que trata o art. 15, da Lei n°® 12.232/2010,
por ocasido da apresentagéo dos planos de midia 8 CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Nono

O pagamento das despesas de que tratam o caput desta Clausula e o Paragrafo Décimo
Sexto serd feito fora 0 més de produgcdo ou veiculacdo, em até 30 (trinta) dias apos a
apresentacdo dos documentos previstos no caput desta Clausula e nos Paragrafos Quarto
e Décimo Sexto.
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Paragrafo Vigésimo

Nos casos de veiculacdo no exterior, as condicBes de liquidacdo e pagamento serdo
adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as a apresentacao dos
documentos previstos no caput desta Clausula.

Paragrafo Vigésimo Primeiro

No tocante a veiculacdo, além do previsto no inciso Il do Paragrafo Décimo Sexto desta
Clausula, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a Prefeitura
Municipal de Maricd, os seguintes comprovantes:

| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do Jornal e praca,;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente, se nado restar demonstrada, nos termos dos incisos XXIlII e XXIV da
Clausula de Obrigagbes da CONTRATADA, perante a Prefeitura Municipal de Marica, a
impossibilidade de fazé-lo, hipétese em que a CONTRATADA devera apresentar 0s
documentos previstos no Paragrafo Vigésimo Segundo abaixo.

Paragrafo Vigésimo Segundo

Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos incisos XXIIl e XXIV da Clausula
de Obrigagbes da CONTRATADA, a impossibilidade de obter o relatério de checagem a
cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracédo de
execugdo, sob as penas do art. 299, do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responséavel pela declaracédo, local, data,
nome do programa, quando for o caso, dia e horéario da veiculacao;

al) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgacdo (mapa ou
comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea ‘a’ deste subitem, na frente ou no verso desse documento,
mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e
gue esse documento ‘composto’ contenha todas as informagdes previstas na alinea ‘a’
deste subitem;
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a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste
subitem, a CONTRATADA poderé apresentar declaragdo de execucao, sob as penas do
art. 299, do Cadigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculacéo, da
gual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo,
CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, hnome do programa, quando
for o caso, dia e horério da veiculagao;

b) Midia Exterior:

b1l) Midia Out Of Home: relatério de exibi¢cdo fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar as fotos, periodo de veiculagéo, local e nome da campanha, datado
e assinado, acompanhado de declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, home completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragéao;

b2) Midia Digital Out Of Home: relatorio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a
peca, de que devem constar fotos por amostragem de no minimo 20% (vinte por cento)
dos monitores/displays programados, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade de
inser¢cdes, nome da campanha, periodo de veiculacdo, datado e assinado, acompanhado
de declaracdo de execucgdo, sob as penas do art. 299, do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao;

b3) Carro de Som: relatério de veiculacdo fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que
comprove a cidade em que a acdo foi realizada, acompanhado de declaracdo de
execucgdo, sob as penas do art. 299, do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéao;

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério
de veiculacdo emitido, sob as penas do art. 299, do Cdodigo Penal, pela empresa que
veiculou a pega, dependendo do que constar na relacdo/estudo citados nos incisos XXIII e
XXIV da Clausula de Obrigag6es da CONTRATADA, acompanhado de print de exibi¢cdo da
peca no qual conste a data de captagdo da tela. Para fins de pagamento da fatura, sera
admitido percentual de discrepancia entre os relatérios do veiculo e do adserver da
campanha conforme limite recomendado pelo Interactive Advertising Bureau (IAB) - Brasil
vigente & época. Caso a discrepancia seja superior ao limite mencionado, o pagamento
sera feito tendo como referéncia o relatério do adserver.

Paragrafo Vigésimo Terceiro
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As formas de comprovacao de veiculagdo em midias n&o previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’
do paragrafo acima serdo estabelecidas formalmente pela Prefeitura Municipal de Maric4,
antes da autorizacdo do respectivo plano de midia.

Paragrafo Vigésimo Quarto

A Prefeitura Municipal de Maricd ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento
decorrente de fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total
ou parcial da documentagcdo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas
constantes deste Contrato.

Paragrafo Vigésimo Quinto

A Prefeitura Municipal de Marica ndo pagara nenhum compromisso, assumido pela
CONTRATADA, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

Paragrafo Vigésimo Sexto

Cabe & CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servi¢cos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias apds o recebimento da
ordem bancaria da Prefeitura Municipal de Marica, pela agéncia bancéaria pagadora.

Paragrafo Vigésimo Sétimo

A CONTRATADA informard a Prefeitura Municipal de Marica os pagamentos efetuados a
fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo a cada
ordem bancéria de pagamento emitida pela Prefeitura Municipal de Marica e encaminhara
relatério até o décimo dia de cada més com a consolidacdo dos pagamentos efetuados no
més imediatamente anterior.

Paragrafo Vigésimo Oitavo

Os dados e formato dos controles serdo definidos pela Prefeitura Municipal de Marica, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da
Prefeitura Municipal de Maricé, data do pagamento da CONTRATADA, nimero da nota
fiscal, valor pago e nome do favorecido.

Paragrafo Vigésimo Nono

O nado cumprimento do disposto nos Parégrafos Vigésimo Sexto e Vigésimo Sétimo desta
Clausula ou a falta de apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no
prazo estipulado poderd implicar a suspensdo da liquidacdo das despesas da
CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

Paragrafo Trigésimo
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N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
Prefeitura Municipal de Marica, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por parte da
CONTRATADA.

Paragrafo Trigésimo Primeiro

Caracterizada a inexecugédo contratual pelos motivos expressos no Paragrafo Trigésimo, a
Prefeitura Municipal de Maric4, nos termos da Clausula de Extingdo do Contrato, podera
optar pela rescisdo deste Contrato ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar
0s respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos veiculos de divulgacao,
conforme o caso.

Paragrafo Trigésimo Segundo

Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com
regularidade pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou
tempo, a Prefeitura Municipal de MaricA poderd instituir procedimento alternativo de
controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA, dos valores
correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagdo, em operagBes bancarias
concomitantes.

Paragrafo Trigésimo Terceiro

Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

Paragrafo Trigésimo Quarto

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto
e o recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

CLAUSULA OITAVA — EQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO DO CONTRATO

Os valores pagos pela Prefeitura Municipal de Marica pelos servicos prestados pelas
agéncias representam um percentual sobre os valores cobrados pelos veiculos de
comunicacdo e sobre os valores dos servicos prestados por fornecedores especializados.
Desse modo, ndo havera previsdo de indice de reajuste de precos, uma vez que as tabelas
de veiculos e fornecedores possuem atualizagfes periddicas.

CLAUSULA NONA - MATRIZ DE RISCOS

A Prefeitura Municipal de Marica e a CONTRATADA, tendo como premissa a obtencao do
melhor custo contratual mediante a alocacdo do risco a parte com maior capacidade para
geri-lo e absorvé-lo, identificam os riscos decorrentes da relac@o contratual e, sem prejuizo
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de outras previsbes contratuais, estabelecem os respectivos responsaveis na Matriz de
Riscos constante do Anexo Il deste Contrato.

Paragrafo Unico

E vedada a celebracéo de aditivos decorrentes de eventos supervenientes alocados, na
Matriz de Riscos, como de responsabilidade da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA — GARANTIA CONTRATUAL

A CONTRATADA prestara, no prazo de até 10 (dez) dias Uteis, contados da convocacéo,
garantia contratual, sob pena de aplicacdo de penalidade nos termos deste Contrato,
observadas as condi¢cdes para sua aceitacao estipuladas nos incisos abaixo, no valor de
R$ 36.000,00 (trinta e seis mil reais), correspondente a 1% (um por cento) do valor do
presente Contrato, que lhe sera devolvida apés a verificacdo do cumprimento fiel, correto e
integral dos termos contratuais, de acordo com uma das seguintes modalidades:

I. Caucdo em dinheiro: devera ser depositado em favor da Prefeitura Municipal de Maric4,
de acordo com as orientagdes que serdo fornecidas quando da referida convocacgao;

Il. Seguro Garantia: a Apolice de Seguro devera ser emitida por Instituicdo autorizada pela
Superintendéncia de Seguros Privados - SUSEP a operar no mercado securitario, que nao
se encontre sob regime de Diregdo Fiscal, Intervengdo, Liquidagdo Extrajudicial ou
Fiscalizacdo Especial, e que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensédo imposta pela
SUSEP.

a) O Instrumento de Apdlice de Seguro deve prever expressamente:

a.l) responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer multas de carater sancionatério
aplicadas a CONTRATADA,;

a.2) vigéncia pelo prazo contratual;

a.3) prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir do término da vigéncia contratual, para
apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia
contratual -, e para a comunicacdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de
sinistro, observados 0s prazos prescricionais pertinentes;

lll. Fianca Bancaria: a Carta de Fianca devera ser emitida por Instituicdo Financeira
autorizada pelo Banco Central do Brasil - BACEN para funcionar no Brasil e que néo se
encontre em processo de liquidac&o extrajudicial ou de intervencdo do BACEN.

a) O Instrumento de Fianca deve prever expressamente:
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a.l) renuncia expressa, pelo fiador, ao beneficio de ordem disposto no artigo 827 do
Cadigo Civil;

a.2) vigéncia pelo prazo contratual;

a.3) prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir do término da vigéncia contratual, para
apuracdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA - ocorrido durante a vigéncia
contratual -, e para a comunicacao do inadimplemento a Instituicdo Financeira, observados
0S prazos prescricionais pertinentes.

Paragrafo Primeiro

O prazo previsto para a apresentacdo da garantia podera ser prorrogado, por igual
periodo, quando solicitado pela CONTRATADA durante o respectivo transcurso, e desde
gue ocorra motivo justificado e aceito pela Prefeitura Municipal de Marica.

Paragrafo Segundo

Em caso de alteracdo do valor contratual, prorrogacéo do prazo de vigéncia do Contrato,
utilizacao total ou parcial da garantia pela Prefeitura Municipal de Maric4, ou em situacdes
outras que impliquem em perda ou insuficiéncia da garantia, a CONTRATADA devera
providenciar a complementacao ou substituicdo da garantia prestada no prazo determinado
pela Prefeitura Municipal de Marica ou pactuado em aditivo ou em apostilamento,
observadas as condi¢fes originais para aceitagdo da garantia estipuladas nesta Clausula.

Paragrafo Terceiro

Nos demais casos de alteragdo do Contrato, sempre que ele for garantido por fianca
bancéaria ou seguro garantia, a CONTRATADA deve obter do garantidor anuéncia em
relacdo a manutencdo da garantia, no prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da assinatura
do aditivo ou recebimento de carta de apostilamento ou aditivo epistolar, conforme o caso.
Recusando-se o0 garantidor a manter a garantia, cabe a CONTRATADA obter nova
garantia no mesmo prazo, prorrogavel por igual periodo a critério da Prefeitura Municipal

de Marica.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - OBRIGA(;OES DA CONTRATADA

Além de outras obrigagfes estabelecidas neste Instrumento, em seus anexos ou nas leis
vigentes, particularmente na Lei Federal n° 8.666/1993, ou que entrarem em vigor,
constituem obrigaces da CONTRATADA:

I. manter durante a vigéncia deste Contrato todas as condi¢cdes de habilitagdo exigidas
guando da contratacdo, comprovando-as sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal
de Maricg;
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Il. comunicar a imposicédo de penalidade que acarrete o impedimento de contratar com a
Prefeitura Municipal de Marica, bem como a eventual perda dos pressupostos para a
licitacdo;

lll. reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em
parte, o objeto do Contrato em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecdes
decorrentes da execucao;

IV. reparar todos os danos e prejuizos causados a Prefeitura Municipal de Marica ou a
terceiros, ndo restando excluida ou reduzida esta responsabilidade pela presenca de
fiscalizagcdo ou pelo acompanhamento da execugédo por parte do Gestor do Contrato;

V. pagar todos os encargos e tributos, que incidam ou venham a incidir, direta ou
indiretamente, sobre o objeto deste Contrato, podendo a Prefeitura Municipal de Marica, a
gualquer momento, exigir da CONTRATADA a comprovacdo de sua regularidade,
ressalvando os tributos e encargos incidentes em razdo de remessa de recursos para o
exterior nos casos em que a Prefeitura Municipal de MaricA optar por veiculacdo no
exterior;

VI. providenciar, perante a Receita Federal do Brasil - RFB, comprovando a Prefeitura
Municipal de Maric4, sua exclusdo obrigatéria do Simples Nacional, no prazo estipulado
pelo artigo 30, da Lei Complementar n°® 123/2006, se a CONTRATADA, quando optante:

a) extrapolar o limite de receita bruta anual previsto no artigo 3°, da Lei Complementar n°®
123/2006, ao longo da vigéncia deste Contrato; ou

b) enquadrar-se em alguma das situacdes previstas no artigo 17 da Lei Complementar n°
123/2006;

VII. permitir vistorias e acompanhamento da execucao do objeto pelo Gestor do Contrato;

VIII. obedecer as instru¢des e aos procedimentos, estabelecidos pela Prefeitura Municipal
de Maricd, para a adequada execucao do Contrato;

IX. designar 01 (um) preposto como responsavel pelo Contrato firmado com a Prefeitura
Municipal de Marica, para participar de eventuais reunibes e ser o interlocutor da
CONTRATADA, zelando pelo fiel cumprimento das obrigacdes previstas neste
Instrumento;

X. apresentar, em até 10 dias Uteis ap0s a convocacao, a Declaracdo de Informacgdes para
Fornecimento — DIF adequadamente preenchida, sob pena de instauracdo de
procedimento punitivo para aplicacdo de penalidade, e de retencdo tributaria, pela
Prefeitura Municipal de Maric4, nos casos previstos em lei, da aliquota que entender
adequada.
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a) as informag0des inseridas na Declaragdo de Informagfes para Fornecimento — DIF ndo
deveréo divergir das constantes do documento fiscal ou equivalente legal;

b) no caso de subcontratacdo, 0 CONTRATADO devera apresentar, ainda, uma DIF para
cada subcontratado, devidamente preenchida(s) com os respectivos dados e assinada(s)
pelo(s) respectivo(s) representante(s) legal(is).

XI. garantir que o objeto do Contrato ndo infringe quaisquer direitos autorais, patentes ou
registros, inclusive marcas, know-how ou trade-secrets, sendo responséavel pelos prejuizos,
inclusive honorarios de advogado, custas e despesas decorrentes de qualquer medida ou
processo judicial ou administrativo iniciado em face da PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA, por acusacio da espécie, podendo a CONTRATADA ser instada a intervir no
processo;

XIl. operar como organiza¢cado completa e fornecer servigos de elevada qualidade;

XIll. comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
convocacdo da Prefeitura Municipal de Marica, que possui estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a Prefeitura
Municipal de Maricd, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais e respectivas
qualificacgbes:

a) Planejamento: 01 (um) profissional com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia
comprovada;

b) Atendimento: 01 (um) profissional com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia
comprovada; e 01 (um) profissional com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia
comprovada;

¢) Midia: 01 (um) profissional com ao menaos 05 (cinco) anos de experiéncia comprovada;
02 (dois) profissionais com ao menos 03 (trés) anos de experiéncia comprovada; e 01 (um)
profissional especializado em planejamento e execugdo de midia digital com ao menos 03
(trés) anos de experiéncia comprovada;

d) Criagdo: 02 (dois) profissionais com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia
comprovada; e 02 (dois) profissionais especializados em criacdo para o meio digital com
ao menos 03 (trés) anos de experiéncia comprovada;

e) Producédo grafica: 01 (um) profissional com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia
comprovada;

f) RTV: 01 (um) profissional com ao menos 05 (cinco) anos de experiéncia comprovada,;

g) Business Intelligence (Bl): 01 (um) profissional com ao menos 03 (trés) anos de
experiéncia comprovada;
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XIV.1. a qualificagdo dos profissionais devera ser comprovada sob a forma de curriculo
resumido — no minimo, nome, formacg&o e descritivo da experiéncia comprovada.

X1IV.2. designar 01 (um) ou mais profissionais como responséaveis pelo Contrato firmado
com a Prefeitura Municipal de Marica, para participar de eventuais reunides presenciaisem
Maric4, no Rio de Janeiro, sempre que solicitado pela Prefeitura Municipal de Marica. A
seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢cdes
previamente acordadas, a qualidade e tempestividade do atendimento as demandas da
Prefeitura Municipal de Marica;

XV. Constituir e manter um Nucleo de Midia e Acompanhamento de Demandas de
Producéo (Nucleo), sem personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos;

XV.1. O Nucleo:

i) funcionara sob as orientagfes da Prefeitura Municipal de Marica, em consonancia com
as rotinas e praticas acordadas entre a Prefeitura Municipal de Marica e a agéncia
contratada, pelo periodo de vigéncia deste Contrato ou até que seja finalizada a
consolidacao de relatorios de checking e de controle de projetos publicitarios;

ii) devera ter infraestrutura operacional adequada e funcionarios qualificados, contratados e
mantidos pela agéncia, com sistema de informagéo capaz de garantir o gerenciamento de
todos os processos de trabalho relacionados as suas atividades;

XV.2. Quanto a formacéo de equipes do Nucleo, a decisdo a respeito do dimensionamento
e qualificacdo dos profissionais contratados cabe exclusivamente a CONTRATADA, na
gualidade de empregadora, tendo em vista as atividades descritas nos itens a seguir.

XV.3. O Nucleo de Apoio a Midia e Acompanhamento de Demandas de Produc¢éo (Nucleo)
terd como propésito principal alinhar e integrar os servigcos de midia e produgdo a serem
realizados agéncia, como forma de otimizar a analise conjunta da presenca publicitaria da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, atuando como um agente matricial e contribuindo
diretamente para a inteligéncia de midia e de producdo na otimizacdo de recursos e
esforcos;

XV.4. O Ndcleo devera assumir as atribuicdes listadas a seguir:

a) assessorar a agéncia no controle das atividades e conformidade dos processos de
producdo e veiculacdo em midia de publicidade da Prefeitura Municipal de Marica, por
meio da consolidacdo de controles das acfes executadas, em modelo a ser acordado com
a Contratante, de forma que seja possivel controlar o status de cada acgéo, da autorizagéo
ao faturamento;
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b) assessorar na gestao de producao publicitaria, analisando em conjunto os or¢camentos e
fornecedores apresentados pela CONTRATADA, o que inclui a conferéncia detalhada das
propostas de producdo e da decupagem dos orcamentos, bem como das PADs de
producéo;

c) organizar e gerir um banco de fornecedores, gastos e orcamentos de producdo, que
contenha todas as informacdes detalhadas do processo de producdo das acgles
publicitarias e mantenha meméria do contexto da negociacdo. O banco de dados deve
prover informagdes que possam ser utilizadas como parédmetro em futuras negociacoes,
bem como gerar relatérios quando solicitado pela Prefeitura Municipal de Marica;

d) manter controle de validade dos direitos de uso de imagens, trilhas sonoras e pecas
publicitarias;

e) dispor e manter atualizado um banco de dados com tabelas e descontos negociados
relativos aos veiculos de comunicag¢do autorizados em nome da Prefeitura Municipal de
Marica pela agéncia, que mantenha memodria do contexto da negociacdo (variacdo de
investimento de um ano ao outro; variacdo do desconto de um ano ao outro; variacdo com
relacdo ao desconto base vigente a época etc);

f) realizar a conferéncia formal dos planos e avaliagbes de midia advinda da agéncia, no
gue tange a exatiddo das informagfes apresentadas, tais como: conferéncia de dados do
MidiaCad (cadastro do veiculo, valores e descontos), cruzamento com dados de historico
de desconto e de investimentos prévios no mesmo veiculo / grupo, somatério de valores,
dados de rentabilidade, bem como conferéncia de PADs de midia, dentre outras questdes
gue se mostrarem necessarias;

g) controlar a gestédo de espacos de midia comprados, contribuindo para que haja a melhor
otimizacdo dos esforcos e verbas e seja evitada a sobreposicado de espacos. Para isso, 0
Nucleo deveré:

g1) realizar controle de inserc¢des por pedido (PI), por quantidade, valor e data da insercao,
bem como controle das reaplicacdes e bonificacdes;

g2) consolidar, mensalmente, mapas de midia, unindo de forma global os esforcos das
duas agéncias contratadas, previamente a veiculagao;

g3) apresentar relatério mensal com acompanhamento de como foram utilizados os
espacos (volume, tema, classificacéo institucional/mercadoldgico, periodo, formato etc.) e
do saldo a ser utilizado;

h) acompanhar, conferir, organizar em uma base Unica e encaminhar para armazenamento
o checking das veiculagfes autorizadas pela Prefeitura Municipal de Marica, realizado pela
contratada;
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i) assessorar a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA e a agéncia no que diz respeito a
avaliacdo da performance da veiculagdo em midias digitais de maneira integrada e
comparativa, por meio das seguintes acoes:

i1) implementar os codigos (tagueamento) e aferir impressdes (CPM) para controle de
entrega e acompanhamento de under & over ao longo do periodo das campanhas,
inclusive nos ambientes receptivos, como, por exemplo, sites e aplicativos proprios da
Prefeitura Municipal de Marica;

i2) viabilizar a publicacdo do painel de resultados (dashboard) com exibicdo em tempo real
dos indicadores de desempenho (KPIs) e metas preestabelecidas com supervisdo da
Prefeitura Municipal de Marica, disponibilizando acesso pelas equipes da contratante e da
agéncia contratada,;

i3) viabilizar a geracdo de conhecimento sobre o publico-alvo e sobre os veiculos de
divulgacdo nos quais sdo difundidas as acbes de comunicagdo, por meio da
implementacao de post tag para acompanhamento dos habitos de navegacdo do usuério,
da mensuracdo de viewability (impressfes que foram realmente visualizadas pelos
usuarios), da identificagdo dos sites que apresentaram dispersdo de midia ou trafego né&o
humano e da verificacdo e bloqueio dos sites que contém conteddos inadequados
(blacklist);

i4) auxiliar a agéncia na distribuicdo correta de conceitos criativos, com base no histérico
de navegacao dos usuérios (Retargeting);

i5) armazenar e analisar informacbes como IDs e clusters/targets, traduzindo isso em
audiéncia segmentada para as campanhas (DMP — Data Manager Platform/Plataforma de
Gerenciamento de Dados);

j) emitir relatérios gerenciais, por campanha e/ou projetos de veiculacdo em midia,
contendo: inser¢cbes e comprovacdes por veiculos; controle financeiro de acordo com a
veiculagdo, pelo valor autorizado e ajustado e utilizagdo por agéncia; abatimentos e
compensagdes no caso de falhas nas veiculagdes; saldo das verbas autorizadas definidas
como reserva de midia; investimento por praga, meio e veiculos; valor de produgéo para
cada acdo, com informac¢des completas do fornecedor de producéo contratado;

k) consolidar em relatérios mensais, a partir dos relatérios de pesquisas disponiveis no
mercado, fornecidos pelas agéncias, as praticas de midia dos principais bancos brasileiros;

[) realizar a conferéncia de faturas da agéncia e documentos necessarios & comprovacao
do servigo prestado previamente ao seu envio para a Prefeitura Municipal de Maric4;

m) prezar pela conformidade das atividades e dos documentos tratados pelo Nucleo,
sendo responsavel pelos dados verificados e atestes;
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XV.5. a CONTRATADA se obriga a disponibilizar para este Nucleo os arquivos contendo
todos os dados referentes aos controles citados nos itens acima, assim como de todo o
material produzido para este Contrato;

XV.6. a Prefeitura Municipal de Marica podera ter acesso aos dados consolidados pelo
Nucleo e solicitar a emissao de relatorios;

XV.7. ao final deste Contrato, a CONTRATADA se obriga a disponibilizar todos os dados
dos controles consolidados para a Prefeitura Municipal de Marica;

XV.8. no que tange as normas de funcionamento:

a) a programacdo de midia e a autorizacdo de producdo, bem como qualquer
comprometimento de despesa em nome da Prefeitura Municipal de Marica, sera
previamente submetida a contratante para sua aprovacao;

b) o desempenho dos servigos prestados pelo Nucleo serd permanentemente avaliado
pela Prefeitura Municipal de Maricid. No caso de eventual desvio em suas atribuigfes, as
corregdes serdo feitas em comum acordo com a agéncia;

C) no que tange a organizagdo administrativa, 0s encargos decorrentes da montagem e do
funcionamento do Ndcleo serdo assumidos pela agéncia contratada, ndo cabendo
qualquer repasse desses encargos a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

XVI. executar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a
contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados e de veiculos de
divulgacdo — todos os servicos relacionados com o objeto deste Contrato, de acordo com
as especificacbes estipuladas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

XVII. utilizar, na elabora¢do dos servigos objeto deste Contrato, os profissionais indicados
na Proposta Técnica da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de
comprovacado da Capacidade de Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante comunicacdo formal a Prefeitura
Municipal de Maricg;

XVIII. envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacbes
comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados e a veiculos de
divulgacéo e transferir a Prefeitura Municipal de Marica todas as vantagens obtidas;

XVIIL.1. pertencem a Prefeitura Municipal de Maric4 todas as vantagens obtidas em
negociacdo de compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagcbes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagcdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao;
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XVIII.2. o disposto no inciso acima ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18, da Lei n°® 12.232/2010;

XVIII.3. o desconto de antecipagédo de pagamento sera igualmente transferido a Prefeitura
Municipal de Maricd, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

XVIIl.4. a CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses da Prefeitura Municipal de Maricd, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na
orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados;

XVIIL5. o desrespeito ao disposto no inciso acima constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicar4 a aplicacdo das sancfes previstas
neste contrato;

XIX. negociar sempre as melhores condigcbes de preco, até os percentuais maximos
constantes nos Paragrafos Sétimo a Nono da Clausula de Direitos Autorais, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes
de pecas publicitarias da Prefeitura Municipal de Marica;

XX. observar as seguintes condi¢cbes para o fornecimento de bens e de servigos
especializados a Prefeitura Municipal de Maricéa:

a) fazer cotacdes prévias de precos para todos 0s bens e servigos especializados a serem
prestados por fornecedores;

b) sé apresentar cotacdes de pregcos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), mantido pela Secretaria
Especial de Comunicacdo Social da Secretaria de Governo da Presidéncia da Republica,
de que trata o art. 20, da Instrucdo Normativa SECOM n° 2/2018 ???7?, aptos a fornecer a
CONTRATADAS bens e servicos especializados, relacionados com as atividades
complementares da execuc¢éo do objeto deste Contrato;

c) apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de
servicos especializados cadastrados no SIREF que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido;

d) exigir dos fornecedores que constem da cotacdo de bens e de servicos especializados,
o detalhamento das especificacbes que compdem seus pre¢os unitarios e total, bem como
as condicbes de renovacdo de direitos de uso da peca a ser produzida, se for o caso,
observando as disposi¢des contidas na Clausula de Direitos Autorais;
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e) a cotacdo deverd ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a
identificacdo do fornecedor (home empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e
CPF) e assinatura do responsével pela cotacao;

f) juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes
estadual ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu
ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido;

g) para cada or¢gamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte
declaragdo, assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacéo:
“atestamos que este orgamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a
especificagéo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

XX.1. quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste Contrato, a CONTRATADA coletara
orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao
publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA;

XX.2. sempre que julgar pertinente, a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA podera
adotar o procedimento acima descritos para a cotacéo de servigcos especializados;

XX.3. a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA procederd a verificagdo prévia da
adequacdao dos precos dos bens e dos servigos especializados cotados em relacdo aos do
mercado, podendo para isso recorrer as informagfes disponiveis no SIREF, ou realizar
cotacao de precos diretamente junto a outros fornecedores;

XX.4. se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacbes, a CONTRATADA devera
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA;

XX.5. se e quando julgar conveniente, a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA podera
supervisionar o processo de selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA,
guando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor igual ou inferior a
0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste Contrato;

XX.6. a CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus
pedidos de cotacdo junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a veiculacéo
pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o disposto
nos arts. 44 a 46, da Lei n°® 12.288/2010;
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XX.7. cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigcos
especializados, acerca das condi¢gfes estabelecidas na Clausula de Direitos Autorais para
a reutilizacdo de pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos
patrimoniais de autor e conexos;

XX.8. as disposi¢des dos incisos XX a XX.7 ndo se aplicam a compra de midia.

XXI. submeter a contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucdo do objeto deste Contrato, & prévia e expressa anuéncia da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA;

XXI.1. é vedada a cotacdo de precos para o fornecimento de bens ou de servigcos
especializados junto a fornecedores em que:

a) um mesmo sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotacao;

b) algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societaria ou
vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau;

XXII. obter a autorizacdo prévia da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, por escrito,
para realizar despesas com bens e servicos especializados prestados por fornecedores,
com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada com este Contrato;

XXIl.1. a CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgac&o, por ordem e conta da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, se
previamente tiver sido por ele expressamente autorizada;

XXIl.2. a autorizagéo a que se refere o inciso precedente ndo exime da CONTRATADA sua
responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de divulgagéo nos planejamentos de
midia por ela apresentados, para as a¢fes publicitarias a serem executadas durante a
vigéncia deste Contrato;

XXI1.3. quando da programacéao de veiculo de divulgacéo on-line, a CONTRATADA obriga-
se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos
seus conteudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos do Marco
Civil da Internet, de forma a evitar agbes publicitarias da PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA em veiculos de divulgacio que promovam contetido ou atividades ilegais;

XXIIl. apresentar & Prefeitura Municipal de Marica, para autorizagdo do plano de midia de
cada acdo ou campanha publicitaria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacéo
dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no Paragrafo
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Vigésimo Primeiro da Clausula de Pagamento, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal
impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15, da Lei n® 12.232/2010;

XXIV. apresentar a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, como alternativa ao inciso
acima, estudo prévio sobre os meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais sera
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de checagem de veiculacéo, a
cargo de empresa independente, para fins do disposto no Paragrafo Vigésimo Primeiro da
Clausula de Pagamento, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o
fim de atender ao disposto no art. 15, da Lei n°® 12.232/2010;

XXIV.1. o estudo de que trata este inciso XXIV deve levar em conta os meios, pragas e
veiculos de divulgagdo habitualmente programados nos esforcos de publicidade da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, com vistas a realizacdo de negociagdo global
entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 que seja suportavel para a CONTRATADA,;

XXIV.2. o resultado da negociagéo global entre as partes prevista neste inciso XXIV vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de
assinatura deste Contrato;

XXIV.3. ao final do periodo de 12 (doze) meses, caso o Contrato seja aditado, a
CONTRATADA apresentard novo estudo, que vigorard durante os 12 (doze) meses
seguintes e assim sucessivamente;

XXIV.4. se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do
estudo mencionado neste inciso XXIV, a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA podera
solicitar novo estudo & CONTRATADA e, em decorréncia, poder4d promover nova
negociacédo global e determinar seu novo periodo de vigéncia;

XXV. encaminhar, sempre que solicitado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA,
sem Onus para este, copia de pecas produzidas, desde que ndo seja para uso em
veiculacdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: copias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolucdo, abertos ou
finalizados;

XXV.1. as pegas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD ou enviadas por meio digital,
caso atenda a solicitacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

Pagina 510 de 117



ESTADO DO RIO DE JANEIRO Processo ne: 17026/2022

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

A Data Inicio: 19/09/22
SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL ata Inicio: 15/09/

Fls: 511

Rubrica:

XXVI. prestar os seguintes servicos a Prefeitura Municipal de Maricd, como resultado da
concorréncia que deu origem a este Instrumento:

a) manutencdo de acervo da propaganda da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, em
meio virtual, com as pecas produzidas durante a execucao deste Contrato e as respectivas
informac0es referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos;

b) manutencdo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a
execucdo deste Contrato e as respectivas informacdes referentes a direitos autorais e
prazos de validade desses direitos;

XXVI.1. a CONTRATADA devera avisar a Prefeitura Municipal de Maric4, com no minimo
60 (sessenta) dias de antecedéncia, sempre que direitos autorais estiverem por expirar,
para que seja providenciada a renovacdo, caso haja interesse. A ndo comunicagdo a
contratante no prazo citado sujeita a CONTRATADA a arcar com 0s eventuais custos
extras que possam ser cobrados pelos autores, além daqueles previstos na renovagéo
regular dos direitos de uso;

XXVI.2. o acervo virtual serd constituido e mantido pela CONTRATADA e pela outra
agéncia contratada em decorréncia do certame que deu origem a este Instrumento, a suas
expensas, reservada a Prefeitura Municipal de Maricd a faculdade de liberar seu uso a
guem lhe aprouver,

XXVII. manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingdo deste
contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as
pecas e os materiais produzidos, com informacdes relativas aos prazos de cessado dos
direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos incisos XXV e XXVI;

XXVII. orientar a producdo e a impressdo das pecas gréficas aprovadas pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

XXIX. entregar a Prefeitura Municipal de Maricd, até o dia 05 (cinco) do més subsequente,
relatério das despesas de producédo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério
dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu
estagio;

XXX. tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, respeitadas as obrigacdes contratuais ja
assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de
divulgacdo, bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a
data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados;
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XXXI. ndo divulgar informagfes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato,
que envolvam o nome da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, sem sua prévia e
expressa autorizacao;

XXXII. prestar esclarecimentos a Prefeitura Municipal de Marica sobre eventuais atos ou
fatos

desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagéo;

XXXIIl. ndo caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operacao financeira,

XXXIV. cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e,
qguando for o caso, com relagdo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados;

XXXV. responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados,
observado o disposto no inciso V desta Clausula;

XXXVI. apresentar, quando solicitado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, a
comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigagdes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais;

XXXVII. executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de
bens e de servigcos especializados e com veiculos de divulgacdo, bem como responder por
todos os efeitos desses contratos, perante seus signatarios e a prépria PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA;

XXXVIIl. manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA A infracio a esse dispositivo podera implicar a
rescisdo deste Contrato e sujeitara a CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279/1996, e as
indenizagbes das perdas e danos previstos na legislacéo ordinaria;

XXXIX. responder perante a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA e fornecedores de
bens e de servicos especializados por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua
demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato;

XL. responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;
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XLI. responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agfes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acdes administrativas ou judiciais que Ihe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato;

XLI.1. se houver agéo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a PREFEITURA MUNICIPAL
DE MARICA e de manté-la a salvo de reivindicacbes, demandas, queixas ou
representacoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacdo,
reembolsara & PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA as importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da
data do efetivo pagamento;

XLIl. responder por qualquer agao administrativa ou judicial movida por terceiros com base
na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos
autorais, relacionadas com os servigcos objeto deste Contrato;

XLIIl. adotar, na execucdo dos servi¢os, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacao de recursos, de reducao de desperdicios e de reducao da polui¢ao.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - CONDUTA ETICA DA CONTRATADA E DA
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

A CONTRATADA e a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA comprometem-se a manter
a integridade nas relacdes publico-privadas, agindo de boa-fé e de acordo com os
principios da moralidade administrativa e da impessoalidade, além de pautar sua conduta
por preceitos éticos e, em especial, por sua responsabilidade socioambiental.

Paragrafo Primeiro

Em atendimento ao disposto no caput desta Clausula, a CONTRATADA obriga-se,
inclusive, a:

I. ndo oferecer, prometer, dar, autorizar, solicitar ou aceitar, direta ou indiretamente,
gualquer vantagem indevida, seja pecunidria ou de outra natureza, consistente em fraude,
ato de corrupgéo ou qualquer outra violacdo de dever legal, relacionada com este Contrato,
bem como tomar todas as medidas ao seu alcance para impedir administradores,
empregados, agentes, representantes, fornecedores, contratados ou subcontratados, seus
ou de suas controladas, de fazé-lo;

Il. impedir o favorecimento ou a participacdo de empregado ou dirigente da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA na execucao do objeto do presente Contrato;
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lll. providenciar para que ndo sejam alocados, na execucdo dos servicos, familiares de
dirigente ou empregado da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, considerando-se
familiar o cbénjuge, o companheiro ou o parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau;

IV. observar o Codigo de Etica da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA vigente ao
tempo da contratagdo, assegurando-se de que seus representantes, administradores e
todos os profissionais envolvidos na execucao do objeto pautem seu comportamento e sua
atuacgéo pelos principios neles constantes; e

V. adotar, na execugdo dos servigos, boas praticas de sustentabilidade ambiental, de
otimizacao de recursos, de reducao de desperdicios e de reducado da polui¢ao.

Paragrafo Segundo

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA recomenda & CONTRATADA considerar em
suas praticas de gestdo a implantacdo de programa de integridade estruturado, voltado a
prevencéo, deteccdo e remediacdo da ocorréncia de fraudes e atos de corrupgao.

Paragrafo Terceiro

Verificada uma das situa¢cdes mencionadas nos incisos Il e 11l do Paragrafo Primeiro desta
Clausula, compete & CONTRATADA afastar imediatamente da execugcdo do Contrato os
agentes que impliguem a ocorréncia dos impedimentos e favorecimentos aludidos, além de
comunicar tal fato a Prefeitura Municipal de Marica, sem prejuizo de apuragdo de sua
responsabilidade, caso tenha agido de ma-fé.

Paragrafo Quarto

A CONTRATADA declara ter conhecimento do Codigo de Etica da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA que poder&o ser consultados por intermédio do sitio eletronico
XXXXXXXXXX OU requisitados ao Gestor do Contrato.

Paragrafo Quinto

Eventuais irregularidades ou descumprimentos das normas internas da PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA ou da legislac&o vigente podem ser denunciados & Ouvidoria por
gualquer cidaddo através dos seguintes canais: pagina na internet (XXXXXXXXXXXX); €
telefone (XXXXXXXXXXX).

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SIGILO DAS INFORMAGOES
Cabe & CONTRATADA cumprir as seguintes regras de sigilo e assegurar a aceitacao e

adesao as mesmas por profissionais que integrem ou venham a integrar a sua equipe na
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prestacdo do objeto deste Contrato, as quais perdurardo, inclusive, apds a cessac¢édo do
vinculo contratual e da prestacéo dos servicos:

I. cumprir as diretrizes e normas da Politica Corporativa de Seguranca da Informacao da
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, necessarias para assegurar a integridade e o
sigilo das informacoes;

Il. ndo acessar informacées sigilosas da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, salvo
guando previamente autorizado por escrito;

lll. sempre que tiver acesso as informa¢des mencionadas no inciso anterior:

a) manter sigilo dessas informacdes, ndo podendo copia-las, reproduzi-las, reté-las ou
praticar qualquer outra forma de uso que ndo seja imprescindivel para a adequada
prestacéo do objeto deste Contrato;

b) limitar o acesso as informagdes aos profissionais envolvidos na prestacado dos servi¢cos
objeto deste Contrato, os quais deverdo estar cientes da natureza sigilosa das informagdes
e das obrigagGes e responsabilidades decorrentes do uso dessas informacoes; e

c¢) informar imediatamente a Prefeitura Municipal de Marica qualquer violacdo das regras
de sigilo ora estabelecidas que tenha ocorrido por sua agdo ou omisséao,
independentemente da existéncia de dolo, bem como dos profissionais envolvidos,
adotando todas as orientagfes da Contratante para remediar a violagao;

IV. entregar a Prefeitura Municipal de Marica, ao término da vigéncia deste Contrato, todo
e qualquer material de propriedade deste, inclusive notas pessoais envolvendo matéria
sigilosa e registro de documentos de qualquer natureza que tenham sido criados, usados
ou mantidos sob seu controle ou posse, assumindo o compromisso de nao utilizar qualquer
informacéo sigilosa a que teve acesso no ambito deste Contrato;

V. apresentar, antes do inicio da prestacdo dos servicos, Termos de Confidencialidade,
conforme minuta constante do Anexo IV (Minuta de Termo de Confidencialidade para
Profissionais) deste Contrato, assinados pelos profissionais que acessardo informacdes
sigilosas, devendo referida obrigacdo ser também cumprida por ocasido de substituicdo
desses profissionais; e

VI. observar o disposto no Termo de Confidencialidade assinado por seu Representante
Legal constante do Anexo Il (Termo de Confidencialidade para Representante Legal)
deste Contrato.
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CLAUSULA DECIMA QUARTA — OBRIGACOES DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA

Além de outras obrigacdes estipuladas neste Instrumento, em seus anexos ou nas leis
vigentes, particularmente na Lei n° 13.303/2016, ou que entrarem em vigor, constituem
obrigagdes da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA:

I. realizar os pagamentos devidos a CONTRATADA, nas condicbes estabelecidas neste
Contrato;

Il. designar, como Gestor do Contrato, , que atualmente exerce a funcao de , a
guem caberd o acompanhamento, a fiscalizacdo e a avaliacdo da execuc¢do dos servicos,
bem como a liquidacdo da despesa e o atestado de cumprimento das obrigagtes
assumidas;

lll. designar, como substituto do Gestor do Contrato, para atuar em sua eventual auséncia,
, que atualmente exerce a funcéo de ;

IV. alterar, quando conveniente, o0 Gestor do Contrato e/ou 0 seu substituto, por outro
profissional, mediante comunicacédo escrita a CONTRATADA;

V. designar o Fiscal do Contrato que auxiliara o Gestor do Contrato no acompanhamento,
na fiscalizacdo e na avaliacdo da execucéo do objeto;

VI. designar, como substituto do Fiscal do Contrato, para atuar em sua eventual auséncia,
, que atualmente exerce a funcéo de ;

VII. fornecer a CONTRATADA, quando solicitado ao Gestor do Contrato, copia do Codigo
de Etica da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

VIII. colocar a disposicdo da CONTRATADA todas as informagfes necessérias a perfeita
execucdo dos servicos objeto deste Contrato; e

IX. comunicar a CONTRATADA, por escrito:
a) quaisquer instrucdes ou procedimentos sobre assuntos relacionados ao Contrato;

b) a abertura de procedimento administrativo para a apuragdo de condutas irregulares da
CONTRATADA, concedendo-lhe prazo para defesa; e

c) a aplicacéao de eventual penalidade, nos termos deste Contrato;

BN

X. proceder a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e dos servicos
especializados cotados em relagdo aos do mercado, podendo para iSSO recorrer as
informacBes disponiveis no SIREF, ou realizar cotacdo de precos diretamente junto a
outros fornecedores.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA — FISCALIZACAO E ACEITACAO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA fiscalizara a execuc&o dos servicos contratados
e verificarda o cumprimento das especifica¢gdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em
parte, quando ndo corresponderem ao solicitado ou especificado.

Paragrafo Primeiro

Serd nomeado Gestor e Fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a
execucdo deste Contrato e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucéo dos servicos e tera poderes,
entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata correcao.

Paragrafo Segundo

Caberd também ao Gestor e Fiscal do Contrato verificar o cumprimento das clausulas
contratuais relativas aos honorarios devidos pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
a CONTRATADA e as condigbes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados pela CONTRATADA.

Paragrafo Terceiro

As situacdes que exigirem decisdes e providéncias que ultrapassem a competéncia dos
Fiscais deverdo ser registradas e encaminhadas ao Gestor do Contrato, que as enviardo
aos superiores em tempo habil para a ado¢cdo de medidas saneadoras e sangles
administrativas especificadas no Contrato.

Paragrafo Quarto

A fiscalizacdo pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execucéo
dos servigcos objeto deste Contrato.

Paragrafo Quinto

A ndo aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, nao implicara a dilagdo do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

Paragrafo Sexto

A CONTRATADA adotara as providéncias necessérias para que qualquer execucao,
referente a producao, distribuicdo ou veicula¢é@o, considerada ndo aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA e sem prejuizo das penalidades cabiveis.

Paragrafo Sétimo
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A autorizacio, pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, dos planos de midia e dos
servigos executados pela CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos
especializados ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
técnica e comprovacédo das veiculagdes e dos servigos.

Paragrafo Oitavo

A auséncia de comunicacdo por parte da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA,
referente a irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste Contrato.

Paragrafo Nono

A CONTRATADA permitird e oferecerd condigbes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentagdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as
observacdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

Paragrafo Décimo

A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da a Prefeitura Municipal de
Marica ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos 0os documentos que
digam respeito aos servi¢os prestados a Contratante.

Paragrafo Décimo Primeiro

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA é facultado o acompanhamento de todos os
servicos objeto deste Contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

Paragrafo Décimo Segundo

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA avaliara os servicos prestados pela
CONTRATADA, pelo menos, duas vezes a cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

Paragrafo Décimo Terceiro

As avaliacdes serdo efetuadas com base em formulério a ser preenchido pelo dirigente da
unidade administrativa que tenha a atribuicdo de gerir as atividades de Comunicagéo
Social da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA ou por seu subordinado especializado
na gestdo publicitaria, caso em que sera obrigatoria a concordancia do titular da unidade
com a avaliacdo, mediante sua assinatura no formulario.

Paragrafo Décimo Quarto
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E recomendavel que, além do Gestor e Fiscal do Contrato, os funcionarios que mantenham
relacionamento com a CONTRATADA avaliada sejam ouvidos formalmente antes do
preenchimento do formulario de avaliagéo.

Paragrafo Décimo Quinto
As avaliagbes serdo consideradas pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA para:

e apurar a necessidade de solicitar das CONTRATADAS corre¢des que visem maior
gualidade dos servigos prestados;

e decidir sobre prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu desempenho para servir de
prova de capacitacdo técnica em licitacdes.

Paragrafo Décimo Sexto

Copia do instrumento de avaliacdo de desempenho ser4 encaminhada ao Gestor deste
Contrato e ficara a disposicdo dos 6rgdos de controle interno e externo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - CESSAO DE CONTRATO OU DE CREDITO,
SUCESSAO CONTRATUAL E SUBCONTRATACAO

E vedada a cessdo deste Contrato, total ou parcialmente, ou de qualquer crédito dele
decorrente, bem como a emisséo, por parte da CONTRATADA, de qualquer titulo de
crédito em razdo do mesmo.

Paragrafo Primeiro

E admitida a sucessdo contratual nas hipoteses em que a CONTRATADA realizar as
operagles societarias de fusdo, cisdo ou incorporacdo, condicionada aos seguintes
requisitos:

|. aquiescéncia prévia da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, que analisara eventuais
riscos ou prejuizos decorrentes de tal alteracdo contratual; e

II. manutencéo de todas as condi¢Bes contratuais e requisitos de habilitacdo originais.
Paragrafo Segundo

Caso ocorra a sucessao contratual admitida no Paragrafo anterior, 0 sucessor assumira
integralmente a posicdo do sucedido, passando a ser responsavel pela execugdo do
presente Contrato, fazendo jus, por conseguinte, ao recebimento dos créditos dele
decorrentes.

Paragrafo Terceiro
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E vedada a subcontratacio de outra agéncia de propaganda para execucéo dos servicos
compreendidos nesta Clausula, conforme previsdo do artigo 38, da Instrugdo Normativa n
03, de 20 de abril de 2018, da Secretaria Especial de Comunicacdo Social da Presidéncia
da Republica — SECOM.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — PENALIDADES

Em caso de inexecucdo total ou parcial do Contrato, inclusive de descumprimento de
exigéncia expressamente formulada pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA ou de
inobservancia de qualquer obrigacdo legal, bem como em caso de mora, sem motivo
justificado, a CONTRATADA ficara sujeito as seguintes penalidades:

|. adverténcia;
Il. multa:

i) de 1% (um por cento) ao dia, em caso de atraso, injustificado, na execucao/entrega dos
servigos, contrariando o disposto neste Contrato, a contar do primeiro dia Gtil da data
fixada para entrega, calculada sobre o valor do servico em atraso;

ii) de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor total da garantia, em caso de atraso na
apresentagao ou integralizacdo da garantia de execugdo contratual, por dia util de atraso,
até o limite de 10% (dez por cento);

i) de até 5% (cinco por cento) do valor do Contrato, nas seguintes situacoes:

a) inexecucao total do Contrato;

b) apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

¢) irregularidades que ensejem a rescisdo contratual;

d) condenacgéo definitiva por praticar fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
e) préatica de atos ilicitos visando prejudicar a execucdo do Contrato;

f) pratica de atos ilicitos que demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA;

g) descumprimento das obrigacGes deste Contrato, especialmente aquelas relativas as
caracteristicas dos servigos, previstas na Clausula de Objeto deste Contrato.

i.1) Em caso de reincidéncia, o valor da multa estipulada no item iii acima desta clausula
serd elevado em 0,25% (vinte e cinco centésimos por cento) a cada reincidéncia, até o
limite de 7,5% (sete inteiros e cinco décimos por cento) do valor do Contrato informado na
Clausula Quarta.
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iv) de até 10% (dez por cento), incidente sobre o valor global do Contrato, em virtude de
qualquer descumprimento contratual ndo previsto nas alineas anteriores, apurada de
acordo com a gravidade da infracéo; e

lll. suspensao tempordria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com a
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, por prazo néo superior a 2 (dois) anos, apurado
de acordo com a gravidade da infragao.

Paragrafo Primeiro

As penalidades indicadas nesta Clausula somente poderdo ser aplicadas apds
procedimento administrativo, e desde que assegurados o contraditorio e a ampla defesa,
facultada a CONTRATADA a defesa prévia, no prazo de 10 (dez) dias Uteis.

Paragrafo Segundo

Contra a deciséo de aplicagédo de penalidade, a CONTRATADA poderé interpor o recurso
cabivel, na forma e no prazo previsto pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

Paragrafo Terceiro

A imposicdo de penalidade prevista nesta Clausula ndo impede a extingdo do Contrato
pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, nos termos da legislacdo aplicavel e da
Clausula de Extingdo do Contrato.

Paragrafo Quarto

A multa prevista nesta Clausula podera ser aplicada juntamente com as demais
penalidades.

Paragrafo Quinto

A multa aplicada a CONTRATADA e os prejuizos causados a Prefeitura Municipal de
Marica serdo deduzidos de quaisquer créditos a ele devidos, assim como da garantia
prestada, ressalvada a possibilidade de cobranca judicial da diferenca eventualmente n&o
coberta pelos mencionados créditos.

Paragrafo Sexto

No caso de uso indevido de informacdes sigilosas, observar-se-do, no que couber, 0s
termos da Lei n°® 12.527/2011 e do Decreto n°® 7.724/2012.

Paragrafo Sétimo

No caso de atos lesivos a Administracdo Publica, nacional ou estrangeira, observar-se-ao
os termos da Lei n°® 12.846/2013.
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Paragrafo Oitavo

A sancao prevista no inciso Il desta Clausula também podera ser aplicada as sociedades
ou profissionais que:

I. tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

Il. tenham praticado atos ilicitos visando frustrar os objetivos da licitacao;

lll. demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a PREFEITURA MUNICIPAL
DE MARICA em virtude de atos ilicitos praticados.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DIREITOS AUTORAIS

Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pecas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em
decorréncia deste Contrato, passam a ser integralmente da PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA, bem como os estudos, anélises e planos vinculados a essas atividades.

Paragrafo Primeiro

A remuneracdo dos direitos patrimoniais mencionados no caput desta Clausula é
considerada incluida nas modalidades de remuneragdo definidas nas Clausulas de
Remuneragdo por Honorario e de Remuneracao por Desconto de Agéncia deste Contrato.

Paragrafo Segundo

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou por meio de terceiros, durante e ap6s a vigéncia deste Contrato, sem que
Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados e prepostos.

Paragrafo Terceiro

A juizo da PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Federal, sem
que caiba a eles ou & PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA qualquer dnus perante a
CONTRATADA.

Paragrafo Quarto

Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producéo
externa das pecas a serem reutilizadas.
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Paragrafo Quinto

Com vistas as contratacoes relacionadas a bens e servi¢cos especializados que envolvam
direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n°® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara,
dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessdo dos respectivos direitos patrimoniais
contendo duas opc¢des: por periodo definitivo e pelo prazo definido pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE MARICA

Paragrafo Sexto

A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a
contratagdo ao estabelecimento, no orcamento, de clausulas em que o fornecedor dos
bens e dos servigos especializados garanta a cessdo pelo prazo definido pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, em cada caso, e se declare ciente e de acordo
com as condi¢des estabelecidas nos Paragrafos Sétimo a Nono abaixo.

Paragrafo Sétimo

Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA em relagéo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos serd de no maximo 50% (cinquenta por cento) sobre,
exclusivamente, o valor relativo ao direito autoral, e ndo da produ¢cdo como um todo, uma
vez que os custos originais de producdo de uma peca incluem despesas néo relacionadas
ao direito autoral.

Estabelece-se, portanto, que o direito autoral equivale a 70% (setenta por cento) do valor
total originalmente pago pela peca, e o pagamento desses direitos sera feito, na
reutilizagdo de pecas, nas seguintes condi¢des:

a) para imagens (foto, ilustracdo, 2D, 3D, entre outras) incidira cobranca sobre valores de
caché de modelos/atores, dos honorarios de fotografos/ilustradores ou, pelos direitos de
uso de imagem adquirida de “bancos de imagens”;

b) para pecas fonogréficas (jingle, spot, trilha, entre outras) incidird cobranga sobre o valor
total cobrado;

c) para pegas audiovisuais (filme, animacao, video, entre outras) incidird cobranga sobre
os valores de caché de modelos/atores e dos honorarios do diretor do filme, pelos direitos
de uso de imagem. Especificamente para producdes audiovisuais, também seré pago pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA até 10% (dez por cento) sobre o total inicialmente
contratado, em caréter de direito patrimonial;
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d) para cessado de uso de obras consagradas (poema, texto, muasica, obra de arte, entre
outras) incidird cobrangca sobre o valor total cobrado pelos detentores dos direitos
patrimoniais de uso dessas obras.

Paragrafo Oitavo

No caso de reutilizacdo de qualquer dos materiais previstos no Paragrafo Sétimo desta
Clausula, por periodo diferente do inicialmente contratado, o percentual de 50% (cinquenta
por cento) incidira, no maximo, sobre o valor apurado de acordo com simples regra de trés.

Paragrafo Nono

O valor inicialmente contratado pelos direitos de autor e conexos podera ser reajustado
tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no méximo, a variacéo do indice Geral de Precos de Mercado (IGP-M) Coluna 7, publicado
pela Revista Conjuntura Econdmica da Fundacgéo Getulio Vargas, ocorrida no periodo, ou
por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da
cessdo original dos direitos.

Paragrafo Décimo

Quando da reutilizagdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos Paragrafos
Sétimo a Nono desta Clausula, o valor a ser pago pela PREFEITURA MUNICIPAL DE
MARICA sera negociado caso a caso, tendo como parametros béasicos a qualidade e os
precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
Contrato.

Paragrafo Décimo Primeiro

Qualquer remuneragéo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de
autor e conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de producdo, sem
prejuizo do disposto no Paragrafo Décimo Segundo desta Clausula.

Paragrafo Décimo Segundo

A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de
cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao
dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos, nos or¢camentos de producao
aprovados pela PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA, apds os procedimentos previstos
no inciso XX da Clausula de Obriga¢6es da Contratada.

Paragrafo Décimo Terceiro
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A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servicos especializados, nos casos de tomadas de imagens
gue ndo impliguem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a Prefeitura Municipal de
Marica, que poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de
terceiros, durante o prazo de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou
do servico especializado, pela CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a
Contratante. qualquer 6nus adicional perante os cedentes desses direitos;

Il - Que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a Prefeitura Municipal de
Marica podera solicitar cépia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia
compativel com seu uso e destinacéo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra
empresa com que venha a manter contrato para prestagao de servicos;

Il - que qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessado referida nos incisos
anteriores seré considerada como ja incluida no custo de producéo.

Paragrafo Décimo Quarto

Se a PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA pretender utilizar imagens que impliquem
direitos de imagem e som de voz, constantes da cOpia mencionada no inciso Il do
Pardgrafo Décimo Terceiro desta Clausula, adotara as medidas cabiveis para a
remuneracgao dos detentores desses direitos, nos termos da legislacao.

Paragrafo Décimo Quinto

A PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA podera aproveitar, para veiculacdo, pecas
produzidas para outros 6rgdos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos,
guando couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo comercial com o0s
eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas e 0
submetera previamente & PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA

CLAUSULA DECIMA NONA — ALTERACOES CONTRATUAIS

O presente Contrato podera ser alterado, por acordo entre as partes, nas hipoteses
disciplinadas no art. 58, da Lei Federal n° 8.666/1993, entre outras legal ou
contratualmente previstas, observando-se que:

I. as alteragBes devem preservar o equilibrio econémico-financeiro do Contrato; e

Il. é vedada a modificacdo contratual que desnature o objeto da contratacdo ou afete as
suas condicdes essenciais.

Paragrafo Primeiro
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Em atencdo aos principios que regem as relagdes contratuais, nas hipéteses em que for
imprescindivel a alteracdo deste Contrato para viabilizar sua plena execucdo, conforme
demonstrado em processo administrativo, ndo cabera a recusa das partes a respectiva
formalizacdo, salvo em caso de justo motivo, devidamente comprovado pela parte que o
alegar.

Paragrafo Segundo

A parte que, injustificadamente, se recusar a promover a alteragcado contratual indicada no
Paragrafo anterior, devera responder pelos danos eventualmente causados, sem prejuizo
das demais consequéncias previstas neste Instrumento e na legislagéo vigente.

Paragrafo Terceiro

As alteracdes contratuais serdo formalizadas mediante instrumento aditivo, ressalvadas as
hipoteses legais que admitem a alteracdo por apostilamento e 0s pequenos ajustes
necessarios a eventual correcdo de erros materiais ou a alteracao de dados acessorios do
Contrato, que poderéo ser celebrados por meio epistolar.

CLAUSULA VIGESIMA — EXTINCAO DO CONTRATO

O presente Contrato podera ser extinto de acordo com as hipéteses previstas na
legislagéo, convencionando-se, ainda, que é cabivel a sua resolucao:

I. em razdo do inadimplemento total ou parcial de qualquer de suas obrigacdes, cabendo a
parte inocente notificar a outra por escrito, assinalando lhe prazo razoavel para o
cumprimento das obrigagbes, quando o mesmo ndo for previamente fixado neste
instrumento ou em seus anexos;

II. na auséncia de liberacdo, por parte da Prefeitura Municipal de Maric4, de éarea, local ou
objeto necessario para a sua execucdo, nos prazos contratuais;

lll. em virtude da suspensdo da execugdo do Contrato, por ordem escrita da Prefeitura
Municipal de Maricd, por prazo superior a 120 (cento e vinte) dias ou ainda por repetidas
suspensdes que totalizem 0 mesmo prazo;

IV. quando for decretada a faléncia da CONTRATADA;

V. caso a CONTRATADA perca uma das condi¢cbes de habilitagcdo exigidas quando da
contratagéo;

VI. na hip6tese de descumprimento do previsto na Clausula de Cessao de Contrato ou de
Crédito, Sucessao Contratual e Subcontratagéo;
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VII. caso a CONTRATADA seja declarada inidénea pela Unido, por Estado ou pelo Distrito
Federal;

VIIl. em funcdo da suspenséo do direito de a CONTRATADA licitar ou contratar com a
Prefeitura Municipal de Marica;

IX. na hipotese de caracterizacdo de ato lesivo & Administracdo Publica, nos termos da Lei
n® 12.846/2013, cometido pela CONTRATADA no processo de contratagdo ou por ocasiao
da execucéo contratual;

X. em razdo da dissolucdo da CONTRATADA;

XI. quando da ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovado,
impeditivo da execug¢éo do Contrato;

XIl. quando a CONTRATADA for envolvida em escandalo publico e notério; e

XIll. em decorréncia de atraso, lentiddo ou paralisacdo injustificaveis da execucdo do
objeto do Contrato, que caracterize a impossibilidade de sua conclusdo no prazo pactuado.

Paragrafo Primeiro

Caracteriza inadimplemento das obrigacdes de pagamento pecuniario do presente
Contrato, a mora superior a 90 (noventa) dias.

Paragrafo Segundo

Os casos de extincdo contratual convencionados no caput desta Clausula deverdo ser
precedidos de notificacdo escrita a outra parte do Contrato, e de oportunidade de defesa,
dispensada a necessidade de interpelacao judicial.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DISPOSICOES FINAIS

Este Contrato representa todo o acordo entre as partes com relacdo ao objeto nele
previsto.

Paragrafo Primeiro

Integram o presente Contrato:

Anexo | — Proposta de Precos;

Anexo Il — Matriz de Risco;

Anexo lll — Termo de Confidencialidade para Representante Legal;

Anexo IV — Minuta de Termo de Confidencialidade para Profissionais;
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Anexo V - Minuta de Termo de Confidencialidade para Fornecedores.
Paragrafo Segundo

A omissdo ou tolerancia quanto a exigéncia do estrito cumprimento das obrigacdes
contratuais ou ao exercicio de prerrogativa decorrente deste Contrato ndo constituird
rentncia ou novagdo nem impedird as partes de exercerem 0s seus direitos a qualquer
tempo.

Paragrafo Terceiro

Independentemente de transcricdo, constituem, como parte integrante deste instrumento
de contrato, o Edital da Concorréncia n® 01/2022, e seus Anexos, bem como as Propostas
Técnicas da CONTRATADA.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - FORO

E competente o foro da cidade de Marica para solucionar eventuais litigios decorrentes
deste Contrato, afastado qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

As folhas deste Contrato séo rubricadas por , advogado(a) da Prefeitura Municipal
de Maric4, apenas para conferéncia de sua redagdo, por autorizagdo do representante
legal que o assina.

E, por estarem assim justos e contratados, firmam o presente Instrumento, redigido em 2
(duas) vias de igual teor e forma, para um sé efeito, juntamente com as testemunhas
abaixo.

Marica, de de 2022.

Prefeitura Municipal de Marica

CONTRATADA

Testemunhas:

Nome/CPF: Nome/CPF:
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MODELO DE COMUNICADO DANDO PUBLICIDADE QUANTO A DATA DE
REALIZACAO DO SORTEIO E RELACAO DOS CANDIDATOS CADASTRADOS JUNTO
A ADMINISTRACAO

CREDENCIAMENTO DO REPRESENTANTE LEGAL

A

Prefeitura Municipal de Maricé.
ENDERECO: XXXXX

REF.: Processo n.? XXXXXX

Prezados Senhores

Em cumprimento dos ditames Editalicios, credenciamos junto a Prefeitura Municipal de
Maricq, O Sr. (a) , Carteira de Identidade
na , Orgéo Expedidor , CPF ne
, a0 qual outorgamos poderes especificos para praticar todos 0s
atos inerentes ao certame em referéncia.

Na oportunidade declaramos que temos pleno conhecimento de todas as disposicdes
relativas a licitagdo em causa e concordamos com as condi¢fes constantes no Edital e
seus Anexos.

Nome da Agéncia Licitante:
CNPJ n°

Nome por extenso do Representante Legal

Assinatura do Representante Legal
Cargo:
R.G.
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para
0s servicos descritos conforme descrito no Anexo | — Briefing.

a)

b)

d)

Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Marica sobre os custos
internos, baseado na tabela de pregcos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do RJ, SINAPRO- RJ % ( por cento);

Honorarios de % ( por cento) incidentes sobre os custos
comprovados realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA referentes
a elaboracdo de pecas e materiais cuja distribuicdo |he proporcione o desconto de
agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao;

Honorarios de % ( por cento) incidentes sobre os custos
comprovados realizados com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA referentes
a elaboracgéo de pegas e materiais cuja distribuicdo ndo |lhe proporcione o desconto
de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao;

Honorarios de % ( por cento) a serem cobrados da Prefeitura
Municipal de Maricd, incidentes sobre os custos e previamente autorizados de
outros servicos incumbidos a terceiros, sob a Supervisdo da Agéncia.

Marica de de 2022.

Nome do Responsavel da Licitante
CPF n°

Obs.: Esta declaracédo devera ser feita em papel timbrado da empresa.
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

DECLARAGAO DE PLENO ATENDIMENTO AOS REQUISITOS DE CONTRATAGAO

A

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
ENDERECO: XXXXXXXXXXX

REF.: Processo n.% XXXXXXXXXXX

A Agéncia , inscrita no CNPJ n.°
, sediada em , na
Rua/Av. ne , DECLARA, para o0s

devidos fins do disposto no Edital de Licitagdo em referéncia que:

e se sujeita a todas as condi¢des deste Edital;

e assume inteira responsabilidade pelos servicos bem como pelos demais encargos
derivados da contratacéo;

e tem pleno conhecimento das condicbes de execugdo dos servicos e das
especificagdes técnicas que integram o Edital;

o responde pela veracidade de todas as informacfes constantes nas propostas
apresentadas.

Local e Data:

Assinatura do representante legal da agéncia perante a licitagdo
Nome por extenso
RG
CPF/MF
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS DE HABILITACAO

A

Prefeitura Municipal de Marica.
ENDERECO: XXXXXXXXX

REF.: Processo n.% XXxXXXXXXxXX

A empresa , inscrita no CNPJ sob n.° , com sede
na , DECLARA sob as penas da Lei, que até a presente data inexistem fatos
impeditivos para a sua habilitacdo no presente processo licitatério, estando ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

Outrossim, declara cumprir plenamente os requisitos de habilitacao.

de de 2022.

Nome:
R.G:
Assinatura;

OBS: Esta declaracéo devera ser apresentada no original.
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

DECLARAGAO DO CUMPRIMENTO DO DISPOSTO NO INCISO XXXIIl DO ARTIGO 7°
DA CONSTITUICAO FEDERAL

A

Prefeitura Municipal de Marica.
ENDERECO: XXXXXXXXXXXX

REF.: Processo n.% xxxXXXXXXXXXXXXXX

Eu, , portador do RG n.° , legalmente
nomeado representante da empresa ,
CNPJn° , Licitante no procedimento licitatério
n° , ha modalidade de ,

DECLARA, para fins do disposto no artigo 7°, inciso XXXIIl, que ndo emprega menores de
dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de
dezesseis anos.

(Se empregar menor de dezesseis anos na condicédo de aprendiz, completar o texto com:
“Exceto na condi¢ao de aprendiz”).

Marica, de de 2022.

Nome:
RG:
Cargo:
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CONCORRENCIA N° 07/2022 — Prefeitura Municipal de Marica
PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

ANEXO

PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PUBLICIDADE

MODELO DE DECLARAGAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO

PORTE
A
Prefeitura Municipal de Marica.
ENDERECO: XXXXXXXXXX.
REF.: Processo n.% XXXXXXXXXXX
A empresa , com sede na
, inscrita no CNPJ n° , DECLARA, sob

as penas do Art. 299 do Cadigo Penal, para os fins de habilitacdo no presente
procedimento licitatério, que se enquadra na situacdo de Microempresa ou Empresa de
Pequeno Porte, nos termos da Lei Complementar 123/2006 e 147/2014, e que inexistem
fatos supervenientes que conduzam ao seu desenquadramento dessa situacgao.

Local e data

Assinatura do representante legal da Empresa
R.G. n°

(Nome Legivel/Cargo/Carimbo do CNPJ/E-mail)

OBS.: esta declaracdo devera ser apresentada no griginal e em papel timbrado da
empresa.
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CRONOGRAMA FiSICO - FINANCEIRO

Cronograma Fisico-Financeiro
Quantidade
RS RS RS R$ R$
3.000.000, | 3.000.000, 3.000.000, | 3.000.000, | 3.000.000,
¢ 00 00 RS 3.000.000,00 00 00 00
R
36.000.000,
00
RS RS RS R$ R$
3.000.000, | 3.000.000, 3.000.000, | 3.000.000, | 3.000.000,
00 00 RS 3.000.000,00 00 00 00

Atenciosamente!

Marcio Batalha
Jardim
Secretario de
Comunicagao Social
MAT.: 110.941
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