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Avaliador

Ana Paula Soares

Envelope:

Pontuacao Final

63,8 pontos
(sessenta e trés pontos e oito décimos)

Classificacao

Pontuagao

o 0%
N30 abordado ou Erroneamente abordado .
NAB 1 da nota maxima
- 20%
Insuficientemente abordado -
IAB - da nota maxima
. 40%
Parcialmente abordado o
PAB 3 da nota maxima
. . 70%
Satisfatoriamente abordado -
SAB 4 da nota maxima
100%
Totalmente abordado .
TAB 5 da nota maxima

Conforme edital este avaliador utilizou a seguinte andlise de elementos objetivos para realizar

sua avaliagdo dos critérios:

Néo abordado ou Erroneamente abordado

Parcialmente abordado

A concorrente nio atende aos elementos presentes no
briefing do edital ou demais critérios editalicios, nao
versando sobre o tema solicitado ou contém erros
grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha,
seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliagdo.

Insuficientemente abordado

A concorrente contempla apenas alguns dos aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em julgamento
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica com omissdes relevantes,
mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do
certame.

Satisfatoriamente abordado

A concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a
qualidade minima necessaria. O texto revela conteddo fraco,
mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagdo
com o item na proposta técnica considerando o tema
solicitado ou abordagem de campanha.

Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam os
principais aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica esperada e descrita
no instrumento editalicio do certame.

Totalmente abordado

integral e exatamente os aspectos que constituem o quesito \
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios||
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando“v ~
possivel, solugdes com elementos de destaque e diferenciado _~ '
entendimento do critério analisado.

Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam/(\
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RACIOCINIO BASICO

Subcritério Avaliagao Nota Pontua!gag da
Avaliacao
Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da NAB = 0.0
Prefeitura Municipal de Marica, incluindo suas IAB -0’6
interfaces  sociais e dados  demografico- s
A populacionais do publico que sera atendido e TAB 3,0 IS):BB:;’i
conhecimento dos servicos prestados a populagao —
em todas as ireas contempladas pelo edital. TAB = 3,0
MAXIMO DE 3 PONTOS.
Adequada compreensdo da linha de atuagao NAB = 0.0
especifica de comunicagado publica presente no IAB = 0'6
briefing e sua relagdo com a comunicagao em e
B geral da Prefeitura Municipal do Marica, ai inclusas TAB 310 sng B ;'i
questdes relativas ao di’agnéstico dos elementos .
presentes no briefing. MAXIMO DE 3 PONTOS. TAB = 3,0
Acuidade de compreensdo demonstrada em NAB = 0.0
relacdo as necessidades de comunicagdo dessa IAB = 0’8
especifica linha de atuagao, ai inclusas questdes D
c relativas a proposicdo de diretrizes gerais TAB 4'0 g:g B ;'g
derivadas do diagnéstico. MAXIMO DE 4 =
PONTOS. TAB = 4,0
TOTAL 10,0
RELATORIO DE AVALIACAO

No subitem “a” do raciocinio basico é verificada a compreensdo dos licitantes
acerca das caracteristicas gerais da comunicagao da Prefeitura Municipal de Marica,
sobretudo no que tange aos dados demograficos, sociais e servicos prestados pela
administragao publica municipal, esquematizadas no edital da concorréncia. Assim sendo,
se percebe que a licitante demonstra grande conhecimento do municipio em uma
proposta que trata dos aspectos sociodemograficos de Marica, reunindo informagoes
importantes como populacgao, Produto Interno Bruto do municipio (PIB), indice de
Desenvolvimento da Educagao Basica (IDEB), indice de Desenvolvimento Humano Municipal
(IDH). Também se verifica a abordagem dos programas sociais de Marica, como
transporte coletivo gratuito, as bicicletas “vermelhinhas” gratuitas, entre outros. Além disso,
trata das acdes da gestdao municipal durante a pandemia, sobretudo no campo da saude, como
vacinagdo e testagem para COVID 19, numa proposta completa para os parametros
estabelecidos. Deste modo, com todos os aspectos do subitem atendidos, avalia-se
como totalmente abordado pela licitante.

No subitem “b” do raciocinio basico & verificada a compreensao dos licitantes
acerca das necessidades de comunicagdo da Prefeitura Municipal de Marica, e da linha
de atuacdo especifica proposta no briefing do edital da concorréncia. Assim sendo, se
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percebe que a licitante compreende a necessidade de apresentar a gestao municipal
“solidificando a confianga” e de prestar contas, numa proposta que reforca a credibilidade
da prefeitura para a populagao. Também se percebe que a licitante revela excelente
conhecimento geografico do municipio, abordando nao apenas as dimensoes territoriais de
Marica, mas a composi¢do do municipio em quatro distritos: Ponta Negra, Inoa, Itaipuagu e
Marica. Além disso, sao discutidos os programas e agoes de incluséo social da Prefeitura
Municipal de Marica, como 0s programas Renda Basica da Cidadania, Passaporte
Universitario e Moeda Social Mumbuca, reafirmando a veia de inclusdo social do
executivo municipal. Por fim, demonstra que € preciso alcangar a populagdo do Rio de
Janeiro de forma ampla, ndo se restringindo apenas a Marica. Deste modo, com todos
os aspectos do subitem atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela
licitante.

No subitem “c” do raciocinio basico é verificada a compreensao dos licitantes
acerca das necessidades de comunicagao estabelecidas no edital da concorréncia e a
habilidade para conectar essas necessidades com as estratégias de comunicagao
propostas. Assim sendo, se percebe que a licitante compreende seu desafio de construir
uma “campanha institucional de prestagao de contas”, de modo que os projetos sociais
sejam apresentados associados aos beneficios que promovem para os cidadaos. Além
disso, a proposta foi pensada para uma prestacao de contas continua, na qual a conexao
da populagdo com o executivo nao precise ser rompida, auxiliando as proximas
campanhas institucionais da prefeitura. Deste modo, com todos os aspectos do
subitem atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela licitante.
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ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Subcritério Avaliagao Nota Pontuacao o
Avaliagao
A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagdo das
campanhas institucionais da Prefeitura Municipal NAB = 0,0
de Marica e a seu (s)f desaf:jo(s) ou problema(s), IAB = 1'2
geral e ou especifico, de comunicagao, a 5
A consisténcia légica e a pertinéncia da TAB 6'0 PAB = 2,4
argumentagdo apresentada em defesa do partido SAB = 4,2
tematico e do conceito propostos pela candidata e TAB = 6,0
sua riqueza de desdobramentos positivos.
MAXIMO DE 6 PONTOS.
Desenvolvimento, adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagao NAB = 0,0
publifcit?r;a progo(st? pa|t;aI a( )solugéol do/(s) B - 1,4
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e€/ou !
B especifico, de comunicacdo, incluindo as TAB 7'0 PAB = 2,8
determinacdes do Planejamento capazes de guiar SAB = 4,9
as diretrizes criativas e de midia da proposta. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
a  consisténcia  logica da  argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de NAB = 0,0
comunicagdo  publicitaria  proposta e  sua IAB =14
C | capacidade de articulagdo com os desafios de TAB 7,0 PAB = 2,8
comunicagdo, temporalidade, publicos e verba SAB = 4,9
estimada para o exercicio simulado. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
TOTAL 20,0
RELATORIO DE AVALIACAO

No subitem “a” da estratégia de comunicacao publicitaria € verificada a
compreensdo dos licitantes acerca das necessidades de comunicagdo da Prefeitura
Municipal de Marica, abrangendo a escolha do partido tematico, a adequagao aos
desafios de comunicagdo propostos no caso simulado apresentado pelo edital da
concorréncia e os desdobramentos positivos decorrentes da tatica de comunicagao
adotada. Assim sendo, se percebe que a licitante apresenta o tema: “Prefeitura de
todos. Isso é a cara de Marica”, justificando a opgao tematica feita de modo coerente.
Também se verifica que o tema atende aos propdsitos de proximidade e uniao, conforme
definido no briefing, € mantém a unidade. Além disso, ¢ possivel desenvolver o tema com
boas repercussoes. Deste modo, com todos os aspectos do subitem atendidos,
avalia-se como totalmente abordado pela licitante.
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No subitem “b” da estratégia de comunicagao publicitaria & verificada se a proposta
da licitante para problemas de comunicagao trazidos no edital da concorréncia, incluindo
tatica criativa, o planejamento e diretrizes de midia da proposta sdo adequados para a da
Prefeitura Municipal de Marica. Assim sendo, se percebe que a licitante explica as linhas
criativas presentes em sua proposta. Também se verifica que as ferramentas sugeridas
na campanha s&o coerentes, abrangendo meios de massa associados a midia exterior e
jornal e meios digitais. Neste ponto destacamos que as ferramentas eletrénicas sao
utilizadas em formatos diferenciados nas redes sociais e portais. Além disso, a proposta
trata da utilizagdo das ferramentas proprias da prefeitura, ponto de destaque nas
propostas mais completas. Deste modo, com todos os aspectos do subitem
atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela licitante.

No subitem “c” da estratégia de comunicagéo publicitaria € verificada a defesa dos
planos de campanha propostos pelas licitantes, especialmente nos aspectos de objetivos,
verba, periodo e publicos recomendados para a Prefeitura Municipal de Marica. Assim
sendo, se percebe que a licitante estabelece o periodo de veiculagdo de 60 dias da
campanha sugerida entre maio e junho de 2023, defendendo a escolha por iniciar no més
do aniversario da cidade. Também se observa que O publico da campanha foi
adequadamente classificado em publico prioritario e publicos secundarios, que detalham e
complementam os recortes da licitante. Além disso, foi trazido na proposta a distribuicao
detalhada da verba, explicando as proporgdes dos investimentos em midia, ponto de
destaque nas propostas mais completas. Deste modo, com todos os aspectos do
subitem atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela licitante.
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IDEIA CRIATIVA
Subcritério Avaliacao Nota Pontua-gag da

Avaliagao
NAB = 0,0
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os IAB = 1,2
pontos da campanha propostos em briefing. TAB 6,0 PAB = 2,4
MAXIMO DE 6 PONTOS. SAB = 4,2
TAB = 6,0
Capacidade de sintese da estratégia de NAB = 0,0
comunicacdo e manejo/adequagdo da linguagem, IAB = 0,8
demonstrados em sua unidade criativa e TAB 4‘0 PAB = 1,6
qualidade técnica dos exemplos. MAXIMO DE 4 SAB = 2,8
PONTOS. TAB = 4,0
NAB = 0,0
Cobertura de publico envolvido pela linha de IAB = 0,8
atgagéo contemplada pela estratégia sugerida. SAB 2,8 PAB = 1,6
MAXIMO DE 4 PONTOS. SAB = 2,8
TAB = 4,0
Originalidade na combinagao de seus elementos NAB = 0,0
constitutivos revelada nos roteiros e textos de IAB = 1,2
pegas publicitarias que se apresentarem e TAB 6,() PAB = 2,4
exequibilidade das solugdes diante das verbas SAB = 4,2
propostas. MAXIMO DE 6 PONTOS. TAB = 6,0

TOTAL 18,8 B

RELATORIO DE AVALIACAO

No subitem “a” da ideia criativa é verificada se tatica de comunicacéo da campanha

sugerida pela licitante para

a Prefeitura Municipal de Marica atende a todos os tépicos

propostos no edital. Desta forma, é possivel observar que a licitante explica a fungao
estratégica de cada pega, explicando as pecas materializadas, apresentadas na
quantidade maxima permitida (um filme de 60" para tv e web, um outdoor, um carrossel
para redes sociais, um painel de pedagio e um anuncio de jornal) e explicando ainda as
pegas nao materializadas que compde a proposta. Também se observa nas pecgas que a
estratégia criativa aborda os pedidos feitos no briefing, sobretudo o envolvimento da
populagdo como protagonistas ao lado da gestao municipal. Deste modo, com todos os
aspectos do subitem atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela licitante.

No subitem “b” da ideia criativa & verificado o poder de sintese, linguagem e a

unidade para campanha sugerida para a Prefeitura Municipal de Marica. Desta forma, €
possivel observar que a licitante usa discurso e as imagens
denotam excelente poder de sintese e qualidade. Tambe
unidade entre as pecas, tanto pela diretriz visual e quanto pela
da campanha. Além disso, ha

atende a questao da

assinatura tipografica, padréao em todas as pegas

facilmente assimilaveis e
m se constata que a candidata !

i
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bastante qualidade técnica na campanha, observadas pelo bom ajuste das pegas graficas
para os meios digitais. Deste modo, com todos os aspectos do subitem atendidos,
avalia-se como totalmente abordado pela licitante.

No subitem “c” da ideia criativa é verificada a cobertura de publico das mensagens
sugeridas pela licitante para a campanha simulada da Prefeitura Municipal de Marica
conforme indicado no edital. Desta forma, é possivel observar que a licitante sugere
pecas adequadas ao universo cultural dos multiplos publicos que precisam ser atingidos.
O alcance fica evidenciado pelas figuras humanas existentes nas pecas, que contemplam
a diversidade social, etaria e étnica da sociedade. Contudo sente-se falta que a licitante
apresenta pegas mais especificas direcionadas ao publico interno da prefeitura, ja que as
apresentadas atendem este publico apenas por inferéncia. Deste modo, com quase
todos os aspectos do subitem atendidos, avalia-se como satisfatoriamente
abordado pela licitante.

No subitem “d” da ideia criativa é verificado se ha originalidade e apuro
técnico nos roteiros da campanha sugerida pela licitante para a Prefeitura Municipal de
Marica e se existe exequibilidade na proposta. Desta forma, € possivel observar que a
licitante sugere uma campanha com rostos em composicdo com as imagens de referéncia
do municipio, numa sugestao bastante original e adequada aos pedidos do edital. A
composigao visual das pecas & harmonica, os textos tém clareza, boa legibilidade e poder
de repercussdo nos meios indicados. Também se observa que a licitante traz materiais
interessantes, como o uso do painel de pedagio, sugestoes alinhadas cuidadosamente
pela licitante tanto aos programas sociais de Marica, quanto aos impactos desses
programas na vida da cidade e sua populagdo, conforme solicitado no briefing da
concorréncia. Deste modo, com todos os aspectos do subitem atendidos, avalia-se
como totalmente abordado pela licitante.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Subcritério Avaliacao Nota Pontuafga_t_) da
Avaliagao
Conhecimento de habitos de comunicagdo do
publico envolvido com a linha de atuagao NAB = 0,0
(psicograficos e sociodemograficos) Capacidade IAB = 0,8
A | analitica revelada no estudo desses habitos e nas TAB 4.0 PAB = 1,6
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem SAB = 2,8
como da busca de fontes para embasar estes TAB = 4,0
dados. MAXIMO DE 4 PONTOS.
Estudo de distribuicio da verba da linha de NAB = 0.0
atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades IAB = 1'0
entre as diversas areas de servigos da licitante, y
B em particular a otimizagéo da midia segmentada, TAB 5'0 PAB = 2,0
digital, alternativa e de massa. MAXIMO DE 5 SAB = 3,5
PONTOS. TAB = 5,0
Consciéncia e economicidade do plano geral de NAB = 0,0
utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuagao IAB = 1,2
C | simulado na proposta, incluidgs métricas e TAB 6’() PAB = 2,4
rentabilidades mensurdveis. MAXIMO DE 6 SAB = 4,2
PONTOS. TAB = 6,0
| TOTAL 15,0 B
L RELATORIO DE AVALIACAO

i n

No subitem “a

da estratégia de midia e ndo midia € verificada a compreensao dos

licitantes sobre os habitos de comunicagao do pUblico-alvo e a linha de atuagao sugerida
pela licitante para a Prefeitura Municipal de Marica. Desta forma, & possivel observar que

a licitante julga os aspectos de consumo

regido, quantitativos e qualitativos. Com base nes

dos meios baseada em dados importantes da

tes dados foram definidos com precisao

recortes de publico e veiculos apropriados. Também foram tracados na proposta objetivos

de midia claramente definidos. Além disso,

as estratégias apresentadas sao

cuidadosamente justificadas e ndo se limitam a exposicdo de informagoes. Deste modo,
com todos os aspectos do subitem atendidos, avalia-se como totalmente abordado

pela licitante.
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No subitem “b” da estratégia de midia e ndo midia € verificada a reparticédo dos
recursos sugerida pelas licitantes, abarcando a coeréncia de alocagdo temporal e
estratégica na campanha sugerida para a Prefeitura Municipal de Marica. Desta forma, é
possivel observar que a licitante apresenta um quadro sintese, demonstrando a
proporcionalidade com que a verba foi distribuida e o equilibrio dos investimentos de
produgao e veiculagao, observando-se o cuidado da licitante para que o percentual de
produgao nao extrapole o limite de 15% do montante da verba e para que nenhum meio
exceda o teto percentual de 50% da verba disponibilizada. Além disso, a licitante
enfatizou o uso das midias digitais (25,5%), sem esquecer midias alternativas e de
massa. Deste modo, com todos os aspectos do subitem atendidos, avalia-se como
totalmente abordado pela licitante.

No subitem “c” da estratégia de midia e ndo midia ¢ verificada a economicidade na
utilizacdo dos recursos disponibilizados pela Prefeitura Municipal de Marica e o grau de
consciéncia nas escolhas técnicas de meios e de veiculos na proposta. Desta forma, €
possivel observar que a licitante exibe as métricas relevantes para radio e TV,
destacando-se audiéncia, GRP e afinidade. Também apresenta métricas de
economicidade como Custo por Ponto (CPP), Custo por Mil (CPM). Além disso, a licitante
inclui o calculo de frequéncia eficaz com planilha de Ostrow, ponto de destaque nas
propostas mais completas. Deste modo, com todos os aspectos do subitem
atendidos, avalia-se como totalmente abordado pela licitante.
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Formulario de Avaliagdo para Envelope Nao Identificado

Avaliador

Sérgio Renato Oliveira de Azevedo @

Envelope:

Pontuacao Final

(sessenta e trés pontos e oito décimos) J

63,8 pontos

Pontuagéo

Classificagao

NAB Ndo abordaggo?ga%rgoneamente d5 not(a)o::\éxima
IAB 2 Insuficientemente abordado dis no?aoz/ﬁoéxima
PAB 3 Parcialmente abordado e no?:zoéxima
SAB 4 Satisfatoriamente abordado da noz::{\oa'xima
TAB 5 Totalmente abordado 5 n;tgor:/;xima

Conforme edital este avaliador utilizou a seguinte analise de elementos objetivos para realizar

sua avaliacdo dos critérios:

Ndo abordado ou Erroneamente abordado

Parcialmente abordado

A concorrente nio atende aos elementos presentes no
briefing do edital ou demais critérios editalicios, nao
versando sobre o tema solicitado ou contém erros
grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha,
seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliagdo.

Insuficientemente abordado

A concorrente contempla apenas alguns dos aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em julgamento
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica com omissdes relevantes,
mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do
certame.

Satisfatoriamente abordado

A concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a
qualidade minima necessaria. O texto revela contetido fraco,
mediocre, insatisfatério, entretanto, guarda alguma relagao
com o item na proposta técnica considerando o tema
solicitado ou abordagem de campanha.

Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam o0s
principais aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica esperada e descrita
no instrumento editalicio do certame.

Totalmente abordado

Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam |
integral e exatamente 0s aspectos que constituem o quesito |
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando
possivel, solugdoes com elementos de destaque e diferenciado
entendimento do critério analisado.
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RACIOCINIO BASICO

Subcritério Avaliagao Nota Po:::la:g:goda
Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da  comunicagdo da NAB = 0.0
Prefeitura Municipal de Marica, incluindo suas IAB = 0’6
interfaces  sociais e  dados demografico- TAB 3.0 PAB = 1'2
populacionais do publico que serd atendido e ’ SAB B 2’1
conhecimento dos servigos prestados a populagao —
em todas as areas contempladas pelo edital. TAB = 3,0
MAXIMO DE 3 PONTOS.
Adequada compreensdo da linha de atuagao NAB = 0,0
especifica de comunicagado publica presente no IAB = 0'6
briefing e sua relacdo com a comunicagao em Ty
geral da Prefeitura Municipal do Maricg, ai inclusas TAB 3,0 g:g B ;'i
questdes relativas ao di,agnéstico dos elementos .
presentes no briefing. MAXIMO DE 3 PONTOS. TAB = 3,0
Acuidade de compreensdo demonstrada em NAB = 0,0
relagdo as necessidades de comunicagdo dessa IAB = 0'8
especifica linha de atuagdo, ai inclusas questoes )
relativas a proposicdo de diretrizes gerais TAB 4'0 g:g B ;’g
derivadas do diagnéstico. MAXIMO DE 4 .
PONTOS. TAB = 4,0
TOTAL 10,0

RELATORIO DE AVALIACAO

Esta parte da avaliagio observa 0s aspectos do raciocinio basico, que em sua forma ideal
desenvolve capacidade analitica, interpretacdo e diagnostico realizado pelas concorrentes em
funcao do caso simulado apresentado em edital a partir do instrumento convocatorio.

No primeiro subitem do raciocinio basico, avalia-se a clareza, embasamento & acesso as
informacdes que tratam da Prefeitura de Marica, o que neste caso, contempla questdes de
interface sociais e servigos prestados a populagdo maricaense. Dito isto, a candidata recebe
conceito maximo neste primeiro subcritério, tendo em vista que seu trabalho é baseado em dados
basicos do municipio, como destaque para; Populacéo, IDH e PIB. Indo além dessas informagdes
essenciais, o trabalho contempla discuss&o do IDEB e entrega relacionais a questdes sociais do
municipio, que é vastamente discutida, contemplando medidas importantes, a exemplo da tarifa
zero dos 6nibus ( vermelhinho) e as bicicletas gratuitas no municipio (vermelhinhas). Por ultimo,
seu conjunto contempla as entregas realizadas no periodo pandémico, como a vacinacao contraa | | v
covid-19 e outras interfaces sociais relevantes durante este periodo. Sendo assim, como ja || —~
mencionado, justifica-se o conceito dado ao subcritério. ' Y
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O segundo ponto a ser avaliado, neste trecho, é a observagdo da atuacado institucional da
Prefeitura de Marica proposta pela concorrente e 0 diagnostico realizado. Neste cenario, é
possivel conceder a candidata conceito maximo, tendo em vista que o conjunto além de abordar a
divisio dos 4 distritos da cidade (Marica, Ponta Negra, Inoa e lItaipuagu), também trata com
maestria em do diagnéstico da necessidade de ndo apenas prestar contas, mas apresentar um
trabalho institucional junto aos cidadaos “solidificando a confianca” com seus municipes. Ressalta-
se que o diagndstico de elementos apresentados em briefing se amplia e consolida com a
compreensao que programas importantes como; a renda basica da cidadania (RBC), o passaporte
universitario e principalmente, a moeda social Mumbuca, informacgdes que necessitam estar
presentes na discussao apresentada, reforgando o forte apelo social do trabalho realizado pela
gestao municipal. Outra questdo a ser destacada, é que a licitante trata da importancia de atingir
na campanha, ndo apenas 0s municipes como um todo, mas também o publico fluminense, em
destaque para a regido metropolitana, onde a cidade esta situada. Sendo assim, atendendo a
todos os parametros avaliativos, justifica-se a conceito dado a candidata neste subcritério.

O ultimo ponto a ser avaliado, trata expressamente das proposicoes feitas pela concorrente em
face a linha de atuacdo presente no instrumento de convocacdo. Aqui, a candidata também
consegue receber conceito maximo, uma vez que traz como diretrizes gerais que seu maior
desafio sera desenvolver uma “campanha institucional de prestagdo de contas’, que busca nao
apenas apresentar obras feitas pela gestdo municipal, mas demostrar seus impactos na vida dos
cidadaos maricaenses. Além disso, deixa claro que esta prestacdo de contas tenha papel
permanente e sirva de base para a campanhas futuras da gestao municipal, prevalecendo
conexdes duradouras para 0s maricaenses com o executivo municipal. Sendo assim, atendendo a
todos os parametros avaliativos determinados para esta fase, justifica-se a conceito dado a
candidata neste subcritério.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Subcritério Avaliacao Nota Po:::la:gzgoda
A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagdo das
campanhas institucionais da Prefeitura Municipal NAB = 0,0
de Marica e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), IAB = 1’2
geral e ou especifico, de comunicagao, a ey
consisténcia légica e a  pertinéncia da TAB 6'0 :23 _ i';
argumentagdo apresentada em defesa do partido =
teméatico e do conceito propostos pela candidata e TAB = 6,0
sua riqueza de desdobramentos positivos.
MAXIMO DE 6 PONTOS.
Desenvolvimento, adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagao NAB = 0.0
publicitaria proposta para a solucdo do(s) IAB = 1'4
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou TAB 70 PAB = 2’8
especifico, de comunicagdo, incluindo as ’ SAB = 4'9
determinacbes do Planejamento capazes de guiar = o
as diretrizes criativas e de midia da proposta. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
a consisténcia léogica da  argumentagao
apresentada em defesa da estratégia de NAB = 0,0
comunicagdo  publicitaria  proposta € sua IAB = 14
capacidade de articulagdo com os desafios de TAB 7,0 PAB = 2,8
comunicacdo, temporalidade, publicos e verba SAB = 4,9
estimada para o exercicio simulado. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
TOTAL 20,0

RELATORIO DE AVALIACAO

A estratégia de comunicagéo € constituida de texto em que a candidata apresentara as
propostas capazes de suprir as necessidades tematicas e taticas do instrumento convocatorio.

O primeiro ponto a ser observado é o trato de todos os elementos referentes ao partido
tematico, da qualificagdo do conceito proposto, a sua consisténcia légica, pertinéncia e
argumentacdo usadas na defesa desta escolha. Aqui, a candidata apresenta como seu tema
“Prefeitura de Todos. Isso é a cara de Marica”, tema este que se mostra adequado a natureza da
campanha simulada solicitada no briefing. Além disso, o tema se mostra muito pertinente, pois
além de demostrar a ideia de unido — elemento que faz parte do instrumento convocatoério —
também existem esforcos criativos que permitem perceber sua clareza informativa e sua
capacidade em permitir ad posteriori a continuidade dos trabalhos sem perda de unidade. Por }
ultimo, a candidata também utiliza justificativas pertinentes para acobertar o desenvolvimento de
sua frase tema, atrelado a desdobramentos positivos desta frase. Desta forma, justifica o conceito
maximo dado ao subcritério.
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O segundo ponto a ser avaliado, neste trecho, trata da estratégia proposta pela
concorrente no ambito da exequibilidade e pertinéncia de sua proposta. Aqui, a comissao
julgadora confere conceito de abordagem maxima, uma vez que a candidata cumpriu todas as
expectativas do edital. O conjunto apresentado tem grande esforco no trato da exequibilidade,
uma vez que apresenta as diretrizes criativas da estratégia que posteriormente serao
fundamentais para guiar a equipe criativa no desenvolvimento de suas ideias. A boa pertinéncia
da candidata estd ao usar meios eletronicos de massa combinados com meios mais
segmentados, como 0 meio jornal e midia exteriores, questdo que se mostra de maneira clara no
desenvolvimento. Com relagao ao uso de midia digital, vemos uma dimensao que se revela como
um aspecto de qualidade da campanha da candidata, pois existe preocupacao em incluir formatos
menos usuais para redes sociais e portais, o que dribla aspectos relacionados a possibilidade de
diminuicdo do impacto junto ao publico . Além disso, a campanha se preocupa em contemplar
meios préprios, o que desta forma, justifica-se o conceito dado ao subcritério.

O terceiro ponto a ser avaliado da estratégia € o trato das questdes relativas aos publicos,
recursos e temporalidade. Aqui, a comissao julgadora confere conceito de abordagem maxima,
uma vez que a candidata cumpriu todas as expectativas do edital. Neste caso, ao abordar suas
diretrizes temporais, a licitante define os meses de (maio e junho de 2023), justificando a escolha
tatica com o aniversario da cidade para que a campanha seja realizada. Ja no trato da verba, a
candidata se preocupa em determinar que 0S recursos escolhidos devem obter uma proposi¢ao
que prioriza a midia em relacdo aos demais custos, questdo que é considerada assertiva na
proposta. Além disso, ao abordar de publicos, contempla n&o s6 os prioritarios, mas os publicos
secundarios que devem ter papel de destaque. Observa-se no conjunto textual apresentado que
existe a determinagdo estratégica em comunicacdo da selegado de jovens e universitarios como
recortes de target a serem atingidos, além de contemplar os turistas em sua tatica de
comunicacao. Desta forma, atendendo a todos os pontos avaliativos do subcritério, justifica-se o
conceito de totalidade dado a candidata.
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IDEIA CRIATIVA

Subcritério Avaliacao Nota Pontuagao da
Avaliagao
NAB = 0,0
Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os IAB = 1,2
pontos da campanha propostos em briefing. TAB 6,() PAB = 2,4
MAXIMO DE 6 PONTOS. SAB = 4,2
TAB = 6,0
Capacidade de sintese da estratégia de NAB = 0,0
comunicagdo e manejo/adequagdo da linguagem, IAB = 0,8
demonstrados em sua unidade criativa e TAB 4’() PAB = 1,6
qualidade técnica dos exemplos. MAXIMO DE 4 SAB = 2,8
PONTOS. TAB = 4,0
NAB = 0,0
Cobertura de publico envolvido pela linha de IAB = 0,8
atgagéo contemplada pela estratégia sugerida. SAB 2’8 PAB = 1,6
MAXIMO DE 4 PONTOS. SAB = 2,8
TAB = 4,0
Originalidade na combinacdo de seus elementos NAB = 0,0
constitutivos revelada nos roteiros e textos de IAB = 1,2
pecas publicitarias que se apresentarem e TAB 6’0 PAB = 2,4
exequibilidade das solugdes diante das verbas SAB = 4,2
propostas. MAXIMO DE 6 PONTOS. TAB = 6,0

TOTAL 18,8
RELATORIO DE AVALIACAO

O item Ideia Criativa & o trecho da proposta que deve apresentar a campanha, incluindo
relacdo de todas as pegas que serao desenvolvidas e comentarios relativos as fungdes taticas dos
exemplos escolhidos pela candidata.

O primeiro ponto a ser observado é o atendimento as especificagbes propostas no edital,
em particular as constantes no instrumento convocatério. Neste caso, nota-se desempenho
maximo da licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério. Aqui, observa-
se que a candidata se preocupa em separar sua ideia criativa em dois momentos; um
contemplando as pecas exemplificadas e outro conjunto contemplando as pegas que ultrapassam
este limite, mas nao serdo corporificadas, respeitando assim, as solicitacdes constantes no
instrumento editalicio. Destaque para as cinco pecas exemplo, sendo as corporificadas; (1) filme
de 60 para tv e web, (1) outdoor, (1) carrossel para rede sociais, (1) painel de pedagio e (1)
anuncio de jornal, numero maximo exigido pelo edital. Atrelado a isto, aparece no conjunto da
candidata as pecas nao exemplificadas, contemplando as demais necessidades listadas na i~/
estratégia, suas caracteristicas e taticas. Ressalta-se que todos os exemplos apresentados k/
atendem plenamente ao desafio proposto no briefing, em particular a inser¢ao dos municipes com
papel relevante das atividades da gestdo municipal. Sendo assim, justifica-se o conceito dado a




Processo n2 17026/2022

Concorréncia Publica n.2 07/2022

candidata neste subcritério.

O segundo ponto a ser avaliado, € a capacidade de sintese da estratégia criativa e os
elementos de adequacdo da linguagem criativa. Neste caso, nota-se desempenho maximo da
licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério. Tendo em vista que a
candidata apresenta mensagens que sintetizam os desafios presentes em briefing. Enfatizamos
que a campanha tem boa unidade criativa, ndo apenas por apresentar uma construgcao matriz
visual que se mostra soélida, mas pela preocupacdo de repeticdo em todas as pegas — tanto
eletrénicas, quanto as graficas — de uma assinatura tipografica que se mostra muito unica da
proposta apresentada. Além disso, existe boa qualidade técnica, especialmente na boa adaptagao
das ideias graficas para meios eletronicos e digitais, o que abrange o detalhamento de roteiros
para o meio TV e explicagoes taticas para as pegas que contempla a estratégia. Dito isto, justifica-
se o conceito dado ao subcritério.

O terceiro ponto a ser avaliado é a cobertura de publico pelas pegas produzidas e demais
elementos da ideia criativa. Neste caso, nota-se desempenho maximo da licitante, ja que sua
proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério. Tendo em vista que os exemplos apresentados
demostram claramente a capacidade de serem entendidos por mais diversos tipos de targets, sem
ruidos, apresentando elementos que integram o universo destas pessoas. Destaque-se que &
grande a capacidade de identidade com os diversos tipos de publicos relacionados no instrumento
convocatoério, o que notério pelo uso nas pecas de diversos tipos humanos, que atendem a
diferentes realidades (étnicas, etarias e sociais). Contudo, no trabalho da candidata, a presenca
de pegas que conseguem conversar exclusivamente com publico interno e de atendimento mais
direto da Prefeitura de Marica s6 acontece indiretamente entre as pecas que nao tem exemplos,
uma questdo a ser notada. Diante do trabalho apresentado, e do aspecto ausente apontado,
justifica-se o conceito dado a candidata neste subcritério.

O ultimo ponto a ser avaliado trata da originalidade criativa das pecas apresentada no conjunto
da candidata, seus elementos constitutivos e capacidade executiva. Neste caso, nota-se
desempenho maximo da licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério.
Ao analisar o aspecto da originalidade, destaque para 0 uso do mosaico com elementos que
fazem referéncia as obras realizadas pela Gestao Municipal contextualizando parte do rosto dos
cidadaos, questdo considerada original e de grande qualidade no conjunto. Outro ponto, € a
composicdo dos layouts que se mostra capaz de atender as necessidades do briefing, sem
perder ao uso de fontes legiveis, tanto nos meios eletrénicos, quanto graficos. Além disso, existe
preocupacédo para 0 uso diferenciado de midia, em destaque ao painel do pedagio das pecas
corporificadas, assim como no amplo uso de pecas de midia exterior constante na relagcdo das
pecas nao corporificadas. Nota-se que todo esforgo criativo da licitante aborda os programas
realizados pela gestdo municipal, sem perder de vista as questoes institucionais do efeito destas
obras na vida dos municipes, questao importante ante as necessidades do instrumento ’/
convocatério. Diante do trabalho apresentado, justifica-se o conceito dado a candidata neste

subcritério.
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Subcritério Avaliagao Nota Po:::la:g:;oda
Conhecimento de habitos de comunicagdo do
publico envolvido com a linha de atuagdo NAB = 0,0
(psicograficos e sociodemograficos) Capacidade IAB = 0,8
analitica revelada no estudo desses habitos e nas TAB 4,0 PAB = 1,6
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem SAB = 2,8
como da busca de fontes para embasar estes TAB = 4,0
dados. MAXIMO DE 4 PONTOS.
Estudo de distribuicido da verba da linha de NAB = 0,0
atuacdo, em vista de suas diferentes necessidades IAB = 1’0
entre as diversas areas de servigos da licitante, TAB 50 PAB = 2'0
em particular a otimizagdo da midia segmentada, ’ R
digital, alternativa e de massa. MAXIMO DE 5 SAB = 3,5
PONTOS. TAB = 5,0
Consciéncia e economicidade do plano geral de NAB = 0,0
utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuacao IAB = 1,2
simulado na proposta, incluidas métricas e TAB 6’0 PAB = 2,4
rentabilidades mensuraveis. MAXIMO DE 6 SAB = 4,2
PONTOS. TAB = 6,0
TOTAL 15,0

RELATORIO DE AVALIACAO

O item Estratégia de Midia e Nao Midia & o trecho da proposta que deve apresentar um
conjunto de referéncias que embasam as escolhas relativas aos veiculos como suporte da
mensagem publicitaria e a distribuicdo da campanha nestes diversos canais.

O primeiro ponto em questdo trata das justificativas gerais e taticas recomendadas pela
concorrente em fungdo de dados confiaveis. Neste caso, nota-se desempenho maximo da
licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério. Aqui, observou-se que a
candidata contempla em seu trabalho da estratégia de midia um conjunto de informacdes
pertinentes, tanto de abordagem quantitativas, quanto qualitativas sobre os mais diversos veiculos
e questdes relacionadas a aspectos de consumo dos meios. Ressalta-se a boa analise geografica
dos bairros de Marica relacionadas aos seus aspectos populacionais. Outro destaque no conjunto
¢ a existéncia de um mapa de correspondéncia que faz relacao aos publicos e os veiculos
escolhidos para a Prefeitura. Além disso, 0s objetivos de midia mostram-se claros, e o trato das [
estratégias, ndo se limita a mera repeticdo de numeros dos institutos de pesquisas, abrangend
também aspectos analiticos importantes. Sendo assim, justifica-se a o conceito dado o
subcritério. -
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O segundo ponto a ser avaliado é a sua distribuicdo de tempo e recursos. Neste caso,
nota-se desempenho maximo da licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do
subcritério. Observa-se que o conjunto apresentado contempla as necessidades temporais € se
preocupa em apresentar um resumo simplificado que facilita a analise e entendimento do uso da
verba na campanha simulada. Analisando 0s calculos apresentados, nota-se que a produgao
demandou um valor aproximado de (15%) com relagéo ao total da verba, o que considerado de
grande valia nesta questdo. Outro ponto observado e presente nas planilhas de midia da
candidata, é a distribuicdo entre veiculos, ressaltando-se que nenhum deles chega a ultrapassar -
(50%) - dos recursos que sao destinados a midia. Além disso, verificamos que a candidata
contempla uma parcela significativa dos recursos (25,5%) para as midias digitais, contemplando
midias de massa e alternativas em seu €scopo de substratos midiaticos. Desta forma, atendendo
a todos os pontos do subcritério, justifica-se o conceito dado a candidata.

O ultimo ponto a ser avaliado € o uso de métricas capazes de analisar a consciéncia da
distribuicdo do plano de midia e sua economicidade. Neste caso, nota-se desempenho maximo da
licitante, ja que sua proposta cumpriu a todos os pontos do subcritério. Aqui, a candidata traz em
sua proposta todos os dados e métricas relacionados para o meio televiséo e radio, abrangendo
os recortes prioritarios e secundarios de publico. E importante observar que existem para o meio
TV os dados como GRP, audiéncia e afinidade. Indo além, existem métricas de economia, com
destaque para: CPP e CPM, que se somam a uma avaliacdo de eficiéncia de midia baseada no
método de Ostrow que calcula a frequéncia eficaz, questdo fundamental e o presente nas
estratégias de midia. Desta forma, atendendo a todos os pontos do subcritério, justifica-se o

conceito maximo dado a candidata.
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PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
SECRETARIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL

Formulario de Avaliagio para Envelope Nio Identificado

Avaliador

Leon Brum Gomes // A A4 /
W Bure gy LM

Envelope:

Pontuacdo Firal

63,8 pontos
(sessenta e trés pontos e oito décimosu

Pontuacao

Classificacao

NAB 1 N3o abordado ou Erroneamente abordado da not(;o::\éxima
IAB 2 Insuficientemente abordado da no%ao:{\oa'xima
PAB 3 Parcialmente abordado da no?a():/woéxima
o,
SAB 4 Satisfatoriamente abordado da noZ:n{:,éxima
TAB 5 Totalmente abordado da n:t(amn:/;xima

Conforme edital este avaliador utilizou a seguinte analise de elementos objetivos para realizar

sua avaliacdo dos critérios:

Ndo abordado ou Erroneamente abordado

Parcialmente abordado

A concorrente nio atende aos elementos presentes no
briefing do edital ou demais critérios editalicios, nao
versando sobre o tema solicitado ou contém erros
grosseiros, seja na abordagem solicitada para a campanha,
seja para os elementos destacados para analise do
item/subitem de avaliagao.

Insuficientemente abordado

A concorrente contempla apenas alguns dos aspectos
relevantes do quesito ou subquesito em julgamento
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica com omissdes relevantes,
mas sem desvios do solicitado no instrumento editalicio do
certame.

Satisfatoriamente abordado

A concorrente atende de forma muito elementar aos
elementos presentes no briefing do edital ou ndo alcangou a
qualidade minima necessaria. O texto revela contetdo fraco,
mediocre, insatisfatorio, entretanto, guarda alguma relagdo
com o item na proposta técnica considerando o tema
solicitado ou abordagem de campanha.

Esta avaliagdo é conferida as propostas que contemplam os
principais aspectos que constituem o quesito ou subquesito
em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos
no edital, atendendo a normativa técnica esperada e descrita
no instrumento editalicio do certame.

Totalmente abordado

= —

|
Esta avaliagdo é conferida as propostas que contempl t!n
integral e exatamente os aspectos que constituem o quesito Vi
ou subquesito em julgamento conforme briefing e critéri g ==
estabelecidos no edital, sem desvios e apresentando, quando
possivel, solugdes com elementos de destaque e diferenciado
entendimento do critério analisado.

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
RELATORIO DE AVALIACAO ENVELOPE NAO IDENTIFICADO
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SECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL T !
RACIOCINIO BASICO
Subcritério Avaliagdo Nota Po:::la:g:;oda
Clareza e embasamento no conhecimento das
caracteristicas gerais da comunicagdo da NAB = 0,0
Prefeitura Municipal de Marica, incluindo suas IAB = 0.6
interfaces  sociais e  dados demografico- TAB 3.0 PAB = 1'2
populacionais do publico que sera atendido e ’ SAB = 2'1
conhecimento dos servicos prestados a populagao TAB _ 3’0
em todas as areas contempladas pelo edital. =9
MAXIMO DE 3 PONTOS.
Adequada compreensdo da linha de atuagao NAB = 0,0
especifica de comunicagdo publica presente no IAB = 0.6
briefing e sua relagdo com a comunicagao em 5
geral da Prefeitura Municipal do Maricd, ai inclusas TAB 3,0 SP:BB B ;’i
questdes relativas ao diagnéstico dos elementos =
presentes no briefing. MAXIMO DE 3 PONTOS. TAB = 3,0
Acuidade de compreensdo demonstrada em NAB = 0.0
relacdo as necessidades de comunicagdo dessa IAB = 0'8
especifica linha de atuagdo, ai inclusas questdes TAB 4.0 PAB = 1'6
relativas a proposicdo de diretrizes gerais ’ SAB = 2'8
derivadas do diagnéstico. MAXIMO DE 4 -
PONTOS. TAB = 4,0
TOTAL 10,0
RELATORIO DE AVALIACAO |

O raciocinio basico € um conjunto textual que trata da capacidade, interpretagao e
diagnostico das concorrentes em funcao do caso simulado apresentado em edital a partir
do briefing proposto.

Dito isto, o primeiro subcritério de avaliagdo analisa clareza, embasamento €
acesso as informagdes da Prefeitura de Marica, incluindo interfaces sociais e servicos
prestados a populagdo, aléem do conhecimento genérico dos seus Servicos prestados.
Neste sentido, a candidata apresenta um trabalho de exceléncia. Lastreado em dados
basicos do municipio como populagao, IDH e PIB, além destes elementos mais
fundamentais. A discussdo do IDEB e entregas sociais do municipio € amplamente
discutida, incluindo medidas importantes como a tarifa zero dos 6nibus e as bicicletas
gratuitas. Por fim, o texto também trata das entregas realizadas, mesmo no periodo da
pandemia, incluindo vacinagao e outras interfaces sociais indispensaveis ao periodo.
Desta forma, a candidata aborda de forma total este nivel de avaliagdo de forma total.

W\~

Na segunda instancia avaliativa € observada a atuacéo institucional da Prefeitura
de Marica proposta pela concorrente e o diagndstico realizado. Neste sentido, vemos que
a licitante, além de discutir a divisdo dos quatro distritos da cidade (Marica, Ponta Negra,
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Inod e Itaipuagu), trata com exceléncia em seu diagnéstico da necessidade de nao
apenas prestar contas, mas apresentar um trabalho institucional com os maricaenses
“solidificando a confianga” com seus municipes. O diagnéstico de elementos do briefing
se amplia com o entendimento de que programas como o renda basica da cidadania
(RBC), o passaporte universitario e, principalmente a moeda social MUMBUCA, precisam
estar nas campanhas desenvolvidas, reforgando o forte apelo social do trabalho realizado
pela prefeitura. Além disso, a concorrente fala da importancia de atingir na campanha nao
apenas os maricaenses, COmo também todo o publico fluminense, em particular da regiao
metropolitana onde a cidade esta inserida. Desta forma, é possivel avaliar o trabalho
realizado como totalmente abordado.

Por fim, o ultimo subcritério do raciocinio basico cuida expressamente das proposigoes
feitas pela concorrente em face a linha de atuagdo presente no instrumento de
convocacdo. Como diretrizes gerais, a candidata apresenta que seu maior desafio sera
desenvolver “campanha institucional de prestagdo de contas”, que deve nao apenas
apresentar obras, mas demonstrar seus impactos no bem-estar da populagao. Por fim,
determina que esta prestagdo de contas tenha carater permanente e sirva de base para
campanhas futuras, estabelecendo conexdes duradouras para 0s maricaenses com O
executivo municipal. Deste modo, é possivel avaliar com nota maxima o subcritério.
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ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

Subcritério Avaliagdo Nota Po:::la;gggoda
A adequacdo do partido tematico e do conceito
propostos a natureza e a qualificagdo das
campanhas institucionais da Prefeitura Municipal NAB = 0,0
de Marica e a seu (s) desafio(s) ou problema(s), IAB = 1’2
geral e ou especifico, de comunicagdo, a =y
consisténcia légica e a pertinéncia da TAB 6,0 l;AAl; _ i';
argumentagdo apresentada em defesa do partido = b
tematico e do conceito propostos pela candidata e TAB = 6,0
sua riqueza de desdobramentos positivos.
MAXIMO DE 6 PONTOS.
Desenvolvimento, adequacdo/pertinéncia e
exequibilidade da estratégia de comunicagao NAB = 0,0
publicitdria proposta para a solucdo do(s) IAB = 1'4
desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou TAB 70 PAB = 2'8
especifico, de comunicagdo, incluindo  as ’ s
determinacdes do Planejamento capazes de guiar SAB = 4,9
as diretrizes criativas e de midia da proposta. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
a  consisténcia légica da  argumentagdo
apresentada em defesa da estratégia de NAB = 0,0
comunicacdo  publicitaria  proposta € sua IAB =14
capacidade de articulagdo com os desafios de TAB 7,0 PAB = 2,8
comunicacdo, temporalidade, publicos e verba SAB = 4,9
estimada para o exercicio simulado. TAB = 7,0
MAXIMO DE 7 PONTOS.
TOTAL 20,0

RELATORIO DE AVALIACAO

A estratégia de comunicagao publicitaria é um conjunto textual onde as
concorrentes apresentam as propostas capazes de suprir as necessidades tematicas e
taticas do exercicio simulado.

Seguindo esta linha, o primeiro subcritério trata de todos os elementos referentes
ao partido tematico, da qualificagéo do conceito proposto, a sua consisténcia l6gica,
pertinéncia e argumentacao usadas na defesa desta escolha. O tema apresentado pela
licitante é: “Prefeitura de todos. Isso é a cara de Marica.”, que se revela adequado é/‘
natureza da campanha simulada solicitada em briefing. O tema € pertinente, pois, além de|
demonstrar a ideia de unido — elemento central do tema simulado — existem esforcos|
criativos que o tornam claro e capaz de permitir a continuidade dos trabalhos sem perdal
de unidade. Por fim, a concorrente também utiliza justificativas adequada para defender o
desenvolvimento de sua frase tematica, trazendo desdobramentos positivos desta frase, o
que garante exceléncia na avaliagdo do subcritério. Considerando que todos os
PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA i
RELATORIO DE AVALIACAO ENVELOPE NAO IDENTIFICADO
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elementos para uma abordagem total foram atendidos, avalia-se em nivel maximo o
subcritério.

O segundo subcritério trata da estratégia proposta pela concorrente no ambito da
exequibilidade e pertinéncia de sua proposta. O texto da candidata tem grande esforco de
exequibilidade ao trazer as diretrizes criativas da estratégia. A pertinéncia do uso de
meios eletrénicos de massa combinado com meios mais segmentados como jornal e
midia exterior é clara. O uso de midia digital & aspecto relevante da campanha, incluindo
formatos menos usuais para as redes sociais e portais. A campanha contempla meios
proprios, como seria esperado, questdo que garante a exceléncia deste nivel de
avaliacdo. Deste modo, sem nada que caracterize desvio na proposta da concorrente,
avalia-se como totalmente abordado este subcritério.

O dltimo subcritério da estratégia trata das questoes estratégicas relativas aos
publicos, recursos e temporalidade. Ao tracar suas diretrizes temporais, a concorrente
define que a campanha sera realizada entre maio e junho do ano de 2023, justificando
para sua escolha o aniversario da Cidade de Marica. Ao tratar das verbas, a concorrente
determina que os recursos escolhidos devem obedecer uma propor¢do que prioriza a
midia em relacdo aos demais custos, elemento considerado acertado. Por fim, ao abordar
os publicos, vai além da escolha 6bvia de um publico prioritario e traz publicos
secundarios que deve ser abordado de forma adjuvante. Damos destaque a selegao de
jovens e universitarios como recorte de publico a ser atingido, além do atingimento de
turistas em sua estratégia de comunicagéo. Deste modo, com mais um trabalho de
exceléncia, avalia-se como totalmente abordado este subcritério.

ESTADO DO RIO DE JANEIRO Concorréncia Pablica n.? 07/2055
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IDEIA CRIATIVA
P . Pontuacgao da

Subcritério Avaliagao Nota Avallacio
NAB = 0,0
Estratégia de comunicacdo que atenda a todos 0s IAB = 1,2
A | pontos da campanha propostos em briefing. TAB 6’() PAB = 2,4
MAXIMO DE 6 PONTOS. SAB = 4,2
TAB = 6,0
Capacidade de sintese da estratégia de NAB = 0,0
comunicacdo e manejo/adequagdo da linguagem, IAB = 0,8
B | demonstrados em sua unidade criativa e TAB 4’0 PAB = 1,6
qualidade técnica dos exemplos. MAXIMO DE 4 SAB = 2,8
PONTOS. TAB = 4,0
NAB = 0,0
Cobertura de publico envolvido pela linha de IAB = 0,8
C atgagéo contemplada pela estratégia sugerida. SAB 2,8 PAB = 1,6
MAXIMO DE 4 PONTOS. SAB = 2,8
TAB = 4,0
Originalidade na combinacdo de seus elementos NAB = 0,0
constitutivos revelada nos roteiros e textos de IAB = 1,2
pecas publicitarias que se apresentarem e TAB 6‘0 PAB = 2,4
exequibilidade das solugdes diante das verbas SAB = 4,2
propostas. MAXIMO DE 6 PONTOS. TAB = 6,0

TOTAL 18,8

RELATORIO DE AVALIACAO

A ideia criativa consiste na apresentagédo pela licitante de campanha publicitaria,
incluindo relagdo de todas as pegas que serdo desenvolvidas e comentarios relativos as
funcdes taticas dos exemplos escolhidos pela concorrente.

Com isso, o primeiro subcritério avalia o atendimento as especificagdes propostas
no edital, em particular as constantes no briefing. Dito isso, vemos que a concorrente
separa sua ideia criativa em dois blocos: um de pegas exemplificadas e outro de pegas

que ultrapassam este limite, mas n&o serao corpori

ficadas, atendendo aos limites constes

no instrumento de convocagdo. Com 5 pegas — exemplo — a concorrente corporifica um

filme de 60’ para tv e web, um outdoor, um carrossel para re
pedégio e um anuncio de jornal, nimero maximo imposto pelo edital. Ao lado destas,
pecas ndo exemplificadas aparecem em lista apartada, cobrindo as demais necessidades
listadas na estratégia e suas caracteristicas criativas e taticas. Todos os exemplos
em particular a insergdo dos municipes |
como coprotagonistas da atividade da Prefeitura de Marica. Sendo assim, a licitante “

atendem integralmente ao desafio do briefing,

alcanga nota maxima neste subcritério.

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
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O segundo subcritério trata da capacidade de sintese da estratégia criativa e 0s
elementos de adequacéo da linguagem criativa. Aqui, a licitante apresenta mensagens
que sintetizam os desafios presentes no briefing. Podemos afirmar que a campanha tem
unidade criativa, ndo apenas pela construgcdo de uma matriz visual solida, mas pela
repeticdo em todas as pegas — eletrénicas e graficas — de uma assinatura tipografica
muito particular da proposta da candidata. A qualidade técnica se revela na boa
adaptacéo das ideias graficas para meios eletronicos e digitais, incluindo o detalhamento
de roteiros para televisao e explicagoes taticas para as pegas adjuvantes. Desta forma, o
atendimento ao subcritério é total, levando a concorrente a nota maxima.

O terceiro subcritério aborda a cobertura de publico pelas pecas produzidas e
demais elementos da ideia criativa. Aqui, 0s exemplos demonstram claramente a
capacidade de serem entendidos por diversos tipos de publico, sem ruidos, trazendo
elementos que integram o dia a dia da linguagem destas pessoas. E grande a capacidade
de identidade com os publicos relacionados em briefing, o que se percebe pelo uso nas
pecas de diversos tipos humanos com diferentes realidades étnicas, etarias e sociais.
Mesmo considerando que, indiretamente, entre as pecas nao exemplificadas, existem
pecas que podem dialogar com publico interno e de atendimento direto da prefeitura -
como panfletos e cartazes em predios publicos — isto néo foi feito de forma especifica.
Diante de uma estratégia que se preocupa em contactar publicos mais amplos e
especificos, em quase todas as especificidades desejaveis para esta instancia de analise,
avalia-se como totalmente abordado o subcritério.

O ultimo subcritério observa a originalidade criativa das pecas apresentadas, seus
elementos constitutivos e capacidade executiva. Sob o aspecto da originalidade, o uso do
mosaico com elementos das obras realizadas pela Prefeitura de Marica compondo parte
do rosto dos cidadaos é considerado original e de grande qualidade. A composig¢ao dos
layouts é capaz de atender as necessidades do briefing sem abrir mao do uso de fontes
legiveis, tanto nos meios eletronicos quanto graficos. O uso diferenciado de midia esta
presente na proposta da concorrente, seja no painel de pedagio das pegas
exemplificadas, seja no amplo uso de pegas de midia exterior constante na relagédo nao
exemplificada. O esforgo criativo da concorrente destaca os programas realizados pela
prefeitura sem perder de vista o aspecto institucional do efeito destas obras na vida das
pessoas, questdo importante entre as necessidades do briefing. Considerando que todos
os aspectos foram abordados em sua totalidade avaliamos com esse nivel o subcritério.

PREFEITURA MUNICIPAL DE MARICA
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

el o lp Pontuagdo da
Subcriterio Avaliagao Nota Avaliacio
Conhecimento de habitos de comunicagdo do
publico envolvido com a linha de atuagdo NAB = 0,0
(psicograficos e sociodemograficos) Capacidade IAB = 0,8
A | analitica revelada no estudo desses habitos e nas TAB 4,0 PAB = 1,6
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia, bem SAB = 2,8
como da busca de fontes para embasar estes TAB = 4,0
dados. MAXIMO DE 4 PONTOS.
Estudo de distribuicio da verba da linha de NAB = 0,0
atuacdo, em vista de suasddiferentes ngcelssi;jadtes IAB = 1.0
entre as diversas areas de servigos da icitante, )
B em particular a otimizagdo da midia segmentada, TAB 5'0 IS)QBB '=' g'g
digital, alternativa e de massa. MAXIMO DE 5 Y
PONTOS. TAB = 5,0
Consciéncia e economicidade do plano geral de NAB = 0,0
utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuacao IAB = 1,2
C | simulado na proposta, incluidas métricas e TAB 6,0 PAB = 2,4
rentabilidades mensuraveis. MAXIMO DE 6 SAB = 4,2
TOTAL 15,0
RELATORIO DE AVALIACAO

A estratégia de midia e ndo midia € um conjunto de referéncias que embasam as
escolhas relativas aos veiculos como suporte da mensagem publicitaria e a distribuicao
da campanha nestes diversos canais.

O primeiro subcritério trata das justificativas gerais e taticas recomendadas pela
concorrente em funcdo de dados confiaveis. Nesta l6gica, a licitante apresenta em seu
trabalho de midia um conjunto de informagdes relevantes, tanto quantitativas quanto
qualitativas, sobre veiculos e aspectos de consumo dos meios. Damos destaque a analise
geografica dos bairros de Marica com seus respectivos aspectos populacionais. Outro
aspecto importante é a existéncia de um mapa de correspondéncia entre os publicos e 0s
veiculos escolhidos para a Prefeitura de Marica. Os objetivos de midia s&o claros, € 0
trato das estratégias ndo se limita a mera repeticdo de numeros dos institutos,
contemplando aspectos analiticos. Desta forma, com um trabalho de qualidade, avalia-se |
como totalmente abordado este nivel de avaliagao.

O segundo subcritério da estratégia de midia trata da distribuicdo da verba em||
funcdo de sua distribuicdo de tempo e recurso. Nestas dimensdes vemos que o trabalho '
proposto atende as necessidades temporais e apresenta um resumo simplificado que
facilita a analise do uso da verba na campanha. Diante dos calculos apresentados \
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percebe-se que a producao demandou um valor aproximado a 15% do total da verba,
aspecto considerado positivo neste parametro. Outro ponto avaliado e presente nas
planilhas da concorrente é a distribuicdo entre veiculos: nenhum deles ultrapassa 50%
dos recursos destinados a midia. Por fim, a licitante contempla uma parcela significativa
dos recursos (25,5%) para as midias digitais, além de incluir midias de massa e
alternativas em seu escopo de substratos midiaticos. Ante o trabalho apresentado, avalia-
se como totalmente abordado este subcritério.

O dltimo subcritério avalia o uso de métricas capazes de analisar a consciéncia da
distribuicdo do plano de midia e sua economicidade. Neste sentido, a concorrente
apresenta todos os dados e métricas esperadas para televisdo e radio, dentro dos
recortes prioritarios e secundarios de publico. E importante perceber que em televisao
dados como GRP, audiéncia e afinidade. Além disso, métricas de economia como CPP e
COM se somam a uma avaliagdo de eficiéncia de midia baseada no método de
OSTROW, que calcula a frequéncia eficaz, elemento presente nos melhores trabalhos da
area. Ante a qualidade de elementos mesuraveis na simulagdo da proposta, avalia-se
como totalmente abordado o subcritério.
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